Situacion actual y retos
de los noticiarios radiofénicos
en la Ciudad de Meéxico

*

GABRIEL Sosa PrLaTta

ue una negociacién sin precedentes, ocurrida apenas en
diciembre del afio pasado. Quince millones de délares,
 cesién de dos estaciones (Radio Consentida y Radio
Variedades) y gastos de produccion fueron elementos que
se tomaron en cuenta en la transaccién y sélo a cambio de
la exclusividad de diversos servicios informativos.

Infored, empresa que produce los noticiarios Monitor,
pudo lograr lo anterior en el arreglo con Grupo Radio Cen-
tro (GRC), después de varios meses de “estires y aflojes” en los
que se incluyé como método de presion, la ausencia en el
programa de su conductor estrella y ahora duefio del nego-
cio: José Gutiérrez Vivé.!

Para algunos fue un precio elevado; para otros, un dine-
ro bien invertido —sobre todo porque el grupo mantiene
a uno de los personajes més escuchados de la radio—, pero
mds all4 de esta discusién quedd demostrada, por ahora, la
elevada rentabilidad de la produccién de noticias en radio
¢ la importancia que por esta y otras razones le han otor-
gado los radiodifusores.

En la actualidad existen tan s6lo en la Ciudad de Méxi-
co casi una treintena de noticiarios de més de media hora
de duracién que transmiten, en conjunto, mas de cien horas
diarias de informacién. Una torre de babel electrénica en
la que la competencia se da de manera intensa, tanto en lo
referente a la variedad de comentaristas comoen lo que
respecta a infraestructura y tecnologfa. El objetivo es atraer
a los radioescuchas y, por supuesto, a los anunciantes. En
esa diversidad hay que agregar, por supuesto, los progra-
mas informativos realizados por Radio Unamy Radio Educa-

1 Ruberto Aguilar, “Dan su Menitor a Gutiéreez Viva”, en Reforma,
secc. Negocios, 24 de diciembre de 1998, p. 1.
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ci6n, emisoras que, de acuerdo con los niveles de audiencia
gue tenemos a la mano, también estdn “en la pelea”.

Pero el boom de los noticiarios radiofénicos se explica
no s6lo por una razén financiera y de competencia con otros
medios, sino también como consecuencia de un pafs que
politicamente ha cambiado de manera significativa y que por
diferentes mecanismos de presién social ha ensanchado los
mirgenes de la libertad de expresién y el derecho a la infor-
macién internos a través de la radio. Aunado a este factor,
se encuentra la necesidad de los propios radiodifusores de
tener, en sus propios medios, canales de expresién para la de-
fensa de sus intereses de grupo. _

Los avances en cuanto a la informacion y el tratamien-
to de temas antafio intocables (como los relativos al presi-
dencialismo) han sido importantes y asi queda demostrado
en varios programas. Sin embargo, para cumplir cabalmente
su labor social y continuar como una alternativa seria de di-
fusisn informativa, la radio atin tiene por delante algunos re-
tos que van desde lograr una mayor apertura de espacios a las
distintas corrientes politicas hasta la recuperacion de los pa-
blicos que la television le ha arrebatado en los ltimos afios.

Breve historia’

Aunque para diversos analistas el boom de los noticiarios
radiofénicos se dio a partir del movimiento social que gene-
16 el sismo de 1983, Ia produccién de programas noticiosos
en radio es tan antigua como la propia existencia del medio.

2 Parte de este apartado fue tomada del libro de Alberro Esquivel Villar
v de quiep esto escribe, Las mil ¥ una radios, McGraw-Hill Interamericana
Fditores, México, 1997.
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En 1923, dos afios después del nacimiento de la radio
2n México, se dieron las primeras experiencias al respec-
to al crearse estaciones cuyos locutores lefan la informa-
citén generada por los periddicos. Fue la época de los lla-
mados “periédicos hablados”. Una de estas emisoras fue la
CYL, propiedad de Rasil Azcdrraga y Carlos Noriega Hope,
director del semanario El Universal Ilustrado.

* Ese mismo afio, Martin Luis Guzman, director del pe-
riddico El Mundo, adquirié una radiodifusora (inaugurada
por José Vasconcelos), donde programd, al igual que la esta-
cion de la “competencia”, programas informativos. Por su
parte, el periddico Excélsior puso a fimcionar en 1924 la CYX.

Con el surgimiento de la XEW en 1930 y de otras esta-
ciones importantes como la XEDP y XEXA en 1937, bajo
control estas tltimas del Departamento Auténomo de Pu-
blicidad y Propaganda (DAPP), aparecieron programas noti-
ciosos mucho mejor estructurados, pero que carecian atin
de un perfil propio pues su elaboracién era con base en la in-
formacién publicada en los diarios capitalinos.

En 1947 surge la XEX, la cual dedicd grandes espacios
a la informacién nacional e internacional, y en 1949 Radio
Muil funciond por tres meses y veinte dias como una estacién
noticiosa. Aunque en ambas radiodifusoras hubo algunas
novedades, como la realizacién de controles remotos para
informar sobre determinados eventos, el grueso de la infor-
macién también provenia de los diarios. Baste de ejemploel
noticiario matutino de la XEX Leyendo a Novedades, a car-
go del periodista Jacobo Zabludovsky.

No es hasta principios de los afios setentas cuando se
crea la Divisién Noticias del Nicleo Radio Mil (Nrm), depar-
tamento que introdujo diversas innovaciones que le permi-
tieron inaugurar la eva modera de la informacion radiof6-
nica. Estas innovaciones consistieron en la realizacion de
controles remotos desde el lugar de los hechos, la amplia-
cién del equipo de reporteros y redactores para cubrir todas
las fuentes de informacion, la adquisicién de unidades mé-
viles para el desplazamiento de reporteros y la contratacién
de corresponsales nacionales y extranjeros.

Entre 1970 y 1985 el modelo se extendid a los grupos -

radiofénicos mds importantes de la capital. Dar la nota an-
tes que ninguna otra estacidn, decir més noticias que otros
en cinco minutos y ser lo més institucionales posibles, cons-
tituyeron los puntos nodales de la competencia entre los
noticiarios radiofénicos de estos afios. El nuevo periodismo

electrénico buscaba, de esta maners, utilizar lo que fue con-

siderado su propio idioma y dejar la profundidad o reflexién
de la noticia a 1a prensa.
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Las organizaciones que adoptaron el esquema fueron,
ademis del NeM, Grupo Acir, Organizacidn Radio Centro,
Radio Programas de México y Sistema Radidpolis. A me-
diados de ladécada de los ochentas, segiin datos citados por
Alva de la Selva, ya 88% de las estaciones del Distrito Fede-
ral transmitian noticiarios sirilares.®

Y mientras el formato del NrRM era adoptado por la mayo-
ria de las estaciones de la capital, el 1° de abril de 1974 surgis
el noticiarfo Monitor, creado por Radio Programas de Méxi-
co. Este programa, conducido primero por un ex colaborador
del NgM, Mario [vén Martinez, y después pot José Gutiérrez
Vivd, tenfa una hora de duracién v, desde entonces, ya se
caracterizaba por presentar comentarios de su titular y pro-
fundizaren mayor medida en el hecho noticioso, a través de
mesas redondas, entrevistas en cabina y reportajes especiales.

Dos formas de hacer periodismo en radio, una del NrM,
y otra de Radio Programas de México, que transmitfa el
noticiario Monitor, comenzaron a desarrollarse no sélo en
la capital sino en pricticamente toda la Repiiblica.

El sismo y sus repercusiones

En 1985 hubo dos sismos de graves consecuencias en Ia Ciu-
dad de México. Al poco tiempo de ocurrir el primero de ellos
(el 19 de sepriembre), cientos de capitalinos se lanzaron a las
calles para prestar la ayuda necesaria en las labores de resca-
te y salvamento, ademas de apoyar a los damnificados. En
esta que es considerada una participacién coyuntural y espo-
tddica de la sociedad civil, la radio dejé de transmitir comer-
ciales, abrid sus espacios para informar ampliamente sobre
las repercusiones del sismo y ofrecié un servicio social muy
valioso.

A partir de ese momento, para muchos, la radio se
“redescubri6”. Advirtié que, a diferencia de la television,
podia prestar un servicio mucho mds eficiente en este tipo
de acontecimientos y ofrecer una informacién més com-
pleta. Pero no todo tuvo un cardcter altruista, los concesio-
narios sabfan que s6lo con un cambio de esa naturaleza
tendrfan, como es de suponerse, mayor auditorio y harfan
frente a la competencia de otras tecnologias de la industria
del entretenimiento que répidamente habian ganado espa-
cios en los Gltimos afios. Aprovechar la situacién era la al-

ternativa y asi lo hicieron.

3 Alma Rosa Alva de la Selva, Radio e ideﬁlugfa, El Caballito, Méxi-
co, 1989.



Casi todos los grupos radiofénicos entraron en la nueva
dindmica de la radio y ahi enfocaron todos sus esfuerzos. Los
noticiarios radiofénicos de larga duracién se expandieron en
]a radio del Distrito Federal, siguiendo el modelo de Gutiérrez
Vivé, y la competencia entre ellos comenzd a darse de ma-
nera intensa, principalmente en las estaciones de am, donde
se ha pretendido “privilegiar” la palabra y dejar la masicaa las
estaciones de PM. En esta expansidn hubo casi de todo: telefo-
nia celular, helicdpteros, grias, unidades y estudios méviles,
transmisiones via satélite, reporteros viales e incorporacion
de conductores serios y profesionales que tenian que com-
petir contra payasos (en el sentido literal de la palabra) que
de 1a noche a Ia mafiana se convirtieron en periodistas.

Una creciente competencia

Comodeciamos, alafecha existen 27 noticiarios con una, dos
y tres emisiones de larga duracidn en 28 radiodifusoras, 18 de

-1as cuales son de AM y nueve de M. Asimismo, desde el 17
de mayo de 1993 funciona una estacién dedicada exclusi-
vamente a fa transmision de noticias las 24 horas del dia: 1a
XECMQQ-AM Formato 21, propiedad de Grupo Radio Cen-
tro (véase tabla al final de este articulo).

En total esto significa mas de cien horas diarias de no-
ticias, reportajes, entrevistas, editoriales y comentarios sobre
el acontecer nacional e internacional, dirigidos a losmés de
dieciocho millones de habitantes del Distrito Federal y la
zona conurbada. De acuerdo con estadisticas recabadas por
la Direccion de Investigacion del IMER, tal cifra equivale a
10% de la programacién total de la radio.*

Es innegable que la enorme cantidad de espacios dedi-
cados a la informacién resulta un aspecto positivo, pues ello
da pauta para analizar y discutir, con mayor amplitud, la di-
versidad de acontecimientos que ocurren en el pafs, no slo
gracias a la participacién de los especialistas y representan-
tes de los diversos sectores del pafs, sino también debido a
la activa presencia de los radioescuchas que se comunican
a las estaciones para exponer, incluso de viva voz (tal como
ocurre en la estacion Cambio 14.40), sus puntos de vista.

Como afirma Alan Arias:

Destacadamente la radio se ha constituido en el principal

generador y formador de opinidn piiblica y se convierte pro-

4 Direccidn de Investigacidn del Mgk, “Las noticias en la oferra radio-
fonica del Valle de México", en Una historia gue sisuena, srvm, México, 1998,
pp- 255-259.
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gresivamente en un espacio para la expresién de la diversidad
social y politica; incluso las organizaciones que reivindican el
disenso, la auto-organizacion de Ja sociedad, toman en cuen-
ta las posibilidades de 1a radio para dar a conocer sus puntos

de vista sobre los distintos aspectos de la vida politica del pats.®

Sin embargo, el positivo panorama que, en lo general,
ha podido alcanzar la radio informativa se ha visto empa-
fiado por diversas causas, algunas inherentes a los cambian-
tes habitos de la poblacion respecto a la preferencia de un
medio de comunicacién sobre otro (el auditorio ha privile-
giado a la televisidn como principal fuente de informacién
y entrenimiento), pero otras al propio trabajo informati-
vo, como podrian ser la censura y el sensacionalismo.

{Cuiles son los retos que enfrentan los noticiarios ra-
diofénicos rumbo al siglo xx1? Consideramos entre los im-
portantes los siguientes:

Mayor apertura politica. Si bien la radio, como se ha apre-
ciado en los monitoreos realizados por algunas empresas
privadasy por el Instituto Federal Electoral, ha abierto sus es-
pacios, en mayor medida que la televisién, a los distintos
partidos politicos participantes en los procesos electorales
recientes, el camino por recorrer adn es largo (véanse recua-
dros). Todavia hace falra, pese a las recomendaciones del Ig,
una calidad uniforme en el tratamiento de la informacién
¥, POT Otra parte, es Necesario un mecanismo que garantice
el derecho de réplica y la posibilidad de aclaracién sobre te-
mas de la campafia, entre otros asuntos.

Aunado a lo anterior, se encuentra la situacién de des-
pido, como consecuencia de la censura, de comentaristas
y conductores por sus posiciones politicas o por dar voz a
personajes que no coinciden con las preferencias partidistas
de los duefios de las estacipnes o de algunos funcionarios del
gobierno. Los casos son amplios: Miguel Angel Granados
Chapa fue destituido de su cargo en Radio Mil por entre-
vistar a Cuauhtémoc Cdrdenas en septiembre de 1993;
Enrique Quintana tuvo que despedirse de su programa
en Stéreo Cien por entrevistar en agosto de 1994 a Eduardo
Valle, E Buho; José Cardenas salié de Radio ACIR pordara
conocer la aparicion del Ejército Popular Revolucionario en
julio de 1996; Lorenzo Meyer ya ne fue invirado a partici-
par en el noticiario Para empezar por cuestionar, en 1997,
la participacién del presidente Emesto Zedillo en la cere-

* Alan Arias Marin, “E! periodismo radiofénico v el sentido politico de
la comunicacién {tesis iniciales)”, en Memaorias del Seminario Intemacional
La Radio Frente al Nuevo Milenio (27-79 de octubre de 19973, IMer, Méxice,
1998, p. 183.
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monia de toma de protesta de los candidatos del Pri en las
elecciones de ese afio, entre muchos casos mis.

(COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS CAMPANAS DE 1988
{EN TERMINOS PORCENTUALES)

— UNIVERSIDAD DE MEXICO

Candidato televisién tadio
Carlos Salinas 0.7 69.4
Heberto Castillo 2.6 12.7
Manuel Clouthier 3.2 11.9
Cuauhtémoe Cardenas 1.4 3
Rosario lbarra 1.3 - 2.2
Gumersindo Magatfia 0.8 0.8

Fuente: Centro Intemacional de Investigacién y Desarrollo, A. C. Perio-
do: octubre de 1987 a mayo de 1988,

(COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS ELECCIONES DE 1994

(EN TERMINOS PORCENTUALES)

Partido global ™v radio
PRI _ 334 308 35
PRD 23.7 19.5 26.1
PAN 19.7 16.3 21.7
PT 1.7 9 6.9
PVEM 5.3 8.3 34
pPPS 2.2 319 1.2
PDM 34 5.1 2.4
PFCRN 2.3 39 2
PARM 19 32 1.1

Fuenre: Comisidn de Radiodifusion del /5. Periodo: 22 de junio al 16 de agos-
w de 1994.

Noticiarios monitoreados: Monitor (Radio Red), Para empezar (Ste-
reorey), Informativo panorama (Estéreo Amistad), Enfogue (EstéreoCien), La
cirulad (Radic Mil), Buenos dias {Radio Uno) v Linea directa (Radio Uno)

(COBERTURA INFORMATIVA DURANTE LAS ELECCIONES DE 1997
{EN TERMINOS PORCENTUALES)

Partido v radio
PRI 41.32 42.77
PAN 20.86 22.65
PRD 17.71 22.07
OTROS 011 12.51

Fuente: Comisién de Radiodifusion del 1FE. Periodo: marzo a junio
de 1997,

Noticiarios monitoreados: Monitor (Radio Red), Para empezar (Stereo-
rey), Informativo panorama {Estéreo Amistad), Enfoque (Estéreo Cien), Linea
directa (Radio Una), Almomento (Radio 13), Antena radio (MR}, Decisicn 97
(2940}, Detrds de la noticia () 940}, En contacto (Radio 6-2C), Ensalada de
Lechuga (Radio Al), Formato 21 (Formato 21}, Hechos (Radio Mil), Hora 7
(Ondasdel Lago), indice politico (ABC Radio), Lépez Dériga (Radio Férmu-
la}, Perfiles de la noticia (Fl Fondgrafo).

Verdadero compromiso social. Autonombrados como re-
presentantes del pueblo, diversos conductores de noticiarios
utilizan distintas vias de comunicacién con sus radioescu-
chas para atender sus demandas y gestionarlas ante las auto-
ridades, incluso recurriendo al sensacionalismo. Desde el
punto de vista del rating, del negocio y la imagen del grupo
radiofénico, la estrategia quizds ha sido efectiva, peroen
cuanto a ser un medio para resolver favorablemente las de-
niandas del pablico ha resultado, en infinidad de casos, una
simulacién.

Al respecto, Néstor GarciaCanclini comenta que las
investigaciones sobre lo que ocurre en estos programas de
“expresién piblica” revelan que muy pocas veces crean
puentes entre los participantes y las autoridades y, por ello,
los ciudadanos se buscan otras vias de interaccién con el
gobierno.®
Afirma Garcia Canclini:

(Quienes dirigen tales programas traducen las declaraciones
de los oyentes para integrarlas en un discurso homogéneo,
aunque la interrelacién invocada por el conductor simula
reconocer la variedad de posiciones sociourbanas desde las
cuales se habla: “usted que transita a la altura del viaducto
Tlalpan”; “seficr o sefiora”, “la gente”, “el piiblico”, “los habi-
tantes”, “un amigo del auditorio™. En los casos en que hay
teléfono abierto, se admiten expresiones literales de tos par-
ticipantes; en otTos, son seleccionadas y reelaboradas para

adecuarlas a ohjetivos de las emisoras.”

Mayor investigacion sobre los hechos. Algo que durante
afios se ha criticado a la radio es su proclividad a tratar los
acontecimientos de una mariera trivial, simplista e inco-
nexa con hechos con los que pudieran tener relacién. “La
rapidez que exige el medio dificulta un tratamiento distin-
to de la noticia”, han replicado algunos, mientras que para
otros “se trata de un trabajo que corresponde, en realidad,
ala prensa, no a la radio”. Mds all4 de esta justificacion,
comprensible para quienes nos hemos adentrado en el me-
dio, no podemos pasar inadvertido que particularmente el
génerode la investigacion, el reportaje, casi no existe en los
noticiarios radiofonicos, pese al nimero considerable de es-

8 Cft. Angela Giglia y Rosalia Winocut, “La participacion en fa radio:
entre inquietudes ciudadanas y estrategias medidticas”, en Perfiles Latino-
americanos, nim. 9, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, Méxi-
co, 1996, pp. 73-84.

" Néstor Garcia Canclini, “Ciudad invisible, ciudad vigilada”, en Lu Jor-
nada Semanal, La Jornada, pp. 6y 7.



pacios con que hoy cuentan estos programas. Las declara-
ciones de banqueta, las entrevistas y las notas aderezadas con
Jos comentarios del conductor ocupan lamayoria de esas
mis de cien horas diarias de noticias y opiniones que no son
sindnimo de que estemos bien informados. Cantidad, siem-
pre se hadicho, no es necesariamente calidad en el ambi-
tor informativo; cantidad no repercute en una mayor com-
prension.

Recuperar los priblicos arrebatados por la television. Cuan-
do se analizan los ratings de los principales noticiarios radio-
fénicos, no queda ninguna duda de que los pdblicos de es-
tos programas son muy amplios pero en nada comparables
con los que tiene la televisién. Actualmente, como aprecia-
mos en la tabla adjunta, estos noticiarios logran, en conjun-
to, un indice de audiencia de poco menos de cinco puntos
en su horario de mayor penetracién. Un solo programa de

television puede alcanzar, a esa misma hora, un rating mu- .

cho mayor al conjuntado por todas las emisiones de noti-
cias por radio.

RATING DE NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN EL VALLE DE MExico

Programa Taung
1. Monitor {AM) 0.69
2. Buenos dias .60
.3. Eduardo Ruiz Healy {aM) 0.44
4, Monitor (M) 0.43
5. Ensalada de Lechuga 0.38
6. Ciipula empresatial 0.30
7. Eduardo Ruiz Healy (pu) 0.44
8. Detrss de la noticia (AM) 0.25
9. Para empezar 0.24
10. Formato 21 . 0.17
11. Enfoque 0.16
12. Detras de la noticia (A} 0.13
13. Pulso de la mafiana 0.10
14. En contacto 0.08
15. Asf lo dice Lamont 0.08
16. Hora 7 0.07
17. Alerta urbana 0.07
18. Al momento 0.07
19. La noticia y usted 0.06
20. Antena radio 0.06
21. Cada mafiana 0.05
22. Radio UNaM informa (pv) 0.04
23. Radio unaM informa {AM} 0.02
Total 4.76

Horarie: 8:00 a 9:00 hrs, Fuente: 1BOPE AGB, octubre-diciembre de 1998,

sin nifios.
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Por otra parte, el publico capitalino prefiere enterarse
de las noticias a través de la television que por medio de la
radio. Los resultados de la encuesta sobre Consumo Cultu-
ral y Medios en la Ciudad de México, publicada por el pe-
riédico Reforma en febrero de 1998, asi lo demuestra. A la
pregunta de como prefiere enterarse de las noticias, 56%
respondié que a través de la televisién, 24% por medio de
laradio, 14% se inclind por la prensa y 5% consideré otros
medios. También se les preguntd a los encuestados si escu-
chaban radionoticiarios; 57% contesté que si, un punto me-
nos en comparacién con la encuesta del afio anterior, y 43%
que no, esto es, 4% mis en comparacién con la encuesta de
1996, lo que significa que los noticiarios radiofénicos perdie-
ron escuchas durante ese periodo.

Por iltimo, se les pidié su opinién sobre cémo con-
sideran la informacién que presentan los radionoriciarios
y la respuesta no dejé muy bien librado al medio: ma-
nipulada, contesté 26% y censurada, 20% (46% en total);
y plural y objetiva, 26 y 23% respectivamente (49%). Asf
pues, casi la mitad de los radioescuchas considera que la
informacién radiofénica no se apega a los hechos tal co-
MO OCUITEN.

Aparte de estos datos, la radio en Jos dltimos afios pare-
ciera que ya ni en sus propios cuadros confia, pues ha pre-
ferido contratar, por grandes sumas de dinero, a personajes
identificados con la televisidn en lugar de formar nuevas
generaciones de profesionales del medio. Guillermo Ochoa
(un caso reciente), José¢ Cardenas, Nino Cantin, Pedro Ferriz
de Con, Lourdes Ramos, Joaquin Lépez Dériga y muchos mis
son ejemplos de esta dependencia respecto de las pantallas.

Un futuro prometedor?

Con la llegada de la radio digital, internet y los sofisticados
procesos de grabacién y reproduccién de sonidos, entre otras
tecnologias, los noticiarios radiofénicos cuentan con mayo-
res posibilidades de ofrecer productos distintos a los actual-
mente explotados para servir, de una manera mds profesio-
nal, a sus publicos.

Por supuesto que la aplicacién de estas nuevas tecno-
logias deberd estar sustentada en los resultados de diversas
investigaciones sobre las perspectivas de la radioa 10,150
mds afos de distancia y en una evaluacién autocritica so-
bre las razones del porqué un medio con tal potencialidad
ha visto reducir sus margenes de aceptacién y consumo de

sus productos.
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- j{Cémo deberd ser la radio del futuro?, ;los noticiarios
-deben conservar sus formatos actuales o deberén transfor-
marse a fin de no ser aniquilados por la fascinacion de la
imagen, ;los nifios de esta época serdn, con el tiempo, los
adultos que realmente escuchardn la radio?, ;quién podria
garantizar que asi serd/, ;alguien se ha preocupado por in-
vestigar sus hdbitos de consumo y definir las estrategias para
ganarse a los radioescuchas del nuevo siglo?

Cuando aild por la década de los cincuentas surgié la
television hubo inquietud sobre el futuro de la radio. Para
fortuna de quienes creemos en la nobleza de este me-
dio, vimos que su desarrollo y crecimiento no se detuvo
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y continué en ascenso durante muchos afos mds. Hoy,
sin embargo, la radio se encuentra en un nuevo proceso
de transicion, quizds tan delicado como el que vivié hace
casi medio siglo, ante la infinidad de alternativas de en-
tretenimiento e informacién que en la actualidad tene-
mos al alcance de la mano. Queda claro que en aquella
época, el ingenio, la creatividad y el trabajo sacaron ade-
lante a la radio; hoy hace falta nuevamente una dosis de
ese estimulo, de esa entereza, para reimpulsar un medio
que, indudablemente, se encuentra entre los mds ade-
cuados para facilitar la expresién y la comunicacién del

ser humano. ¢

NOTICIARIOS RADIOFONICOS 8N LA CIUDAD DE MEXICO
(DICIEMERE 1998)

Estacion Programa Conductor Horaria
1. Estereo Cien
Radio Mil Enfoque Jesiis Rangel 6:00-9:00
Raiil Sénchez Carrillo 13:30-14:30
2. Radio Red am
Radio Red st Monitor José Gutiérrez Vivé 6:00-10:00
Enrique Mufioz
y Martin Espinosa 13:00-15:00
Enrique Mufioz,
Martin Espinosa
y Gina Batista 18:00-21:00
Radio Red am Miguel Velasco 0:00-1:00
3. Radio Red am Redaccién dominical José Luis Reyes .
' y Leticia Almada 6:00-9:30
José Luis Reyes
y Leticia Almada 14:00-15:00
José Luis Reyes 18:00-20:00
4. Stereorey Para empezar Pedro Fertiz de Con 7:00-10:00
XELA AM Carmen Aristegui 13:30-15:00
Javier Solérzano 18:30-20:00
5. Radio acir Informativo panovama Eduardo Pasquel
y Lourdes Ramos 6:00-7:00
Guillermo Ochoa 13:30-15:00
Edmundo Santos y otros 18:00-20:00
Azul 89 Eduardo Pasque!
y Lourdes Ramos 6:00-10:00
6. Radio acir El mafianero Victor Trujillo 13:00-14:00
7. Radio Educacién ‘Pulso de la mafiana 8:00-8:45
Pulso de la tewrde 14:30-15.15
Pulso de lanoche 20:00-20:30
8. Ondas del Lago Hora7 Teresa Vale 7:00-10:00
Hora 13 Patricia Flores
y Antonio Valerio 13:00-15:00
Hora 17 Alex Castilio 17:00-19:00
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Estacién Programa Conductor Horaric
9. Radio Férmula aM Buenos dias Héctor Martinez Serrano 5:00-9:30
10. Radio Férmula am
y Radio Férmula m José Cardenas informa José Cérdenas 18:00 21:.00
11. Radio Férmula AM
y Radio Férmula v Cripula empresarial Oscar Mario Beteta 6:30-10:00
Radio Férmula am 15:00-15:30
12. Radio Férmula am
y Radio Férmula mi Lépez Diviga Joaquin Lépez Dériga 13:30-15:00
13. Radio A Ensalada de Lechuga Hécror Lechuga 7:00-10:00
14. Radio Uno aM Férmula financiera Maricarmen Cortés 14:00-15:30
Radio Formula am
y Radio Fémula i 21:00-22:00
13. Radio Uno am
y Radio Uno M Eduardo Ruiz Healy
¥ 40 comentaristas Eduardo Ruiz Healy 6:30-9:30
Radio Uno am 19:30-21:00
16. Radio Chapultepec Antena uno Rodolfo Sanchez Noya 7:30-8:30
17. Radio 13 Almomento Carlos Ramos Padilla 5:00-10:00
' Gustavo Méndez Tapia 12:30-15:00
Lilia Silvia Herndndez 17:00-21:00
Arturo Gonzdlez 00:00-01:00
18. Xew AM y WiM Detrds de la noticia Ricardo Rocha 6:00-9:00
XEW AM Estela Livera 14:00-15:00
19. Cambio 14.40 La noticia y usted Gustavo Renteria 5:00-10:00
Teseo Lope:z 17:00-19:00
20. xeB AM v Opus 94.5 Antena radio Enrique Lazcano 7:00-10:00
Nora Patricia Jara 13:00-14:00
: Billie Parker 19:30-21:00
21. Radio UNAM AM Plaza priblica Miguel Angel Granados Chapa 9:30-10:00
Radio unam M 8:00-9:30 (Lunes})

22. Radio UnaM . Radio UNAM informa 8:00-9:30
15:00-15:30
20:00-20:30

23.Radio 6.20 En contacto Teodoro Renteria '

v Ana Georgina Garcia 8:00-9:00
Federico Vale 14:00-15:00
Teodoro Renteria G

vy Ménica Reyes _19:00—20:00 N

24. Radio ABC Asilo dice Lamont Federico Lamont : 700‘10‘00 -

25. Radio ARC ABC en noticias Guillermo Chao - Ny 140015 00

26. Radio ABC Hoy por hoy Manuel Mejido 18:00-2000 -

27. La Poderosa Cada mafiana Jorge Buzo, R

Martha Villela y otros 700900

28. Formato 21 Las 24 horas

Fuente: Gerencia de Comunicacién de la Asociacién de Radiodifusores del Valte de México y revista Voces er el gire, nim. 14, segunda quincena de

enero, 1999,
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