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televisionde alta definicion

Por Gabriel Sosa Plata

IUDAD DE MEXICO La empresa mas

importante de la television en este pais,

Televisa, esta preparada para adoptar cual-
quiera de los tres sistemas de television digital
terrestre que existen en el mundo.

Ahora ya son 17 las horas de programacion en
alta definicion que esta televisora transmite
diariamente de las 7 alas 0 horas, a través del canal
48 en todo el valle de México.

Paralelamente, el drea de produccién y
postproduccion de sus estudios en San Angel ya
realiza programas unitarios y
programas especiales en alta definicién, algunos
de los cuales son transmitidos simultaneamente

telenovelas,

en television analdgica en el canal 2 y en television
digital en el canal 48.

Ademas, la empresa de Emilio Azcérraga Jean
tiene entre sus proximos proyectos producir y
transmitir en vive partidos de futbol en alta
definicion, con el fin de capacitar a su personal ante
la inminente llegada de la tecnologia. Estas
transmisiones deportivas seran el paso siguiente en
el proyecto de television digital que Televisa inicio
en enero de 1998 al realizar, en esa fecha, la primera
transmision en México con la nueva tecnologia.

PRUEBAS DE LOS TRES SISTEMAS

Televisa no se apresura a decir si el sistema
estadounidense ATSC es el que se elegird en
México, pero hacia alla se inclina la balanza, por la
relacion econdmica, politica y social que México
tiene con Estados Unidos.

“Creemos que ATSC tiene una fuerza
importante porque compartimos una frontera con
Estados Unidos”, dijo el director de Proyectos de Alta
Tecnologia de Televisa, Leonardo Ramos Mateos.

“Sin embargo, consideramos que los tres
estandares tienen la misma oportunidad de ser
seleccionados”, dijo Ramos. “Los tres sistemas de
television digital deben incluir alta definicion,
definicion estandar, recepcion mévil y fija, y en eso
vemos limitantes en el caso de ATSC”.

Por lo pronto, Televisa ya probé los tres
sistemas: el estadounidense ATSC, el europeo
DVB y el japonés ISDB-T. Sus promotores han
venido a Meéxico para dar a conocer las
caracteristicas de sus tecnologias y dejar sus
equipos en préstamo para que los ingenieros
mexicanos los prueben libremente.
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“Quisimos ser incluyentes”, dijo Ramos, “e
invitamos a todas estas asociaciones, cuyos
representantes checaron nuestros sistemas,
quedaron satisfechos de nuestra tecnologia,
realizaron pruebas privadas, regresaron a sus
paises y nos dejaron libres para poder manipular
directamente sus equipos”.

“El propésito de hacer esto fue para evitar la
influencia de algdn promotor, de los reportes en
Internet o de las revistas especializadas en
tecnologia”, dijo Ramos. “Nos comprometimos a
hacer pruebas neutrales y asi fue”.

Televisa evalud con los tres sistemas cerca de
60 sitios diferentes en la Ciudad de México, entre
ellos algunos con problemas de recepcién, incluso
en la parte analdgica, y otros elegidos con el
método que se utiliza normalmente para realizar
mediciones de necesidad de sefial.

En el 98 por ciento de los sitios hubo éxito en
la recepcién de los tres sistemas, pero también
hubo dificultades en zonas de sombra o en zonas
de alta intensidad de rebote de sefiales.

“Ninguno de los tres sisternas es inmune a las
multitrayectorias, como generalmente se cree”,
dijo Ramos. “Algunios mostraron ventajas y un
poco de pero cuando la
multitrayectoria se presenté o hubo baja
intensidad de senal, se tuvieron problemas”.

En las pruebas se verificaron las respuestas en
frecuencia, en el ancho de banda y en la estabilidad
en transmision. Sin embargo, fue dificil hacerlo en
los equipos de recepcion de dos de las asociaciones.

robustez,

“DVB no tiene receptores que operan en 6
megahertz de ancho de banda, como ocurre en
México”, dijo Ramos. “Sus promotores tuvieron
que traer equipos prototipo, que estuvimos
evaluando, pero no son equipos comerciales”.
Algo similar ocurrid con los promotores de ISDB-
T. “En Jap6n el sistema de television digital no ha
sido lanzado y tuvimos que utilizar equipos que
ellos trajercn para esto”, dijo Ramos.

En el caso de ATSC, los fabricantes de equipos
y los promotores del estandar transportaron
receptores de diferentes generaciones. “Pudimos
ver la mejora que ha habido en la recepcion de las
senales de ATSC con el avance de los meses y de la
tecnologia de los codificadores”, dijo Ramos

COMITE DE TECNOLOGIAS

Los resultados de las pruebas de los tres
sistemas fueron presentados por Televisa en el
Comité Consultivo de Tecnologias Digitales para la
Radiodifusién. Este Comité, conformade por
representantes de la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes (SCT) y la Camara Nacional de la
Industria de Radio y Television (CIRT), tiene las
facultades de emitir recomendaciones a la SCT en
cuanto a los procedimientos, plazos y demas
requerimientos para la adopcion e implantacion de
tecnologias digitales de radio y television.

“Concluimos las evaluaciones técnicas a fines
del afio pasado”, dijo Ramos, también integrante
de dicho comité por parte de la CIRT.
“Presentamos, a través del Subcomité de
Television Digital, un reporte totalmente técnico,
sin emitir ninguna recomendacion”.

Asimismo el Subcomité de Television
Digital presento un documento que define los
cuatros elementos a considerar antes de que
Mexico tome una decision sobre el sistema que
se implantara en el pais: el técnico, el
economico, el social y el legal.

(Vea HDTV, pagina 8)

ESTACIONES DE TV PROPIAS Y AFILIADAS DE TELEVISA (2002)

Estacionesancla | Afiliadas Afiliadas Afiliadas Total
(Ciudad de México)| propias |con participacion|independientes | de estaciones
mayoritaria

Canal 2 1 121 5 1 128
Canal 4 1 2 - - 3
Canal 5 1 58 1 6 66
Canal 9 1 17 - 13 31
TOTAL B 198 6 20 228

*Adicionalmente, Televisa opera 86 estaciones complementarias




HDTV en México

(HDTV, de la pagina )

El aspecto técnico ya estd terminado,
segln Ramos.

“El aspecto legal tiene que ver con la segu-
ridad juridica que requiere el radiodifusor en
materia de concesiones para
poder realizar las inversiones
tan grandes que se requie-
ren”, dijo Ramos.

“La parte social es el
impacto que tendra la deci-
sién gubernamental y el inicio
de los servicios digitales en el
pais”, dijo. “Es decir, si noso-
tros comenzamos a ofrecer
servicios digitales y no hacemos un plan de tiempos
eficiente que permita que la sociedad cambie de
receptores en un tiempo relativamente largo, pues
obviamente vamos a producir un problema
financiero a las familias”.

Y el factor econémico implica una revisién en el
precio de los receptores, de los codificadores, las
antenas, las torres, la obra civil, entre otros. “Tenemos
que considerar practicamente todos estos datos”,
dijo Ramos, “para que la decision que se tome sea
coherente con todos los intereses de aquellos
participantes en el proceso de introduccién”.

En el Programa de Trabajo de la SCT del actual
gobierno, se establece que durante el 2002
Meéxico elegiria el sistema de television digital,
pero no ocurrié asi. Ramos dijo que se prevé que
la decisién se dé a conocer a fines de este afio 0 a
principios del 2004.

INVERSIONES

Mientras México asume una posicion oficial
sobre la television digital, Televisa continda con sus
transmisiones e inversiones. Hasta ahorg, laempre-
sa televisiva ha invertido, tan sélo en equipos de
produccién, mas de 20 millones de ddlares.

También cuenta con una unidad de control
remoto, un sistema de distribucién por fibra
oOptica y otros equipos, con los que ha realizado
las pruebas de transmision en el Valle de
México, asi como en el canal 23, ubicado en
Tijuana, Baja California, que repite la sefial de la

cadena Fox de Estados Unidos.

De acuerdo con estudios realizados en la CIRT,
las inversiones que tendrdn que hacer los
radiodifusores durante la transicion analdgica-
digital, va de los 2 alos 21 millones de ddlares por
cada estacién.

Las repetidoras tendran que invertir dos
millones de ddlares. Las estaciones locales, que
producen algunos programas propios y reciben
senales de otra estacién como complemento de
su programacién, deberan invertir 8 millones de
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Televisa

dolares. Y las televisoras con produccion
auténoma y distribucion de sefales a nivel nacio-
nal, se veran en la necesidad de invertir 21
millones de dolares.

“Estamos apenas en el inicio de una serie de
inversiones que tienen que
darse”, dijo Ramos. “Sin
embargo la situacion eco-
ndmica del pais complica las
cosas”.

“Nuestra idea es que
una vez que México adopte
el sistema, nosotros como
radiodifusores
establezcamos de manera
voluntaria el inicio de operaciones en aquella
ciudad que se justifique”, dijo Ramos, “y no
hacer algo similar a lo ocurrido en Estados
Unidos, donde por mandato del gobierno
tuvieron que iniciar operaciones las televisoras,
aungue las condiciones no fueran adecuadas”.

Para Ramos no tiene caso hacer transmisiones
digitales en mercados donde nadie tendra capacidad
para adquirir receptores y en consecuencia se
carecera de anunciantes en esos mercados.

“Creemos que las tres ciudades mas
importantes del pafs: Ciudad de México,
Monterrey y Guadalajara, asi como algunas
ciudades de frontera como Tijuana, Matamoros,
tal vez Laredo y Ciudad Judrez, justificarian en
determinado momento el inicio de transmisiones,
pero creemos que esta decision debe ser muy
bien evaluada”.

Hasta ahora sdlo Televisa y en algunas
ocasiones Television Azteca han realizado
programas y transmisiones en television digital.
Las televisoras culturales y estatales sélo han sido

espectadoras del cambio tecnoldgico. M

Gabriel Sosa Plata es periodista especialista en
medios de comunicacion que contribuye
regularmente con articulos para TV Technology
desde México. Puede comunicarse con el sefior
Sosa al teléfono: +52-5-610-2831 o a su casilla
electrénica: gsosap@yahoo.com.

NOVEDADES

Se sientan bases para canal juvenil

Un grupo de directores juveniles se reunio
en Buenos Aires, Argentina, con el objetivo de
sentar las bases para |a creacién de una sefial
televisiva de cable con tematicas estrictamente
juveniles y que llegue a toda Iberoamérica.

Entre ellos estaba el director de la Direccién
Nacional de Juventud (DINAJU) argentina,
Mariano Cascallares; el secretario general de la
Organizacién Iberoamericana de la Juventud
(OU), Yuri Chilldn Reyes; y Pablo Scotellaro,
director del Instituto Nacional de la Juventud de
Uruguay (INJU). A fa reunién, que se realizé en
la Quinta Presidencial de Olivos, asistieron ade-
mas equipos técnicos de los organismos de
juventud de Argentinay Uruguay.

Al proyecto, presentado por el INJU, pue-
den aportar ideas y contenidos los 21 paises
miembros de la OLJ.

Durante la reunion fue largamente analiza-
do el proyecto y se establecieron plazos de
avance que deberan exponerse en mayo proxi-
mo, cuando se realice el primer encuentro del
afio de los referentes del Area Cono Sur de la
OlJ, en Colonia de Sacramento, Uruguay.

Para obtener informacién sobre DINAJU,
comuniquese con Alejo Ramirez a su casilla de
correo electrénico: prensa@juventud govar o
visite el sitio: wwwjuventud govar.

TM Century lanza sitio
Web en espafiol

Studio Dragonfly es una divisién en linea de
la division de 1D y Jingles de la empresa TM
Century, y que lanzé una versién en espafiol de
su sitio Web: www:StudioDragonfly.com.

“Nos da mucho gusto poder ofrecer jingles
de Studio Dragonfly en espaniol”, dijo Mary B.
Adams, directora internacional de ventas y mer-
cadeo. “Los clientes pueden buscar, oir y hasta
pedir jingles por medio de la Internet y en su
propio idioma. Esperamos que Studio
Dragonfly extienda sus alas a México, América
Central y del Sur, Espanay los mercados en espa-
ol que estan dentro de los Estados Unidos”.

Los jingles de Studio Dragonfly ya se pue-
den oir en emisoras de Puerto Rico, México,
Guatemala y Chile.

TM Century crea, produce y distribuye a nivel
mundial productos como bibliotecas musicales,
servicios de distribucién semanales de nuevas
canciones, misica de produccion, jingles comer-
cialesy paquetes de identificacion para emisoras
de radio, television y sitios Web, entre otros.

Para obtener informacion sobre TM
Century, comuniguese con Mary B. Adams,
en Texas, al teléfono: +1-972-406-6842, fax:
+1-972-888-6197 o a su casilla de correo
electrénico: madams@tmcentury.com.



