Impacto de la radio por satélite
en México'

Gabriel Sosa Plata

El presente articulo tiene como propdsito principal reflexionar sobre
las caracteristicas y desarrollo de un nuevo medio de comunicacion:
la radio directa por satélite en Estados Unidos, asi como su impacto
en Mésxico, particularmente en cuanto a la cobertura que alcanza esta
tecnologia en el pais y sus consecuencias culturales. (Palabras clave:
radio, satélite, globalizacion, convergencia, telecomunicaciones)

INTRODUCCION

C asi la totalidad de los territorios de los paises que integran el Tratado
de Libre Comercio de América del Norte (México, Canadi y Es-
tados Unidos) son bafiados con las sefiales de varias decenas de satélites,

pero hay cinco de difusién directa que se caracterizan por transmitir
sélo canales de radio o de audio, en una cantidad que supera los 300.
La amplia cobertura territorial alcanzada por estos artefactos espaciales,
permite que cualquiera de esos canales, por ¢jemplo el de CNN Radio,
pueda ser escuchado desde la Alaska hasta Cherumal sin interrupciones
viajando en un vehiculo equipade con un receptor de este sistema de
comunicacién via sacélice.

t Una primera versién de esta investigacion fue presentada durante la Conferencia In-
ternacional Informacion, Comunicacion y Diserio: Exploraciones sobre la complejidad en
¢l mundo contemporineo, organizada por la UAM-Cuajimalpa, del 7 al 10 de noviembre
de 2006.
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A lo largo y ancho de estos paises, de norte a sury de este a oeste, las
sefiales de esos cinco satélites llegan pricticamente a todos los rincones
de los casi 20 millones de kilémetros cuadrados de México, Canadd y
Estados Unidos, sin incluir las aguas continentales y las islas ~entre ellas
Puerto Rico- para cransportar miles de horas de programacién, principal-
mente estadounidense, a cualquiera de fas personas que estén dispuestos
a comprar el recepror de recepcién satelital y pagar una cuora mensual
por ¢l servicio.

Aunque los satélites para las comunicaciones existen en el continente
desde 1962, con el Telstar, esta nueva modalidad de servicio es importante
analizarla por sus particularidades tecnolégicas y por sus repercusiones
culturales y econémicas en los paises que integran el bloque economico.
Tecnolégicamente, es también un medio de comunicacién que rompe
con algunas conceprualizactones que generalmente se han hecho sobre
las nuevas tecnologias, los nuevos medios, la convergencia tecnologica
y sus cansecuencias en la comunicacién.

Diversos son los elementos que caracterizan este servicio: es un nuevo
medio de comunicacién, que ha tenido un crecimiento inédito en las
industrias audiovisuales, sobre todo entre las personas de mds de 35
afios. Su capacidad para transmitir una enorme cantidad de canales de
audio no necesariamente se ha reflejado en una diversidad importante
de contenidos ni en una propuesta alternativa de experimentacién de
géneros o formatos a los que tradicionalmente han existido en la radio.
Tampoco esta tecnologfa, a diferencia de otras, es ¢l mejor ejemplo de la
comunicacién interactiva o la bidireccionalidad. Pero esta incapacidad
no disminuye su influencia y repercusiones econémicas, de consumo,
en las industrias culturales regionales, nacionales y transnacionales.

La radio por satélite se incorpora al nueve entorno de radio. Fste nue-
vo entorno se caracteriza por la diversidad de soportes y de canales, “asi
como por la implantacién de un nuevo modelo de consumo o escucha
de la radio”. De igual manera, todos estos soportes estn “maodificando
la dindmica de la gestién de frecuencias, fos ritmos de produccién y de
la gestién de contenidos, las estrategias de capracion de nuevos oyentes,
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y las competencias y afianzas que se establecen entre los medios” (Mar-
tinez-Costa, 2004: 4).

N NUEVO MEDIO DE COMUNICACION

La radio digital por satélite (DARS, por sus siglas en inglés) es un nuevo
medio de comunicacién. El servicio es ofrecido por dos empresas con sede
en Estados Unidos: XM Satellite Radio (XM}, con operaciones desde el 25
de septiembre de 2001, y Sirius Satellite Radio (Sirius), desde el 14 de
febrero de 2002, La rransmision de ambos servicios se realizaa través de
1abanda S (entre los 2310 y los 2360 Mhz), con el apoyo de dos satélites
geoestacionarios, denominados Rock y Roll, utilizados por XM, y de tres
satélites de alta érbita eliptica (HEO), operados por Sirius.

Las transmisiones son digitales e incluyen tanto la transmisién de
canales de audio como de datos asociados (identificacién del canal, titulo
de la cancién, intérprete, hora, entre otros) que son recibidos a través de
equipos de recepcion sateliral de diferentes modalidades: poruitiles, de
mesa o instalados de Fibrica en ¢l vehiculo. También es posible captar
las transmmisiones mediante codificadores de recepcidn satelital para ser
conectados a aparatos de sonido analégicos destinados al hogas, laoficina
o instalados en automéviles. En todos los casos, se requieren antenas de
recepcién satelital que no superan un tamafio de 10 centimetros cua-
drados.

Hay equipos portatiles, como el modelo MyFi —considerado el pri-
mer radio satelital portitil en el mundo, del tamaiio de un PDA y que
introdujo XM por primera vez en el 2004- que también tiene la opcidn

_para grabar cualquierade los canales y ser reproducido en el instante que

lo desee el usuario del equipo. La idea de acercarse a las posibilidades de
los equipos de reproduccién de misica digitalizada, en formato Mp3, ha
derivado en un acercamiento entre los impulsores de la radio por satélite
y Apple, empresa creadora del equipo Ipod para fabricar un equipo capaz
de ofrecer ambos servicios (RW Online, 11 de febrero 2005).
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La radio por satélite puede ser clasificada como una tecnologia si{ni-
lar a la implementada por fa televisién directa al hogar o DTH porque
ambos operan con equipos de transmisién y recepcion satelical, pero
con la diferencia fundamental que sélo el primero permite captar las
sefiales con receptores méviles y fijos, tal como ahora ocurre con la radio
analdgica de AM y FM. También pudiese pensarse que, por su amplia
cobertura regional, continental o cranscontinental, la tecnologfa DARS
seria la evolucién de la radio de onda corta, pero también tiene dos di-
ferencias importantes con esta Gltima: el pago para recibir el servicio (a
diferencia de la graruidad en la recepcién de la onda corta) y el contenido
preponderantemente comercial (a diferencia del matiz propagandistico
y cultural que caracteriza a las emisoras de onda corta).

CRECIMIENTO INEDITO EN LAS INDUSTRIAS AUDIOVISUALES

Aunque se trata de un sistema por el que s¢ debe pagat, la penetracion de
fa tecnologfa ha sido especracular en sus primeros afios de vida: mis de
13 millones 600 mil suscriptores al terminar el afio 2006 (7.6 de XMy
6.0 de Sirius). El crecimiento alcanzado en tan pocos 2fios de operacidn
es historico en las industrias culturales de Estados Unidos. Ni siquiera
la telefonia celular tuvo un desarrollo similar en sus primeros aftos de
vida (IBLNews, 11 de abril 2003).

Una firma estadounidense especializada de investigacion de mercados,
prevé que entre el 2010y ¢l 2012 podrian existir entre 30 y 45 millones
de suscriptores de este servicio. Esto significa que, en caso de cumplirse
dichas expecrativas, en tan solo diez aios de operacién, la radio por sacéli-
te alcanzaria casi la mitad de los 90 millones de suscriptores de television
por cable y television por satélite que existian en el 2005, después de
s de cuacro décadas de desarrollo y evolucién de la televisién de paga
en Estados Unidos. .

La radio por satélite se encuentra entre los nuevos medios mds apre-
ciados por los estadounidenses mayores 2 los 12 afios, después del iPod,
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el acceso a la banda ancha de incerner y la televisidn de alea definicién,
segiin los resultados de una encuesta elaborada por Atbitron y Edison
Media Research.

PUBLICOS DE MAS DE 3§ ANOS DE EDAD

De acuerdo con los resultados de la misma empresa de medicién de
.audiencias, Ia radio por sarélite ha tenido una amplia recepcién entre
la poblacién de més de 35 afios de las clases medias urbanas. Este dato
‘ marca una diferencia importante con otras tecnologias, como el Ipod,
‘Internet o la radio de FM, cuyos usuarios son sobre todo jévenes y ado-
lescentes menotes de 25 afios.

El mayor porcentaje de suscriptores de la radio por satélite, el 62 por
ciento, se encuentra entre los grupos que van de los 25 a los 54 afios.
De ese rango, €l grupo mds numeroso estd entre las personas que van de
los 35 a los 44 afios, con un 24 por ciento; le siguen los usuarios de 25
a 34 afios de edad, con ¢l 20 por ciento, y quienes tienen entre 45y 54
afios, con el 18 por ciento. El menor porcentaje apatece en los usuarios
de entre 18 y 24 afios. Por género no hay diferencias importantes. Del
total de suscriptotes, los hombres son el 53 por ciento y las mujeres el
47 por ciento, segin el estudio referido.

Una de las razones probables por las que 1a radio satelital tuvo una
mejor acogida entre la poblacién adulra, se debe al hecho de que se traca
de personas con mayores posibilidades econémicas. El precio de cada
uno de los equipos de XM y Sirius varfa: los hay de entre los 50 délares
hasta los mds de dos mil délares, dependiendo de la calidad y las fun-
ciones adicionales (reproductor de AM y FM y/o de discos compactos,
por ejemplo). También, es importante recordar que al ser un servicio de
suscripcion se debe pagar una mensualidad que en este caso es de casi
13 délares mensuales.

Para atraer ¢l interés de los consumidores, ambas empresas de radio
por sarélite flevaron a cabo intensas negociaciones con proveedores de
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contenidos, adquirieron los derechos de transmisién en exclusiva de
juegos de basquetbol y beisbol, asi como de algunos conciertos. También
contrataron a personalidades del munde del especrdculo y de la locucion
estadounidense, al riempo que firmaron una importante cantidad de
acuerdos con los fabricantes de vehiculos (General Motors, Ford Motor
Company, Volkswagen, Daimler Chrysler, BMW, Isuzi, Cadillac, entre
otros) para que éstos los instalen en serie.

El adecuado manejo mercadoldgico del producto, el atractivo que
por si mismo tiene una tecnologia directa por satélite como esta, €l ma-
nejo sencillo de la tecnologia, su diseo atractive, su transportabilidad
—caracteristica fundamental de la radio analégica- y la gran oferta de
canales con sonido digital, han sido quizds algunos de los factores que
coadyuvaron en el éxito de este nuevo medio.

“Las nuevas recnologias deben adaptarse al usuario haciendo ficil y asequible
los productos tecnoldgicos. El disefio de los productos y servicios es un buen
testimonio de ello, las formas y los colores utilizados, las intetfases grificas, la
posibilidad de ‘personalizacién, etc., todo estd preparado para que la sensacién
de simplicidad de su uso se encuentre con la efecrividad de los resultados. De
tedas las consecuencias, la principal ¢s la posibilidad de libertad de movimiento
estando conectados a Ias redes. La primera potencia que las tecnologias dan es
la continua movilidad y conexion permanente” (Cabrera, 2006: 207).

Por eso es que, parafraseando al citado auror, las nuevas tecnolo-
gias, como la radio por satélite, son promesa, advenimiento y destino.
“Cuando fa dimension de las palabras con-flunden unos hechos (aparatos)
con otros de mayor trascendencia (sistema sociotécnico), pasando los
arributos de uno a otro, se tiene la base de una creencia irrefutable, se
estd ante fa magia” (Cabrera, 2006: 208).

MUCHOS CANALES, DIVERSIDAD LIMITADA

Ambas empresas, come se seftald, suman mds de 300 canales: 170 de
XM y 130 de Sirius. Aparentemente, esta cantidad de canales significaria
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una amplia diversidad de contenidos, pero no es asi para quien mira por
fuera a este medio de comunicacién. Predominan cuatro categorias de
contenidos: musica, deportes, noticias y entretenimiento, También in-
corporan canales destinados exclusivamente a la informacién permanente
de trifico y tiempo en dos decenas de las ciudades mds importantes de
Estados Unidos (21 consideradas por XM y 20 por Sirius).

En la categoria musical, la divisién que los mismos programadores
establecen sobre los géneros es una muestra de lo acotado de la diversidad:
pop, rock, electrénica y disco, hip-hop y urbana, country, cristiana, jazz
¥ blues, clisica, latinoamericana e internacional. Uno de los atractivos
de estos canales consiste en mantener la Fista de temas musicales actuali-
zados y presentar la miisica a través de [os disc jockeys que dorminan los
géneros musicales que se incluyen en la programacién (Martinez-Costa,
2004: 8).

En deportes hay canales propios, uno de ellos en espafiol con infor-
macién sobre el acontecer deportivo en México, canales destinados a la
transmisién de exclusiva de juegos de beisbol y futbol ameticano, asi como
emisoras que ya era posible escuchar en la radio analégica estadounidense
como ESPN Radio. En neticias, predominan los canales de las grandes
emptesas medidricas estadounidenses, como CNN, Bloomberg y Fox News.
La radio piblica, la NPR estadounidense, también dispone de canales.

Un elemento interesante, uno de los mis atractivos a mi parecer, es
l2 incorporacion de servicios internacionales como la BBC de Londres ¥
en el caso de Sirius, dos canales, Public Radio World y News Arounde
the World, en el que es posible escuchar programas producidos por las
emisoras internacionales que han mantenido sus sefiales en frecuencias
de onda corra como Radio Korea, Radio Francia Internacional, Radio
Nacional de Espaia, la Deutsche Welle, etc.

Los canales para nifios es otra muestra de la acotada oferta: dos canales
en XM, Radio Disney y XM Kids, y dos en Sirius: también Radio Disney
y Kids Stuffs, Dentro de la categoria de canales para el entretenimiento
se encuentran algunos que ya es posible ver en televisién como Enter-
rainment o Court TV.
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Si bien la numerosa cantidad de canales, mas no la diversidad de
contenidos, es un atractivo, también lo es el hecho de que cada una de
las empresas opera 69 canales musicales sin cortes come rciales. Al respec-
to resulta interesante mencionar que en Estados Unidos hay unos 230
millones de oyentes de la radio convencional, pero ¢sta emite una media
de 11 minutos de anuncios en una hora (IBLNews, 11 de abril 2005).

MAYOR LIBERTAD DE EXPRESION

Aunque ambos servicios de radio por satélite no se han caracterizado pot
ofrecer contenidos (miisica o programas hablados) alternarivos, fuera de
los circuitos comerciales estadounidenses, han optado por distinguirse del
servicio de radiodifusién de AM y FM al incorporar canales para adultos
como Play Boy Radio y uno dirigido a homosexuales y lesbianas, Out Q.
Pero quizds la accion, la decisién mds polémica de una de las empresas,
Sivius, fue la contratacién de uno de los locutores mds escuchados dela
radio en Estados Unidos, peto también de los mds sancionados por la
FCC de ese pals: Howard Stern, quien en 2005 firmé un contrato por
500 millones de dolares por cinco aios.

“Estoy cansado de la censura”, dijo el conductor al anunciar su paso
de la radio convencional a la radio satelital. Stern dispone de dos canales:
Howard 100y Howard 101, También transmite un programa especial
The Howard Stern Show, que se caracteriza por el uso de un lenguaje
irreverente, de alto contenido sexual y de una fuerte carga ideolégica en
contra de minorfas como los latinos. Pese a esto, antes de incorporarse
a la radio por satélite, el locutor tenfa el primer lugar de audiencia, con
cerca de 17 millones de radioescuchas a la semana, en las 46 principales
ciudades donde se eransmitia su programa. Por eso ¢s que cuando Stern
se pasé a la radio de paga, se decia que habia comenzado el fin de la era
de la radio analégica {Cox, 2005). ‘

A su paso por la radio abierta, Stern acumulé multas por alrededor de
dosy medio millones de dolares por el uso de lenguaje procaz. Por eso es
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que cuando los canadienses firmaron un acuerdo con Sirius para ofrecer
los servicios de esta empresa en su pais, se opusieron en principio a que
se recransmitieran los programas del polémico conductor. Sin embargo,
la decisidn, en aras de la libertad de expresion, pero mucho mds por
tracarse de un servicio restringido, fue revertida en febrero de 2006.

SERVICIOS PRO CONVERGENTES

Como consecuencia de la convergencia tecnolégica, los operadores de la
radio por satélite han ampliado sus servicios en otras placaformas tecno-
I6gicas. Acrualmente, ambos operadores ofrecen sus canales de audio a
través de Internet por una cuota mensual fija (Sirius, 30 octubre 2006).
También se han comenzado a establecer acuerdos con operadores de
telefonia celular para la transmisién de canales musicales.” En materia
publicitaria, también s han establecido acuerdos con otros medios para
el aprovechamiento de infraestructuras de comunicacién. Por ejemplo,
XM establecié una alianza con Google, una de las empresas de Internet
mis importantes del mundo, para que los anunciantes del buscador
puedan insertar anuncios automdticamente en los canales no musicales
de la compafifa de radio por satélite. De esta manera “proporciona a los
anunciantes de Google una manera de llegar a los suscriptores de XM,
al tiempo que “podtia permitir a XM aumentar los ings2sos con nuevos
anunciantes y disminuir al mismo tiempo los costes relacionados con el
procesamiento de los anuncios” (Reuters, 4 de agosto 2000).

2Por ejemplo, Sirius y Sprint #C5/Nextel firmaron un acuerdo para que ta empresa de
radio por satélite le provea 20 canales musicales sin comerciales a los suscriptores del
servicio. Cfr. Fish, Scout, Sprint PCS Phone now with Sirius: 2 cool new feature is now
available for satellise radio fans, en el portal Seine Articles, www.ezincanicles.com, 12
de septiembre de 2005, consultade ¢l 30 de octubre de 2006.
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BIDIRECCIONALIDAD LIMITADA
\

La radio por satélite es un medio de comunicacién tan unidireccional
como la radio analégica. A diferencia de otras nuevas tecnologias, la capa-
cidad para la interactividad y la comunicacién bidireccional es limitada.
Como asegura Ventura Ferndndez los sistemas de comunicacién via saté-
lite tienen dos desventajas frente a otros sistemas como la television por
cable: “el retardo en lz recepcidn de la sefial, la incapacidad para ofrecer
un canal de retorno y la limitacién de transmisién de ondas por el aire”
(Franco Alvarez, 2005: 159). A esto hay que agregar que los servicios por
satélite son por lo general mis costosos que otras tecnologfas.

La interactividad en la radio por satélite se presenta sobre todo entre
el aparato y el usuario. La comunicacién de retorno, como ha ocurrido
con la radio analégica, se da a través de otros medios, como el teléfono
fijo, celular o cualquiera de los programas de comunicacién disponibles
en Internet (correo clectrénico, Char, mensajerfa en linea, etc.). Como
afirman Mercier, Plassard y Scardigli: “existen unas tecnologias llamadas
de comunicacion... pero nada permite afirmar que éstas serdn efecei-
vamente puestas al servicio de una mejor relacién entre los hombres:
pueden también situarse al margen de esa necesidad, o incluso reforzar
el corte interindividual interponiéndose en la comunicacién concreta,
cara a cara” {Mercier, Plassard y Scardigli, 1984: 54).

FRONTERAS ILIMITADAS Y GLOBALIDAD

El crecimiento exponencial de la radio por satélite, como también ha
ocutrido con otras tecnologias, como Interner, ha alterado el orden exis-
tente de las industrias culturales estadounidenses y de los paises vecinos.
Particularmente los operadores de las emisoras de radio comerciales,
aglutinados en torno de la influyente Asociacién Nacional Radiodifu-
sores (NAB, por sus siglas en inglés), y las emisoras publicas {(integrantes
de la asociacién Radio Piblica Nacional o NPR por sus siglas en inglés)
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fueron los mds férreos opositores al surgimiento de un nuevo servicio
de canales de audio, similar al de la radio analégica, porque afectaba
a la radio local. Incluso ahora, varios afios después del surgimiento de
la radio por satélice, no han dejado de manifestar su descontento por
algunas acciones realizadas por XM y Sirius, eatre ellas la instalacion de
repetidoras terrestres de sus servicios porque éstas, aseguran, afectan
sus transmisiones y violan la legislacion en la materia (Khasiff; 30 de
octubre 2006).

De cualquier manera, la autoridad reguladora de las telecomunicacio-
nes en Estados Unidos considerd que el lanzamiento del nuevo servicio
era necesario para aumentar las posibilidades de entretenimiento e infor-
macién de los estadounidenses y promover una mayor competencia en
el sector de las telecomunicaciones que hoy, tan sélo en el sector audio
o radiofénico, se realiza entre los proveedores de contenidos a través de
cinco placaformas tecnolégicas:

« Internet: mediante la transmisién en linea de canales de audio,
creados expresamente para se difundidos en red, y la retransmision
en red de las sefiales de radio de AM, ¥M y Onda Corta, cuya rrans-
mision “normal” se hace a través del espectro radioeléctrico.

+ Radio digiral terrestre: emisoras digitales de AM y FM que ya trans-
miten con tecnologia digital {bajo el estindar IBOC, desarrollado
por ¢l consorcio iBiquity) y que hasta octubre de 2006 habia
Hegado a las mil radiodifusoras en operacién.

« Podcasting: programas de audio disponibles en Internet para ser
descargados por los usuarios en un reproductor porritil y ser escu-
chados en cualquier momento (segun la wikipedia, “el término pod
sugiere portable device, es decir, reproductor pbrn:itil y broadcast,
emisién de radio o televisién”) (Wikipedia, consultada el 30 de
octubre 2006).

+ Radio analégica: emisoras de radio que transmiten con tecnologia
analégica a través de las bandas de AM {entre los 335 y los 1710
Khz) y FM (de los 88 alos 108 Mhz).
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* Radio por satélite: la transmisién directa via satélice hacia recsp-
tores méviles o fijos de canales de audio digitales, tal como se’ha
descrito con anterioridad.

El lanzamiento del nuevo medio de comunicacién, también tuve
repercusiones en Canadd y en México por una razén légica: los satélites
de comunicacién no respetan fronteras. Investigadores como Joseph Rota
ya preveian algunas de las repercusiones de la comunicacién via sacélite

desde los afos ochenta:

“La transmisién directa por saeélite abre una gran cantidad de posibilidades de
violacion de la soberania de los paises, de invasién cultural y de penetracién

ideolégica”.
Mis adelante Rota decia:

“El hecho preocupante es que ni siquicra existe la posibilidad de evirarlo. .. estas
sefales no se pueden bloquear como algunos paises todavia bloguean las ondas
de radio procedentes de otros pafses” (Rota, 1986: 26).

Wilson P, Dizard, otro estudioso de las nuevas tecnologias, afirmaba

en los mismos aios:
.

“La tecnologfa transmistén directa por satélite. .. ha despertado controversia en el
seno de las Naciones Unidas, ya que los paises en desarrollo insisten en establecer
limitaciones para las transmisiones a sus territorios en caso de no conrar con su
consentimiento previo. Cualquiera que sea el resultado del debate, no hay duda
que las cransmisiones de radio y relevisién del espacio a los hogases habrin de
convertirse en rutina en la préxima década” (Dizard, 1989: 58).

Joseph Rota y Wilson P. Dizard tuvieron razén. Los satélites pueden
cubrir con su huella paises e incluso continentes enteros, dependiendo
del tipo de la tecnologia satelital y de su potencia, y son ya una realidad
cotidiana en un mundo en el que la informdrica, las telecomunicaciones
y la radiodifusién estin configurando la denominada sociedad de la
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informacién. Y come el mismo Rota lo consideraba -aunque se refiriera
entonces solo a las transmisiones de televisidn-, las inicas alternativas de
“defensa ante la invasién de sefiales” eran dos: evitar que la gente pudiese
adquirir las antenas receptoras —lo cual sugeria “censura y represion” y
“promover el desarrollo de politicas nacionales de comunicacién y cul-
tura” {Rota, 1986: 26).

Daos décadas después, prevalece en esencia la misma sirvacién. No ha
sido ni probablemente serd posible evitar las transmisiones satelitales de
un pafs a otro, la adquisicién de antenas en paises distintos en los que
legalmente no existe dicho servicio de radiodifusién directa ni tampoco
ha existido una politica clara de comunicacién y cultura. La ‘cobertura
de los satélites de la televisién directa al hogar o 'TH y los satélites para
la transmisién de sefiales de radio obligaron al gobierno mexicano a
negociar con su similar en Estados Unidos condiciones de equidad en
la prestacién de los servicios: si los satélites estadounidenses transmitian
sobre el territorio mexicano, los mexicanos también deberian tener
derecho de transmitir sobre el territorio de Estados Unidos, aunque
en la prictica los desequilibrios entre un pais y otro son sorprendentes:
mientras que México tiene tres satélites que podrian cubtir todo o parte
del pais vecino, Estados Unidos lo puede hacer con alrededor de 15
satélites. Algo similar negociaron los gobiernos de Canadd y Estados
Unidos.

Sin mucha claridad sobre el tema y mis bient como una accién de
resolucion inmediata ante el nacimiento del nuevo entorno de comuni-
cacién, México firmé en el afo 2000, luego de cuatro afios de negocia-
ciones con Estados Unidos, un acuerdo bilateral para el uso de labanda S
—donde se presta el setvicio de radio por satélite- en la frontera comin.?

El acuerdo fue firmado por los gobiernos de México y Estados Unidos el 24 de julio de
2000. El documento fue aprobade por la Cdmara de Senadores el 28 de noviembre, por
el presidente Vicente Fox ¢l 19 de diciembre del mismo afio y publicado en el Diario
Oficial de Federacidn el 16 de julio de 2001 con el citulo “Decreto por el que se aprueba
el Acuerdo entre el Gobierno de los Estados Unidos Mexicanos y el Gobierno de los
Estados Unidos de América en relacién al uso de la banda de 2310-2360 Mhz"..
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imi 5¢: i : amiento, del
Acuerdos similares s¢ firmaron previamente pot el lanzamie \

sistemna DTH.® '
El documento escablece criterios para la asignacién de frecuencias de

la banda § a cada pals y su respectiva proteccion para evitar interferencias,
i come limites en la potencia de los satélites. También sc dispone que
ambos paises “procurardn’ no ofrecer los sisternas de radio por satélite
mds alld de cada una de sus fronteras. Dicho verbo, el de “procurar”
(“hacer diligencias o esfuerzos para que suceda lo que se expresa’, segin
ol Diccionario de la Real Academia Espaiiola) manifiesta una realidad:
ain con los avances tecnolégicos, es imposible evitar este tipo de co-
municaciones globales y de reconfiguraciones geohistoricas que Ocravio
Lanni ha caracterizado como elementos del globalismo.

“{Con la globuiiucién) se debilitan las fronteras reales e imaginarias que se
habian dibujado en las épocas del colonialismo y del imperialismo, como el
liberalismo, el evolucionismo ¥ el darwinismo social. En pocos decenios, se
intensifica y generaliza la adopcién de las tecnologfas electronicas en la produc-
cibn material y espiritual, en los medios de comunicacién informacién,. lo. que
influye en fa forma en que las cosas, las personas y fas ideas se desterritorializan,
como erraptes del nuevo sigls” {lanni, 2004: 161).

$El 8 de noviembre de 1996 fue publicado ¢l Decreto de Promulgacién del Tratado
entee ¢l Gobierno de los Estados Unides Mexicanos y el Gobierno de los .Esmdos
Unidos de América relativo a la Transmision y Recepcién de Sefiales de Sa'télues para
Iz Prestacién de Servicios Satelitales a Usnarios en los Estados Unidos Mexicanos y en
los Estados Unidos de América. Este decreto ampard varios servicios de comunica-
cibn: transmision de voz, audio, video, datos y ¢l de television directa al hogar (Dl'i‘.l-‘[),
entre otros. De dicho documento se desprendié el Protocolo relativo a ‘la transmisién
y recepeion de sefiales de DTH entre ambos paises, publicado en el Diario Oficial de
Ia Federacién el 7 de absil de 1997, El arriculo V1 del documento es il;u‘o en cuanto a
los alcances de Ya proweccién de las industrias culturales nacionales: “A Ein dC‘qL{e tos
servicias sean econdmicamente viables, ninguna de las partes 'lr.npondra rescricciones
significativas en la cantidad u origen de la publici‘dad y ¢l contenido de los programf.i .
¥ precisa: “Cualquier requisito de contenido nacm'n:.d de programas ylo programautl)n
de inserés pbico y educativa se limitard a una médica porcion del ‘co'ta.l delos canales
de la programacion de estos sistemas mulcicanales. .. Cua.lcsqmera Fequisitos de este ripo
podran ser cumplidos considerando al sister_na camo unidad, s decir, que no requerira
ser cumplido en cada canal, sino en I totatidad de los canales’.
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Y asf como surgié un mercado “ilegal” de television satelital, ahoralo
hay de la radio por satélite. En México, son cada vez mids las organiza-
ciones, muchas de ellas con operaciones sdlo en Incernet, que venden los
equipos v el servicio para su consumo en el pais.” No se trata de productos
“copiados”, sino de equipos originales importados legal o ilegalmente
al pais para ser comercializados. También, cualquier mexicano que viaja
a Estados Unidos puede comprar un equipo y tracrlo a México. En
cualquier caso, los consumidores deben suscribirse via interner, dar un
namero de tarjeta de crédito para los cargos mensuales y proporcionar
una direccién en Estados Unidos para activar los equipos. No existen
ciftas disponibles de cuantos mexicanos han contratado el servicio, pero
se trata de un mercado creciente si se consideran los cada vez mds portales
en Internet que ya ofrecen los productos y los servicios de la radio por
satdlite en el pafs sin que sea controlado por ninguna autoridad de las
telecomunicaciones en México. Desde que se irmé el acuerdo para el
uso de la banda S, se preveia que habria una poblacién, sobre todo de
las clases medias urbanas en las regiones fronterizas, que adquiririan los
servicios, pero ya hay usuarios en diversos estados del pais, incluyendo,
por ejemplo, la Ciudad de México, Yucatdn o Quintana Roo. De igual
manera, diversos automéviles de exportacién a diversos paises, como
México, fabricados en Estados Unidos, ya incluyen los equipos para
captar las transmisiones satelicales.

En México, los radiodifusores se oponen a la operaci6n de cualquier
sistema de DARS en el pals, ya sea connacional o extranjero, Argumentan
que afectari la radiodifusién local y que el mercado publicitario no es
suficiente como para soportar un servicio de estas caracteristicas. Sin

% En sitios de campra venta de productos diversos con sede en Mésico como deremare.
com, mercadolibre.com, compras.com.mx y en otros mds especialicados coma sistermusgps.
com, se ofrecen los equipas de XM y de Sirius a precios por supuesto mis altos que en
Estados Unidos y en muchos casos con el “atractivo” de que no se expiden faceuras ni
garantias ni contratos para no “amarrar” al cliente. Se trata, pucs, de un negocio ilegal,
que no s6lo carece de medidas que protejan al consumidor, sino también de controles
impositivos.
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embargo, hasta ¢l 2006 no se conocia ningln estudio que avalara esas
afirmaciones. Este argumento fue ¢l mismo que utilizaron hace afios
los operadores de la radio terrestre en Estados Unidos, sin que se haya
informado sobte ¢l cierre de emisoras por esta circunstancia.

Por otra parte, cabe preguntarse: ;jun medio de transmisién directa
como estos, mas alld de la afectacién de los intereses comerciales de
algunos opetadores, tiene repercusiones en la cultura nacional o focal o
es tan solo un medio mds que se circunscribe ala actual reconfiguracién
geohistorica, descrita por Octavio Tanni, y de las comunicaciones globales
inevitables?

Hace ya dos décadas, en 1985, México entr de lleno en la comuni-
cacién via satélite con el lanzamiento de los satélices Morelos I y Morelos
[L Sin ser atn de transmisién directa, como lo es ahora la radio por
satélite, se reflexionaba juscamente sobre los impactos en la radio local.
“L os satélites ofrecen Ia posibilidad de una especie de ubicuidad y una
simulraneidad en la circulacién de los mensajes, pero es tarea sumamente
compleja averiguar cémo viven los individuos receptores ese trastoca-
miento de espacio y tiempo” (Ferndndez Christlieb, 1997: 129-130}. En
efecto, retomando a la misma investigadora, una cosa es 1a posibilidad
técnica y otra diferente ¢s la probabilidad de que la innovacién tecnold-
gica provoque alglin cambio esperado o no. En ese sentido, ;cambia en
algiin sentido la cultura, la concepcién del mundo y del espacio, entre
las personas que se volvieron suscriptores de este servicio en México?
;0 mis bien la radio por satélite s6lo se suma a la oferta multimediatica
y divide los tiempos destinados a la informacién y entretenimiento de
los consumidores de estos servicios?

Es evidente que los creadores de la radio por satélite en Estados
Unidos tienen centrados sus objetivos sélo en esa nacién. Es ¢l mercado
que les importa, pero ni siquiera en su totalidad. Muchas de las mino-
rias que viven en es¢ pais 1o se ven reflejadas en la programacion de la
radio por satélite. Por ejemplo, la mds numerosa de ellas, la hispana, ha
merecido, como se describié atrds, un porcentaje minimo del total de
la programacitn y se limita a pocos formatos musicales. Los operadotes
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de la tecnologfa, pues, no tienen la intencién, como si otras induserias
culturales de Estados Unidos, de acaparar metcados distintos a los esta-
dounidenses, pero la tecnologia les ha permitido expandirse hacia otros
paises sin propésitos hasta ahora no especificos, ni siquiera comerciales,
aunque con efectos culturales y ccondmicos transregionales. Como
asegura Manuel Castells:

“La economia global se expandird en el siglo ¥X1, mediante el incremento
sustancial de la potencia de las selecomunicaciones y del procesamiento de fa
informacién. Penetrard en codos los paises, tados los terricorios, todas las cultu-
ras, todos los flujos de comunicacion y todas las redes financieras, explorando
intensamente el planeta en busca de nuevas oportunidades de logear beneficios.
Pero lo hard de manera selectiva, vinculando segmentos valiosos y desechando
localidades y personas devaluadas ¢ itrelevantes” (Castells, 2004: 424).

Asi como ocurrié con México, varios cientos o miles de canadienses
comenzaron a adquirir los servicios de la radio por satélite estadouni-
dense, alin cuando esa prictica estaba legalmente prohibida en ese pais.
Fl problema creci6 y el gobierno de Canadé intervino para evitar que la
penetracién de las sefiales extranjeras pudiese tener consecuencias en la
cultural nacional, considerada como uno de los patrimonios bajo pro-
teccién del Estado. Ante la imposibilidad de bloquear las transmisiones
y adin con la oposicién de los radiodifusores de aquel pais, el gobierno
firmé un acuerdo con los dos operadores estadounidenses para que en
asociacion con empresarios canadienses se introdujera legalmente el
servicio de radio por satélite en el pais vecino. Como parte del acuerdo,
se introdujeron algunos canales francéfonos, con informacién y misica
canadiense, con el propésito de tener un “equilibrio” u “opcién” frente
a la avasalladora oferta estadounidense.

Meéxico reservé las bandas de frecuencias para el servicio de DARS en
Meéxico y entre los objetivos sexenales de la administracion del presidente
Vicente Fox {2000-2006) se encontraba el impulsarlo. Asi estd escrito en
los papeles, pero no hubo ningtin avance, sobre todo por la oposicién
de los radiodifuscres mexicanos. Mientras tanto, la radio por satélite
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contindia bafiando con sus sefiales ¢l pals entero, ganando adeptos o
simpatizantes mexicanos que atraidos por la nueva tecnologia no dudan
en hacerlo parte de sus vidas en casa, en ¢l trabajo, en el aucomévil, y
disfrutar, quizds sin que esto implique necesariamente la pérdida de sus
senrimientos de afecto a lo nacional o lo mexicano, del american way of
life a través de la radio y de ser parte de esta que Daniel H. Cabrera ha
llamado la magia de las tecnologfas.
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