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e No hay
conclave
politico o
econdomico en
Meéxico donde
el nombre de
Olegario Vaz-
quez Raiia no
esté presente.
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.\ UIENES LO QUIEREN

' yquienesnolo quieren,
le dicen “Don Olega-
rio”. Como el protago-
_ nistadeunafascinante

e inocente saga criolla de los Corleone,
con todas las contradicciones y com-
plejidades de un hombre que llegé de

la Europa pobre de post guerra, sin

nada en el bolsillo, y acabé levantan-
do un poderoso imperio.

La comparacion no es gratuita.
Admirador de “Don Vito”, personaje
central de la pelicula de Francis Ford
Coppola, interpretado por Marlon
Brando, el sefior ha confesado varias
veces que lamisma es su predilecta, al
punto de que no tiene memoria de la
cantidad de veces que la ha visto.

“Don Olegario” no es otro que Ole-
gario Vazquez Rana, el senor que estd
enboca de todos y al que todos ubican
como protagonista de muchos nego-
cios, como a un dios.

La biografia oficial del dueno del
Grupo Empresarial Angeles es des-
lumbrante y sencilla.

Se inicié en el negocio familiar
sin profesién ni carrera universita-
ria. ;jAcaso importa demasiado? Sal-
vo para recordar que el sefior que se
hizo de la nada, que no tuvo la posi-
bilidad de asistir a un buen colegio,
de aquinidel extranjero, tiene tanto
poder e influencia que muy pocos se
atreven a hablar o a dar una opinién
sobre suvida. Inexplicable situacidn,
no s6lo por el nivel de conocimien-
to ptiblico de Vazquez Rana y de sus
empresas, sino por el alto perfil que
ostenta en su vida personal, en sus
relaciones politicas y en el entrama-
do de sus negocios.

No hay pequeno o gran cénclave
de la elite politica y econdmica de
México en el que su nombre no esté
presente. ;Qué quiere Don Olegario?
;Qué busca? ;Se hard del Canal 40?
;Arreglé con el gobierno? ;A cambio
de qué? ;Es verdad que fue él, y no Ja-
vier Moreno Valle, quien consiguié
el abundante apoyo financiero de la
poderosa General Electric, conlaque
se saldarian las deudas millonarias
de la televisora del Chiquihuite?

La verdad, se dicen muchas cosas
de este senor y las interrogantes son

interminables. No exentas de teorias
conspirativas, intrigas y relatos.

A “Don Olegario” no le gusta dar
entrevistas, pero en las poquisimas
que hadado se enorgullece amas no
poder de su historia familiar, de sus
antepasados que llegaron a tierra
extranjera y de la manera en que lu-
charon y sobrevivieron a la pobreza
y al destierro.

La historia cuenta que en 1928, Ve-
nancio Vazquez Alvarez y Maria Rana
salieron de Vigo, Galicia, y viajaron a
Venezuela, en donde no encontraron
éxito y decidieron emigrar a México.
La dura situacién obligé a la madre
a regresar a Espafa, hasta que su
marido logré montar un almacén de
muebles en la colonia Guerrero de la
ciudad de México. Del matrimonio
nacieron seis hijos: Aurelio, Sara (am-
bos fallecidos prematuramente) Apo-
linar, Mario, Olegario y Abel. El pro-
tagonista de nuestra historia nacid el
10 de diciembre de 1935, lo que quiere
decir que estd por cumplir 70 afios.

Los Vdzquez Rafano hanolvidado
el terruno de sus padres. “Don Olega-
rio” posee una casa en Avion, el pue-
blo natal de sus padres, adonde va casi
todoslos anos con invitados delaalta
sociedad mexicana. De acuerdo con

A “Don Olegario” no le

gustan las entrevistas.

un articulo aparecido en el portal Vi-
goEmpresa.com (dedicado a resaltar
el éxito de los gallegos en el mundo),

“se sabe que los Vazquez Rafa se en-
cuentran en Avién cuando se puede
observar un gran Boeing, alguno de
los varios aparatos de este tipo que
poseen, pintado en colores marro-
nes, aparcado varios dias en el aero-
puerto de Peinador. No suelen faltar
a las fiestas del pueblo, a mediados
de agosto, por San Roque, ni tampo-
co por San Martino, para asistir a los
fastos domésticos que acompafian a
la matanza del cerdo”.

Lacasade “Don Olegario” en Avién
sesuma a sus muchas propiedades en
México, entre las que se destaca una
lujosa mansién en la ciudad de México
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o Sus relaciones con el PRI no impidieron que se volviera el empresario favorito de la pareja presidencial.

construida en torno al crater de un vol-
cdn, contechos transparentes, ademads
de una casa en Acapulco —obra, como
la anterior, del arquitecto Fernando
Jackson—que, a decir de muchos, rom-
pi6 con la estética del lugar.

SU FORTUNA Y PODER

Los Vazquez Rana vivieron muy mo-
destamente y los hermanos tuvieron
que trabajar en la tienda de su pa-
dre. Hoy son duenos de una enorme
fortuna. Su buena estrella comen-
z0, al parecer, durante el sexenio de
Luis Echeverria Alvarez, cuando el
presidente amueblé las oficinas del
gobierno con articulos de la antigua
tienda de Don Venancio, que para
entonces se habia convertido en la
tienda Hermanos Vdzquez.

Al final del sexenio, en 1976, Ma-
rio se separé de las mueblerias y se
quedd con la organizacion periodis-
tica del coronel José Garcia Valseca,
hoy Organizacién Editorial Mexicana
(OEM), que tenia 36 periédicos v aho-
ra cuenta con 56 diarios. Olegario y su
hermano Apolinar —quien hoy la ma-
neja- se quedaron con la muebleria.
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En 1986, con la compra del Hospital
Humana, hoy Angeles del Pedregal,
Olegario dio comienzo al Grupo Em-
presarial Angeles (que cerr6 el afio pa-
sado con activos por 21,476 millones
de pesos). Apolinar continta siendo
socio en los negocios liderados por
Olegario, mientras que Abel vendié
sus acciones a sus hermanos y formé
el Grupo K2, dedicado, entre otras ac-
tividades, al mantenimiento de lineas
e instalaciones telefénicas.

Parking, la operadora de franquicias
Coffee Station, acciones en el diario
Milenio y —aunque no se admite pu-
blicamente—, 20 permisos para operar
centros de apuestas remotas y salas
de sorteos de niimeros, en sociedad
con una compania espanola.

Los hermanos Mario y Olegario
siempre han tenido gran aficion por
el tiro olimpico —de hecho, éste lle-
g0 a poseer varias marcas naciona-
les— actividad que les sirvié a ambos

“Don Olegario” preside la Federacion

Internacional de Tiro desde 1980.

Grupo Empresarial Angeles (GEA)
es un conglomerado de empresas de
diferentes sectores: Grupo Angeles
Servicios de Salud, la red privada de
servicios hospitalarios mds grande
del pais; la cadena de hoteles Cami-
no Real, v los restaurantes La Huerta,

Azulejos, Le Cirque, China Grill, Cen-

tro Castellano y Bice. El grupo tam-
bién tiene la cadena de radio Grupo
Imagen, los estacionamientos Best
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para llegar a formar parte del Comi-
té Olimpico Mexicano y del Comité
Olimpico Internacional. Mario ocupa
la presidencia del Comité Olimpico
de México y Olegario ocupa la presi-
dencia de la Federacion Internacional
de Tiro Deportivo desde 1980, cargo
para el cual fue reelegido en 2002 por
un periodo de seis afios.

“Don Olegario” es, ademds, presi-
dente de la Cruz Roja Mexicana, una
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institucion muy res-
petada en el pais,
que le ha servido
para proyectar una
imagen de hombre
servicial y preocu-
pado por la suerte
de los mexicanos
comunes.

Para desentra-
nar dudas e intrigas,
PODER consulté
por separado a em-
presarios y dirigen- L,
tes politicos, que al s
conocer el tema de
la entrevista, se dis-
culparon. Y quien vertié alguna opi-
nion, solicité el anonimato. “Es que
ahora tiene mucho poder, estd muy
cercano a un grupo dominante y es
mejor evitarla confrontacién”. El con-
trovertido hermano Mario Vizquez
Rana se neg6 a hablar y el protago-
nista de esta historia se disculpé me-
diante sus asistentes, porque “estaba
fuera de México” y no regresaria hasta
septiembre.

“El de Olegario Vdzquez Rafna es un
tema tan complejo, porque a través
suyo se entretejen alianzas entre em-
presariosy politicos. En sufigura estdn
el poder y la politica. Olegario estd en
biisqueda de los medios de comuni-
cacion porque sabe que alli estd el ver-
dadero poder. Va por la television. Le
urge hacerse de un canal de televisién”,
dijo Gabriel Sosa Plata, especialista y
analista en medios de comunicacion,
autor del libro Innovaciones Tecnoldgi-
cas de la Radio en México.

Olegario Vazquez Rana sabe qué
quiere y conoce bien los climas de la
ruta que lo lleva hacia sus objetivos.
Estd consciente de que en el mundo
en el que se mueve tiene amigos y ene-
migos, y quizd por eso prefiere callar,
atento al consejo que asegura que en
la vida el mejor aliado es el silencio.

En millones de pesos
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SUS RELACIONES POLITICAS

Sus simpatias con el PRI fueron pu-
blicas e histéricas. Los ex presiden-
tes Luis Echeverria y Ernesto Zedillo
se vanagloriaron de su amistad y los
archivos de periédicos y semanarios
los mostraron utilizando los aviones
del empresario en distintos viajes.

ACTIVOS DEL
CRUPO ANGELES
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Fuente: Grupo Empresarial Angeles
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Ademds, Vdzquez apostd fuerte por
Francisco Labastida. De acuerdo con
elarticulo de VigoEmpresa.com, tras
el triunfo de Vicente Fox “se trajeron
de vacaciones a Galicia al candidato
priista perdedor, Labastida, para que
se curase lasheridas dela derrota. En
él habian invertido muchos millones
de pesos”. El rumor es que cada uno
de los hermanos le entregé 20 millo-
nes de pesos a Labastida.

Estas relaciones, sin embargo, no
le impidieron a Vazquez Rana tejer
una soélida relacion con el circulo
intimo de Andrés Manuel Lo-
pez Obrador y con los actuales
habitantes de Los Pinos. Ape-
nas Vicente Fox asumid, “Don
Olegario”, viejo conocedor del
poder, construyo pacientemen-
te un camino que lo
transformo en el
hombre de nego-
cios predilecto
para la pareja
presidencial.

No fueron
pocas las
ocasiones
en que se
mostré pu-
blicamente con
Marta Sahagtin y
auspicio sus activi-
dades filantrépicas.
Ana Cristina Fox, la
hija mayor del Pre-
sidente, funge ac-
tualmente como
directora de Rela-
ciones Ptiblicas del
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NUMERO DE
EMPLEADOS

Fuente: Grupo Empresarial Angeles

Mario Vazquez

! Raiia se separé del
. negocio familiar en
1976 vy no se habla
con su hermano

|  Hotel Camino Real;

' Manuel Bribiesca
Sahagtn tiene una
oficina en el mismo
hotel desde donde

‘ despacha, y como
si fuera poco, Viz-
quez Rana lo nom-
bro al frente de la

| Cruz Roja de Le6n;

‘ Alberto Sahagin
Jiménez -médi-
co, duefio de una

| clinica privada en
=% | Zamora y hermano
mayor de la prime-
ra dama- también
es socio de “Don Olegario”.

No fueron pocas las veces en que el
hombre llamé personalmente al due-
no de un periédico para pedir que no
se publique alguna informacién po-
co favorable a la “Sehora Marta”, co-
mo la llama. Por lo menos, es lo que
sucedio cuando El Universal publicé
unainvestigacion acerca de los gastos
exorbitantes en vestidos de Marta Sa-
hagtin. Presuroso, Olegario Vdzquez
Rana llamé a su amigo Francisco
Ealy Ortiz, para recriminarle la
@ publicacién de una informa-
cion que “tanto pesar causo a
la Senora”.

Impulsado por el impetu
de su hijo, Olegario Vazquez

Aldir —director general del

Grupo Empresarial Angeles—

2 en enero de 2004

& “Don Olegario”

anuncié a los

medios que en

un lapso de 18

meses el con-

sorcio iba a

realizar una

inversién de

400 millo-

nes de dé-

lares. Aseguro
que las empresas del
grupo tienen un alto
flujo de caja, que no
se endeudan a largo
plazoyreivindicanla
politica de no dar un
solo dividendo si éste
no es para la reinver-
sién. Con ese dinero,

Olegario.
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seglin trascendid, el Grupo Angeles :

planea una importante expansion,
que incluye la compra de un cang
de television.

Cuando comenzd a circular
version en este sentido, el sefig
les pidi6 a sus cercanos silencis
de sepulcro. “Que nadie habla
de esto, ni de mi, porque corr
mos el riesgo de perderlo tod
confesd que les dijo algu
que lo conoce. Desde ya, en el
hotel Camino Real estd prepa-
rado un modernisimo estudio
de television y funciona una
estacion de radio.

SUS NEGOCIOS

Olegario Vazquez Rana es
dueno de 14 hospitales en
funcionamiento -y nueve mds
a punto de abrir- que operan ba-
jolos nombres de Hospitales Angeles.
Tiene una plantilla de 24,000 emplea-
dos, un grupo de médicos integrado
por mas de 8,500 especialistas en 35
ramas diferentes, 14 unidades hos-
pitalarias con 140 quiréfanosy 1,562
camas para proporcionar servicios
de hospitalizacién a mds de un mi-
116n de personas al afio, ademds de
servicios de consulta externa a casi
cinco millones de personas.

Los Laboratorios Biomédicos tie-
nen 16 sucursales en el pais y ofrecen
los servicios de laboratorio y andlisis
clinicos, con especialidad en Patolo-
gia Clinica. “Angeles Care” —la nifia
mimada en salud de Vdzquez Rana-,
tiene servicios individualizados de
enfermeria hospitalaria vy a domicilio,
unarevolucion del sistema mexicano
de salud. “Flores y regalos Angeles” es
otro de los complementos que esta-
blecié “Don Olegario”, asociado con
farmacias y tiendas de regalos que
ofrecen a los pacientes y visitantes
productos de alta calidad.

Ampliando los margenes, el 5 de
junio de 2000 adquiri6 del IPAB la
empresa Real Turismo, que adminis-
trala cadena de hoteles Camino Real.
Olegario Vdzquez Rafia pagé 252 mi-
llones de délares por la cadena que
opera mds de 20 sucursales en terri-
torio nacional, con mds de 4,000 ha-
bitaciones, ventas anuales de mds de
850,000 cuartos y mds de un millén

15 DE SEPTIEMBRE 2005

PODER Y NEGOCIOS

e “Don Olegario”
le puso el nombre a su
grupo empresarial en
homenaje a su espo-
sa, Angeles Aldir.

de huéspedes al afio. El Best Parking,
otro negocio brillante, fue inaugura-
do en enero de 2002 y cuenta con mas
de 5,500 espacios para autos.
Amante de la buena mesa, no po-
dia quedar al margen de sofisticados
delicatessen que mezclan la comida
mexicana con la europea. De su ma-
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platillos nacionales e internaciona-
les; Café Tamayo, con fina pasteleria,

. ¥ Blue Lounge, un bar sobre el agua

con bebidas contempordneas.

Para acompanar el menu, esta
la cadena Coffee Station, adquiri-
ﬁa por padre e hijo en 1999, due-
/ha de mas de 100 franquicias
de cafeterfas-restaurantesen
todo el pais.

SUS AMBICIONES
n algo coinciden todos los con-
sultados: Olegario Vazquez Rana
ambiciona extender al mdximo sus
medios de comunicaciény, paralo-
grarlo, no se pone un limite. E1 13 de
junio de 2003 adquirié por 50 millo-
nes de ddlares la mayoria de las ac-
ciones de Grupo Imagen, que cuenta
con dos plataformas informativas y
de entretenimiento: Imagen 90.5 FM
vy Reporte 98.5 FM, que tienen cober-
tura en mas de 70 ciudades en todo el
paisy Estados Unidos.

Fuentes ligadas a los medios de
comunicacién dijeron que “Don Ole-
gario” pretende ademds comprar la
estacion de radio El y Ella 107.5 FM,
con las siglas XHCGT, paralo cual ya
tuvo algunos acercamientos con los
ejecutivos de esa empresa alos que les
ofrecid cinco millones de délares por
la compaiiia, pero que atin no se han
concretado las negociaciones. Podria
participar, ademds, en la entrega de
200 nuevas concesiones de radio que
hard Vicente Fox antes de entregar su
mandato.

Pero todos coinciden en que su
gran meta es la television. Ademads de

Todos coinciden en que la gran meta

de “Don Olegario” es la television.

no -y la de su vdstago- vieron la luz
restaurantes que se convirtieron rapi-
damente en centros de reuniones de
prominentes politicos y socialité: Le
Cirque, con un menti de cocina fran-
cesa e italiana y postres del mundo
entero; Bice, especializado en comi-
da italiana; China Grill, con una pro-
puesta de gastronomia internacio-
nal; Centro Castellano, con comida
espanola; Cafeteria La Huerta, con

las instalaciones en el Camino Real,
en el nuevo edificio de Grupo Imagen
cuenta con dos estudios de television,
cabinas de post produccién y demds
dreas necesarias paraincursionaren
el medio.

“Es evidente que ‘Don Olegario’
pretende entrar en el medio de la te-
levision, porque ya tiene listos dos
estudios en Imagen. En una junta
de trabajo expresd frente a sus
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¢ Ana Cristina Fox maneja las relaciones piiblicas de los hoteles Ca-
mino Real, y Manuel Bribiesca Sahagin dirige la Cruz Roja de Leodn.

colaboradores que los edificé con la
esperanza de que en los préximos
anos todo puede venir”, explico el
especialista Sosa Plata.

Olegario Vazquez Aldir, el hijo con-
sentido de “Don Olegario”, en alianza
con otros empresarios y profesionales
del medio, estaria buscando confor-
mar una nueva cadena de television
enel pais, que serfala tercera opcion y
que, segtin trascendid, puede ser rea-
lidad mediante la senal interrumpida
de CNI-Canal 40 o de Canal 28.

“Dificilmente creo que se vaya a dar
através de CNI por los conflictos que
se han venido manejando. Los litigios
que tiene Javier Moreno Valle con TV
Azteca son muy dificiles como para
gue alglin empresario se atreva ab-
sorberlos. Vaizquez Rana también tu-
vo acercamientos con Raul Espinoza
Aréchiga, de Canal 28, y pareciera ser
que porahisevaainclinar. Lo otro es
ir por canales de televisién pequenos
orestringidos, pero no lo hard porque
lo que mads le conviene a este empre-
sario es la television abierta”, explicé
Sosa Plata.

El Canal 40, que fue concesionado
a Moreno Valle en 1994, ha tenido mu-
chos problemas en los tltimos anos.

Justo cuando comenzaba a despegar,
en 1997, los directivos recibieron pre-
siones para que no se emitiera un vi-
deo sobre los presuntos abusos sexua-
les del padre Marcial Maciel, ex titular

de los Legionarios de Cristo. Los tes-
timonios fueron difundidos y empre-
sarios que anunciaban sus productos

o servicios dejaron de dar publicidad,
los ingresos de la compaiiia se mer-
maron, vinieron los malos manejos

y comenzo la debacle.

En 1998 Ricardo Salinas Pliego,
dueno de TV Azteca, se acerco a Mo-
reno Valle para ofrecerle un conve-
nio, darle estabilidad economica a
su empresa y formar Azteca 40, que
duré menos de dos anos porque vi-
no una rescision del convenio que
desencadenaria la toma de las ins-
talaciones de la televisora del Cerro
del Chiquihuite.

El pasado 22 de abril, los repre-
sentantes del canal presentaron en
la Junta de Conciliacion y Arbitraje
de la Secretaria del Trabajo y Previ-
sion Social, una propuesta de solu-
cién laboral enla que ofrecian “ceder
la propiedad, produccién y progra-
macion del canal a los trabajadores”,
pero sdlo si en un plazo de 120 dias
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la directiva no vendia la televisora o
liquidaba los adeudos. El 19 de mayo
estallo una huelga que paralizo todas
sus operaciones.

Aunque “Don Olegario” figuré en-
tre los posibles compradores del ca-
nal, que ha sido ofrecido por Moreno
Valle en 110 millones de délares, a la
fecha no se concreto la transaccion
y los trabajadores exigen a las auto-
ridades federales que “resuelvan el
conflicto, porque mas de 300 fami-
lias estan sufriendo”.

SU FAMILIA

Como en todas las familias podero-
sas, las pasiones suelen virar al ro-
jo vivo. Los Vazquez Rana no son la
excepcion. El 14 de febrero de este
ano, los hermanos Olegario y Mario
Védzquez Rana hicieron piblica una
discusién que tuvo lugar en lasalade
sesiones del Comité Olimpico Mexi-
cano (COM). El enfrentamiento de los
hermanos fue documentado en actas,
debido a que se trat6 de una sesion de
la Asamblea General.

Olegario Vazquez Rana hablé de su
hermano en términos duros: “El yano
deberia de influiren el deporte nacio-
nal, porque durante los 26 anos que
estuvo al frente no hizo nada bueno. Y
ahora quelleva otros cuatro, los resul-
tados siguen siendo bastante malos”.

En entrevista con el semanario
Proceso jurd que no daria una entre-
vista “a nadie mas” y solamente des-
potricé contra los supuestos malos
negocios de suconsanguineo—amoy
senor de la cadena de periddicos Sol
de Meéxico—, con el que hace anos no
se dirige la palabra.

Algunos, sin embargo, piensan que
todo esto es parte de un show de dis-
traccién que oculta el transito hacia
la adquisicién de una televisora que
agigante aiin mads el poder de la gran
familia. ;Lo logrard? ;Quiénes serdn
sus aliados o socios circunstanciales
para conseguirlo?

Todo puede ser. Temperamento y
conviccién no le faltan, influencias
en el poder, tampoco. Depende del
cristal con que se miren los pequefios
y grandes detalles de la biografia de
un sefior a quien, por una u otra razon,
todos temen mencionar en voz alta. e

(Investigacion: Gustavo Jiménez)
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