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La radio en Theroamérica. Fvolucion, diagndstico y prospectiva

Jimy Arturo Rodriguez, Kilbeth Bertrand Anduray, Yuyo ‘Trochez, Tomds Vindel
Sosa, zequicl Valladares, Daniel Divila Nolasco y Marlon Flores. Las emiso-
ras que ofrecen mejores coberturas deportivas son HRN 1a Voz de Honduras y
Radio América.

Como vemos, en el panorama radiofénico hondureiio, formado por aproxima-
damente 300 emisoras, una cadena destaca especialmente. Se trata de HRN La
Voz de Honduras la emisora mis antigua del pais, heredera de aquellas experien-
cias primeras protagonizadas en 1928 por una compaiia bananera. Vinculada a
aquellos inicios, en 1933 y ya desde Tegucigalpa, surgié La Voz del Comercio
antecesora a su vez de HRN La Voz de Honduras. Esta se encuentra integrada en
Emisoras Unidas, que en la actualidad dispone de 25 estaciones diseminadas por
todo el pais: es el grupo radioftdnico de mayor facturacion comercial y de mayor
influencia en la opinidn piblica hondurena.
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Gabriel Sosa® y Perla Olivia Rodriguez**®

1,908,690 ki

_|104.959.500 (afio 2004)

Meéxico: Distrito Federal 8,489.007, ‘
Area urbana: 17.806.527 (afio 2000) |

Guadalajara (1.646.319), Monterrey,
area metropolitana (3.800.500), Tijuana
(1.210.820), Puebla (5.070.346) y Ciudad |
Juarez (1.218.818), Ledn (1.134.842)
PIB per capita ey ™ 9.023 (en dolares, afio 2000)
Aparatos de radio cada 1,000 personas 303 (qﬁo__’g_o_O(})

 Superficie terrestre
| Poblacion total

Capital

Otfras ciudades importantes

Evolucidn historica

A diferencia de lo ocurrido en otros paises, en México no hay un pionero de la
radio ni tampoco una cindad que pueda considerarse como la cuna de este medio

*  Gabriel Sosa Plata (gsosap@yahoo.com) es licenciado y maestro en Ciencias de la

Comunicacién por la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la Universidad Nacional
Auténoma de México (UNAM). Se ha especializado en el periodismo de investigacion
sobre medios de comunicacién. Sus trabajos han sido publicados en diversas publicacio-
nes nacionales y extranjeras. Es coautor de Las mil y una radios (McGraw-Hill Interame-
ricana Editores) y ha participado en dos libros colectivos: Apuntes parva una historia de la
television mexicana (Fundacion Manuel Buendia y Televisa) e fnternet: el medio inteligente
(CECSA y Tecnoldgico de Manterrey). En 1995 abtuvo el primer lugar en el Concurso
Nacional de Trabajos Recepeionales en Comunicacion, organizado por ¢l CONEICC.
Coordinador Ejecutivo de la Primera y Segunda Bienal Latinoamericana de Radio (1996 y
1998), ha sido docente de diversas Universidades publicas y privadas,

** Perla Olivia Rodriguez Reséndiz (polivia@radioeducacion.edu.mx) es docente ¢
investigadora. Maestra en Ciencias Politicas y licenciada en Ciencias de la Comunicacion
por la UNAM. Ha diseiado y producido series radiofénicas, televisivas y multimedia con
fines educativos y culturales. Ha creado y coordinado programas de formacion y capaci-
tacion presencial y a distancia a nivel nacional e internacional en el dmbito de la Docu-
mentacion Audiovisual. Cuenta con estancias de formacién en la Radiotelevision ltaliana
(RAT) y en la Universidad Pontificia de Salamanca, Espana. Disefié la primera pagina web
de la Secretaria de Educacion Piblica, asi como el primer curso de formacion en linea en
Documentacién Digital con la colaboracién de la Universidad Complutense de Madrid,
la Secretarfa de Relaciones Exteriores y el Centro de Entrenamiento de Television Educa-
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de comunicacién.! Desde 1919, afio en que comenzaron las primeras pruebas
experimentales, se generd en diferentes ciudades del pais un interés hacia lo que
entonces se conocfa como «radiotelefonia» o «telefonia inaldmbrica», pero es par-
ticularmente en el Distrito Federal, en Monterrey (Nuevo Leén) y en Cérdoba
(Veracruz) donde se consolidan transmisiones formales en 1921,

En ese afio se realizan dos primeras transmisiones inalimbricas, en el marco de
las celebraciones del centenario de la Independencia. Una de ellas en agosto, en
Cordoba, con mortivo de la firma de los Tratados de Cérdoba, mediante los cuales
se oficializa la Independencia de México. La otra, el 27 de septiembre, cuando la
Direccion General de Telégrafos instala un aparato transmisor de radiotelefonia
en la Exposicién Comercial Internacional del Centenario, montada muy cerca del
centro de la Ciudad de México, cuyas senales pudieron ser captadas en algunos sitios,
como en Chapultepec, donde se localiza una estacién inaldmbrica del gobierno.

Ademids de estas actividades auspiciadas por el gobierno, hubo dos transmi-
siones realizadas por particulares y que constituirfan los verdaderos inicios de la
radio mexicana por la concepcidn y estructura de sus contenidos. El mismo 27
de septiembre de 1921, ya en la noche, Adolfo Enrique Gémez Ferndndez y su
hermano Pedro instalaron un equipo transmisor marca De Forest en la planta
baja del Teatro Ideal de la Ciudad de México y transmitieron, con 20 vatios de
potencia, un breve programa radiofénico que incluyé dos canciones.? Esa serfa
la primera de una serie de transmisiones realizadas los sdbados y domingos, de
20.00 a 21.00 h., desde el 27 de septiembre hasta enero de 1922,

El 27 de octubre de 1921, Constantino de Térnava, un ingeniero en electricidad
egresado de la Universidad de Notre Dame, hace posible, después de dos afios de
experimentacion, su primera transmision desde la casa de sus padres, en el centro
de la ciudad de Monterrey.’ La denominada estacién Tdrnava Notre Dame, con-

tiva. En la acrualidad trabaja en Radio Educacién donde contribuyé en el disefio concep-
tual ¢ integracion del Grupo de Trabajo de Radio en Interner de esa emisora. Coordiné
el Seminario Internacional Los archivos sonoros y visuales en América Latina (noviembre,
2000) y fue coordinadora ejecutiva de la 7V Bienal Internacional de Radio (mayo, 2002).
' Los principales datos de este apartado fueron obtenidos de las siguientes obras: Mejia
Barquera, Fernando: La industria de la vadio y la television y la politica del Estado Mexi-
cano (1920-1960), Fundacion Manuel Buendia, México, T989 y del mismo autor «His-
toria minima de la radio mexicana (1920-1996)», en Sdnchez de Armas, Miguel Angel
(coord.): Apuntes para una historia de la radio mexicana, aun sin publicar, disponible en
la Fundacién Manuel Buendfa: www.fundacionbuendia.org.mx. También es fuente pri-
maria Esquivel Villar, Alberto y Sosa Plata, Gabricl: Las mil y una radios. Una historia,
wn andlisis acrual de la radiodifusion mexicana, McGraw-Hill Interamericana Editores,
México, 1998,

Una, Varred, interpretada por José Mojica, y la otra, Tango Negro, entonada por la nifa
Maria de los Angeles Gomez Camacho, hija de Adolfo Enrique Gémez Fernindez.

En este programa participaron la joven soprano Ana Marfa Yeurria, de 14 afos de
edad, los pianistas José F. Barragdn Sierra y Carlos Pérez Maldonado, el tenor Aubrey
Saint John Clerke, el declamador Eudoxio Villarreal, asi como el pianista Ricardo Leal.
l.a conduccion estuvo a cargo del mismo ingeniero De Tidrnava.
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tinué transmitiendo los miércoles de aquel afio y posteriormente todos los dias;
desde 1929 esta emisora adquiere las siglas XEH y atin continda operativa.

A partir de 1922, muchos otros pioneros instalan emisoras y hacen experi-
mentos radiofénicos. En Ciudad Judrez, en Chihuahua, en el Distrito Federal,
en Pachuca, en Cuernavaca, en Guadalajara, en Morelia, en San Luis Potosi
y en otras poblaciones del pais la radio se convierte en un medio atractivo y
novedoso.

Diversas fueron las estaciones importantes. El 8 de mayo de 1923 el periédico
El Universal y la tienda de articulos electrénicos La Casa del Radio, propiedad
de Rauil Azcdrraga, inauguran la primera estacién con una inclinacion periodis-
tica y de espectdculos: El Universal-La Casa del Radio, luego identificada como
CYL. Otra emisora destacada fue «El Buen Tono», puesta en operacién el 15 de
septiembre de 1923 por la fébrica de cigarrillos «El Buen Tono», cuyo capital fue
de origen francés. Esta emisora, posteriormente conocida como la CYB y mds
tarde XEB, destacé por el uso de las primeras técnicas publicitarias aplicadas a
la radio. A la fecha sigue al aire, bajo la operacién del Instituto Mexicano de la
Radio (IMER).

Con el deseo de intercambiar todas estas experiencias y de fomentar conferen-
cias y seminarios, los aficionados a la radio constituyen el 6 de julio de 1992 lo
que se considera la primera organizacién formal de los radiodifusores: la Liga
Nacional de Radio, luego llamada Liga Mexicana de Radio. Esta organizacién se
fusiona con el Centro de Ingenieros y el Club Central Mexicano de Radio para
formar, el 6 de marzo de 1923, la Liga Mexicana de Radio. Uno de los primeros
éxitos de esta alianza fue la organizacion, del 16 al 30 de junio de ese afio. de
la Primera Feria Nacional del Radio, en el Palacio de Minerfa de la Ciudad de
México. El evento, inaugurado por el presidente Alvaro Obregon, fue un éxito
debido al interés que generé entre los capitalinos la exposicion de equipos trans-
misores y receptores de radio. De acuerdo con Fernando Mejia Barquera, se trata
de la segunda exposicién de su tipo en el mundo: el tnico antecedente de la feria
mexicana es la Exposicion Panbritinica de la Radiofonia que tuvo lugar en Lon-
dres en octubre de 1922,

El gobierno mexicano tuvo un destacado papel en los inicios de la radio. Aparte
de las primeras transmisiones de la Ciudad de México y Cérdoba, instala estacio-
nes para la Secretaria de Relaciones Exteriores y la Secretaria de Guerra y Marina,
en 1923, y para la Secretaria de Educacion Priblica, en 1924. Esta dltima, como
CZE, sali6 al aire el 30 de noviembre de 1924 y su primera transmisién oficial
fue la protesta del general Plutarco Elias Calles como Presidente de la Repriblica,
¢l 1 de diciembre. La CZLE, luego denominada XEX y finalmente XEEP Radio
Educacién dejé de operar en varios periodos; desde 1968 transmite ininterrum-
pidamente.

Uno de los rasgos mds relevantes en la historia de Radio Educacién fue la cuan-
tiosa y entusiasta participacién de intelectuales y artistas que se identificaron con
el medio naciente ¢ imparticron conferencias y cursos sobre diversos temas. La
década de los treinta es uno de los periodos de mayor proliferacion de ideas
alrededor de la emisora. En 1931 Narciso Bassols, entonces secretario de Edu-
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cacion Publica, invitd a artistas ¢ intelectuales para que con sus opiniones ayu-
daran a definir el rumbo de la recién creada Direccion de Radio. Participaron
de la convocatoria Manuel Maples Arce, Germidn List Arzubide, José Gorostiza,
Agustin Yanez, Xavier Villaurrutia y Ruline Tamayo. Las reflexiones tuvicron los
siguientes ejes: los destinatarios del mensaje educativo por radio y la audiencia,
los contenidos, las funciones y las tareas didacticas de la radio, asf como la téenica
radiofénica en los objetivos de la educacion fundamental. En 1940 la frecuencia
;!c iIa )I(FX se transﬁvlrc al Departamento de Prensa y Publicidad del Ejecutivo
‘ederal y se reinician las transmisiones, aunque irregulares, con las siglas XEXM.
Todo este periodo fue de incertidumbre h:t.\!lu qm‘[i'n 1968 lanzo T:li{::uxf“iﬁ‘
mente su senal en la frecuencia de 1060 Khz. y un transmisor con una potencia
de 20.000 vatios. '

A la par de ser operador de estaciones, el gobierno se convirtié en un fuerte
impulsor de la radio como industria. La radio comercial, a pesar de la dificil
situacion cconémica generada por la Revolucion Mexicana (1910-1917), se
transformé en pocos afos en un excelente negocio. Lo pudo hacer gracias a las
facilidades de cardcter fiscal en la importacion de equipos y recambios, el otorga-
miento de permisos durante plazos amplios de operacion (hasta de 50 afos en las
primeras disposiciones juridicas en la materia), la obtencién sencilla de autoriza-
ciones para operar estaciones y otro tipo de estimulos. Pero no todo esto era gra-
tuito. A cambio de estos apoyos, el gobierno —a través de la censura claramente
establecida en la legislacion y de una politica corporativista que abarcéd en general
a casi todos los sectores de la sociedad— tuvo en la radio, y posteriormente en la
television, dos de sus principales soportes de difusion ideoldgica para la exitosa
configuracion del nuevo Estado mexicano, en la que el Presidente y el partido se
convirtieron en las instituciones con mayor poder. Desde la década de los anos
veinte y hasta la década de los ochenta, la radio cumplio ficlmente ese papel.

Antes de entrar al siguiente apartado, es importante mencionar que durante la
Conferencia Internacional de Telecomunicaciones, celebrada en Washington en
1929, a México le son asignadas nuevas siglas para identificacion de servicios de
comunicacion: de la XAA hasta la XPZ. El gobierno desde entonces utiliza las
siglas XE para la radiodifusion y anos después, ante la aparicion de mis estaciones
de television y de la frecuencia modulada, las letras XH.

La nueva era de la radio comercial

El 18 de septiembre de 1930 sale al aire la XEW, una estacion que marca el
transito de la radio experimental que caracterizd los anos veinte a la radio de
entretenimiento, de informacion, de amplia incidencia social y cultural y exce
lente negocio. Gracias a la vision de su propietario, Emilio Azcirraga Vidaurreta,
en los dmbitos comercial, publicitario y de contenidos, asi como por las favora-
bles condiciones establecidas por el gobierno para el desarrollo de la radio comer-
cial, «La Voz de la América Latina desde Méxicon se convirtio en la emisora mds
importante ¢ influyente a lo largo de tres décadas.
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De aquella estacién de grandes estudios a los que el pablico podia asistir, sur-
gieron algunas de las mis influyentes figuras de la cultura popular mexicana de
la época: los compositores y cantantes Agustin Lara y Francisco Gabilondo Soler
Cri Cri; los intérpretes Pedro Vargas, Tofa la Negra, Emilio Tuero, Lola Beltrin,
los Hermanos Gil, las Hermanas Aguila, Ana Maria Gonzdlez, Amparo Montes,
entre otros. Muchos de sus programas también fueron memorables por su pro-
duccién, creatividad y frescura: «La hora de los aficionados», de donde se dieron
a conocer mds artistas como Marfa Elena Mérquez; «La hora azul», uno de los
programas mds importantes del espectdculo; «La hora intima de Agustin Laran,
bajo la conduccién del connotado compositor; «Los cuentos del Tio Politon y
«Cri Cri, ¢l grillito cantor», dedicados a los nifios; «El doctor 1Q», considerado el
primer programa radiofénico de concurso con base en preguntas y respuestas, y
muchos mds. En el 4mbito de las radionovelas, la XEW también tuvo un papel
destacado.

La XEW sali6 al aire con un transmisor de 5.000 vatios de potencia y un canal
libre internacional que le permitié, debido a los amplios espacios libres del espec-
tro radioeléctrico, ser escuchada en pricticamente todo el territorio nacional, asi
como en paises de Iberoamérica, de ahi que se identificara como «La Voz de la
América Latina desde Méxicon. El éxito de la estacién fue contundente, varias
decenas de radiodifusoras mostraron interés en transmitir algunos de sus progra-
mas. Como respuesta, Clemente Serna Martinez y Emilio Azcdrraga Vidaurreta
se asocian en 1941 para formar Radio Programas de México (RPM), empresa
pionera que exploté comercialmente los programas mds importantes de la XEW y
de la XEQ (fundada en 1938) a través, también por primera vez, de su grabacién
en cintas magnéticas y discos de acetato; sus clientes habituales fueron sobre todo
las estaciones pequefias sin recursos para producir programas similares no sélo de
México sino también de paises extranjeros.

Bajo la tutela de RPM, Azcirraga y Serna crearon, ademds, la primera cadena
radiofénica de México, Cadena Azul, que llegé a afiliar a més de la mitad de esta-
ciones existentes en el pais. Sus servicios, como los que después ofrecerian otros
radiodifusores mexicanos, consistieron no sélo en la venta de programas sino
también en asesorfa técnica y de administracion, dotacion de equipos y recam-
bios, entre otros. También la cadena implicaba la posibilidad de que las estaciones
pequefias tuvieran un mayor nimero de anunciantes locales, mientras que para
la RPM y las emisoras piloto, XEW y XEQ, suponia la firma con las grandes
empresas de publicidad, interesadas a su vez en lograr una mayor difusion. RPM
llego a afiliar a mds de la mitad de las estaciones existentes en el pais.

El éxito de RPM motivé a otros radiodifusores, sobre todo de la Ciudad de
México, a crear organizaciones similares y, posteriormente, cadenas para enlazar
via telefénica y luego por microondas a diversas estaciones, lo que derivd en un
desarrollo importante de la radiodifusién comercial. En los cuarenta surgen, entre
otras, Radio Cadena Nacional (RCN), Cadena Radio Continental, Radiodifu-
soras Asociadas (RASA), Radiodifusoras Unidas Mexicanas (RUMSA), Cadena
Radio Mil y Radio Central Radiofénica. En los cincuenta, la Cadena Vesper-
tina RCN, la Red México y la Cadena Radio Tricolor, entre otras, intentaron y
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lograron crear cadenas a partir de la retransmisién de parte o de la totalidad de
la programacién de una estacién piloto y ofrecer a los anunciantes paquetes de
publicidad regional o nacional.

La época de oro

La experiencia de la XEW fue determinante para que otros radiodifusores tanto
en la Ciudad de México como de otras ciudades del pafs impulsaran provectos
de radio. en algunos casos igualmente novedosos. que formaron parte de lo que
ha sido denominado como la «época de oro de la radio mexicanas. Fue el caso
de la misma XEB que se convirtié en la principal competidora de la XEW en
los afios treinta y cuarenta con la participacién de personalidades como Alfonso
Ortiz Tirado, Pedro Infante, Ernesto Lecuona y el pianista José Iturbi, asi como
por sus radioteatros en los que actuaban figuras reconocidas en el pais como Pura
Cérdova, Mario Moreno «Cantinflas», Joaquin Pardavé y Josefina Aguilar.

Otra de las estaciones importantes nacié en marzo de 1942, por iniciativa de
Ignacio Diaz Ravgosa y José Iturbe Limantour, nietos del expresidente Porfirio
Diaz Mori y de su secretario de Hacienda, José Yves Limantour: la XEOY Radio
Mil, de la Ciudad de México. Esta emisora se convirtié durante sus primeros afios
de vida en una fuerte competidora de la XEW y la XEB al «piratear» a varios de
sus artistas como Cuco Sdnchez, el compositor Mario Talavera, Chucho Martinez
Gil, Emilio Tuero, Mario Ruiz Armengol y otros. Con los apoyos econémicos de
las grandes agencias estadounidenses que financiaban programas propagandisticos
durante la Segunda Guerra Mundial, Radio Mil fue incluso considerada como un
nuevo gigante del medio, pero la decadencia vino répido y seria el mismo Emilio
Azcarraga el que saliera a su rescate a fines de 1945. Afios después, ya con nuevos
propietarios, la XEOY regres6 como una las grandes estaciones disqueras.

Fundadas también por Emilio Azcirraga fueron la XEQ, de la Ciudad: de
Meéxico, en 1938, y la XET, de la ciudad de Monterrey, en el mismo afio de 1930.
La XEQ se destacé por tener a locutores muy reconocidos como Carlos Pickering,
Ramiro Gamboa, Salvador Pliego Montes (que después se dedicé a la politica),
Leonel de Cervantes y Enrique «Perro» Bermtidez. Entre sus programas mds céle-
bres destacaron «El monje loco», «Variedades Pansecon, «El risdmetron y «Quiero
trabajars. Mientras tanto, la XET se convertia en Monterrey en la comperidora
de la XEH, del pionero Constantino de Tdrnava, empleando artistas locales y
logrando la participacién de las estrellas de la estacién hermana XEW, Poco des-
pués esta estacién fue adquirida por Jesis D. Gonzdlez, quien con el paso de los
afios creé uno de los grupos de medios de comunicacién mds importantes del
pais: Multimedios Estrellas de Oro.

En el estado de Veracruz, Fernando Pazos Sosa también funda, en 1929, una
de las primeras estaciones comerciales: la XEU, con un arraigo local muy impor-
tante, apoyada también por los artistas reconocidos de la capital. Como ocurrié
con otros pioneros, Pazos se convirtié en un préspero empresario de la industria
de la radiodifusion.
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De esta época es también la XEX, de la Ciudad de México, fundada en 1947.
Bajo la direccién de uno de los locutores mds destacados de la historia de la radio
mexicana, Alonso Sordo Noriega, la XEX destacé por tener también un elenco
de figuras ya consagradas, aunque su fuerte eran los programas informativos y de
comentarios, En ella trabajaron, atin muy jévenes, los periodistas Jacobo Zablu-
dovsky, Agustin Barrios Gémez, Elvira Vargas, Ernesto Julio Teissier, Félix E Pala-
vicini y Pedro Ferriz Santacruz.

La radio gubernamental y las emisoras universitarias

Frente a la radio comercial, la radio oficial y universitaria tuvo un papel més
modesto pero no menos trascendente. El primero de enero de 1931, la orga-
nizacién politica que gobernarfa el pafs de 1929 a 2000, llamada inicialmente
Partido Nacional Revolucionario (PNR), inauguré su propia estacion de radio, la
XE-PNR, cuyos objetivos eran muy claros: la difusién de la doctrina del partido y
de la postura oficial de los gobernantes. Su papel en la consolidacién del partido
de Estado fue importante, sobre todo durante el gobierno de Lizaro Cdrdenas
(1934-1940),

Exactamente ocho afios después, la luego denominada XEFO fue integrada al
Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad (DAPP) —creado el 1 de enero
de 1937— que se convirtid en el primer organismo especializado en el manejo de
la comunicacién del gobierno. Una de los objetivos del DAPP consisti6 en dirigir
y operar las estaciones de radio dependientes del Ejecutivo, con excepcion de las
pertenecientes a la Secretaria de Guerra y Marina, asi como supervisar y regla-
mentar la «propaganda y publicidad» que se difundia en las emisoras comerciales
y culturales de todo el pais. Para fortalecer su cobertura, el organismo instala dos
radiodifusoras: la XEDF, en amplitud modulada, y la XEXA, en onda corta, con
una programacion confeccionada y creada por las diferentes secretarfas de Estado.
Al mismo tiempo, el gobierno de Lizaro Cérdenas publica el 15 de enero de 1937
un decreto presidencial por el que se crea un programa radiofénico semanal, «La
hora nacional» que, desde el 25 de julio de ese afio y hasta el momento todas las
estaciones del pafs estin obligadas a transmitir. En sus primeros afios, la produc-
cién de este programa estuvo a cargo del DAPP y posteriormente de la Secretaria
de Gobernacién. Para fines de 1939, el DAPP, a juicio del gobierno, ya ha cum-
plido su papel y desaparece; no asi las estaciones creadas por el organismo que atin
funcionaron por algtin tiempo hasta que el gobierno entrante de Miguel Alemdn
Valdés dej6 de utilizarlas. A su vez, la XEFO tuvo una vida de 15 afios hasta que

el gobierno de Alemén vendié la emisora y su filial, la XEUZ de onda corta, al
empresario de la radio Francisco Aguirre.

Durante el cardenismo también iniciaron transmisiones las dos primeras radio-
difusoras universitarias: el 14 de junio de 1937 la XEUN Radio UNAM (de la
Universidad Nacional Auténoma de México), cuyo primer director fue Alejan-
dro Gémez Arias, y el 28 de junio de 1938 la emisora de la Universidad de San
Luis Potosi. Durante un lustro, estas emisoras fueron las tinicas radios universita-
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rias hasta que en 1943, surgi6 Radio Universidad Veracruzana, y en 1954 Radio
Universiddad de Guanajuato. El crecimiento de Ia radio universitaria comienza a
mediados de los sesenta y se desarrolla con vigor hasta la década de los setenta.
Sin embargo, las gestiones que tuvieron que hacer algunas Universidades para
obtener un permiso con el que operar una estacion de radio fucron, en diversas
ocasiones, muy dificiles. Por cjemplo, la Universidad Auténoma de Puebla hizo
la primera peticion de una frecuencia en 1958 y no fue hasta 37 afios después, en
1997, cuando la Secreraria de Comunicaciones y Transportes (SCT) se la acabd
otorgando. Algo similar le ocurrié a la Universidad Auténoma de Chapingo:
durante diez afios esperd respuesta del gobierno para que en ¢l mismo afo de
1997 le fuera otorgado un permiso.

Defensa de intereses

Mientras desarrollaban su actividad como concesionarios de estaciones de radio,
algunos radiodifusores del pais vieron la necesidad de impulsar la creacién de un
organismo para la defensa de sus intereses. El 23 de febrero de 1937 se consti-
tuye en la Ciudad de México la Asociacion Mexicana de Estaciones Radiodifuso-
ras (AMER) en la que participaron fundamentalmente pequenos radiodifusores de
diferentes estados mexicanos. Al término de la reunién en la que se crea la AMER
y con el fin de fortalecer a la organizacion gremial, se acordé lanzar una convoca-
toria de dmbito nacional que se realizd el 11 de junio. A la convencién nacional
asistieron representantes de 20 estaciones: 10 del Distrito Federal, 2 de Veracruz,
2 de Tamaulipas y uno por cada uno de las siguientes ciudades: Puebla, Durango,
Monterrey, Ledn, Guadalajara y San Luis Potosi. Los asistentes a la convencién
deciden transformar a la AMER en Asociacion Mexicana de Estaciones Radiodifu-
soras Comerciales (AMERC), con el objetivo de «defender los intereses comunes de
los radiodifusores», asi como «hacer frente comin en todos los casos en que puedan
resultar afectadas sus actividades. Como presidente fue elegido Luis de la Rosa.

A consecuencia de la promulgacion en 1936 de la Ley de Camaras de Comercio,
que establecia la obligacién de los industriales de estar adscritos a una cimara
empresarial, la AMERC ingresa en 1939 en la Cdmara de Transportes y Comuni-
caciones, en donde se constituye la Seccién de Radiodifusion. La participacién de
los radiodifusores es tan activa en la organizacion que a seis meses de su ingreso
logran que Luis de la Rosa llegue a la presidencia de esta Cimara.

En 1941 se promulga una nueva Ley de Camaras de Comercio e Industria, en
la que se autoriza la creacion de cimaras especializadas. El 14 de diciembre de ese
mismo afio, la Secretarfa de Economia Nacional aprueba la Constitucién de la
Cimara Nacional de la Industria de la Radiodifusion (CIR) y es ¢l 2 de encro de
1942 cuando se firma el acta constitutiva de la nueva organizacion, a cuya presi-
dencia llego quien era de esperarse: Emilio Azcirraga Vidaurreta,

El papel tanto de la AMERC como después por la CIR fue determinante para
obtener del gobierno beneficios econémicos y politicos, principalmente a través
de la modificacién y creacién de leyes y disposiciones juridicas. Uno de sus prin-
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cipales éxitos politicos fue la promulgacion de la Ley Federal de Radio y Televi-
sion en 1960, que, como veremos mais adelante, recogid sus prinr.:ipalcs plantea-
mientos en materia de duracion, refrendo y naturaleza juridica de las concesiones,
libertad de expresion y programacion.

En 1970 la CIR realiza una Asamblea General para transformarse en Camara
Nacional de la Industria de Radio y Television (CIRT), con el hin de hacer mds
explicita la participacion de los concesionarios de canales de television.

El disco gana espacios

Para los anos cincuenta la radio comercial se habia ya consolidado plenamente.
Las mds importantes radiodifusoras del pais, lideradas por la XEW, eran ya
medios con una indiscutible penetracién social y un notable poder econdmico.
La ascendente influencia de la radio tuvo, sin embargo, su primer momento de
intranquilidad con el surgimiento de la television: en 1950 nace el canal 4 por
iniciativa de Rémulo O'Farrill; en 1951 el canal 2, impulsado por el creador de la
XEW, Emilio Azcdrraga Vidaurreta, y en 1952 el canal 5, a cargo del inventor de
uno de los sistemas de television a color, Guillermo Gonzélez Camarena. Al prin-
cipio, tan sélo hubo un poco de incertidumbre ante la aparicion del nuevo medio,
pues debido al elevado coste de los receprores de television la radio se mantenia
como el medio preferido. Con el paso de los anos, la situacion fue cambiando: la
television gand cobertura, influencia social y politica, venta de receptores y, por
supuesto, anunciantes.

Coincidiendo con el surgimiento de la television, la historia de la radio mexi-
cana tuvo dos de sus momentos mds importantes. Uno de ellos fue la aparicion de
la primera estacién de frecuencia modulada en mayo de 1952: la XHFEM Radio
Joya, en el Distrito Federal. Su propietario, Federico Obregon Cruces, ya habia
solicitado una concesién para transmitir en esa banda en 1946 y es el 28 de
diciembre de 1946 cuando se le concede la frecuencia 94.1. Sus transmisiones de
prueba comenzaron en 1949. Cinco anos después, en 1957, nacen otras emisoras
en FM: la XEOY-FM, del Distrito Federal, propiedad del Nicleo Radio Mil; la
XET-EM, de Monterrey; y la XEQ-FM, del Distrito Federal,

El crecimiento de las emisoras de FM fue, sin embargo, lento a causa de la
escasa venta de receprores. e un lado, la mayoria de ellos no incluian esa banda
por su elevado coste; por otro, no todos conocian o estaban convencidos de las
bondades de este nuevo tipo de radio. Aunque para 1970 ya habia 52 estaciones,
tuvo que hacerse un esfuerzo mayor para incrementar la penetracién de la FM.
En mayo de ese afio se crea la Asociacién de Radiodifusores de Frecuencia Modu-
lada (ARFM), entre cuyos objetivos estaba el contar con el apoyo de los fabrican-
tes de receptores para abaratar sus costes ademds de convencer a los anunciantes
de las ventajas de la nueva radio. No pasaron muchos anos para que sus objetivos
fueran exitosos, tal como veremos més adelante. Esta ARFM es el antecedente de
la actual Asociacién de Radiodifusores del Valle de México antes llamada Asocia-
cion de Radiodifusores del Distrito Federal.
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El otro hecho importante fue el cambio en la manera de producir la radio. De
la radio en vivo que se hacia en grandes radioteatros con la participacién de un
amplio grupo de artistas, que se produjo durante los primeros afios, se dio paso,
tal como hemos visto, a los primeros programas grabados que, durante los afios
cuarenta, eran distribuidas por las cadenas de radio a estaciones mds pequefias
que, a su vez, mantenian un porcentaje de programas en vivo. Posteriormente, ya
desde la primera mitad de los cincuenta, los programas grabados fueron dando
paso a los discos con canciones grabadas, lo cual significé —sobre todo para las
estaciones pequefias— una posibilidad de desarrollo ante la fuerte competencia
de radiodifusoras como la XEW, competencia que, de hecho, acabé llevando a
varias de ellas a su desaparicién. El creador de una de las estaciones pioneras en
esta tendencia, la XEOY Radio Mil, de la Ciudad de México, fue Guillermo Salas
Peyrd, quien al adquirirla con otros inversionistas realizé un cambio radical en su
programacién que muchos afos después justificaria de la siguiente manera:

«Reestructuré Radio Mil y, en vez de tener compromisos con orquestas, can-
tantes, cancioneros, cronistas, etc., que €ra sumamente costoso y que era una
competencia muy directa para XEW y XEQ, formulé algo nuevo. Si ellos
tenfan grandes orquestas, artistas muy conocidos, yo también debia tener
grandes orquestas y muy buenos cantantes, pero en grabaciones. Cuando
yo iba a vender a las agencias de publicidad, me preguntaban si habia algin
espacio de musica viva y la respuesta fue siempre: no, todo es grabado. Fue
entonces cuando empezamos a seleccionar mucho, nos dedicamos a buscar
lo mejor de la musica grabada del gusto popular, y asi logramos tener un
auditorio, desde luego no igual al que tenfa la XEW, pero si muy cercano.
Fue muy favorable porque nos dio la oportunidad de extendernos.»*

No sélo eso, con la llegada de las llamadas estaciones disqueras vino rambién
la especializacién de formatos, la «miniaturizacién» de las cabinas de produccién,
la desaparicion de los grandes estudios y la disminucién de fuentes de trabajo
para artistas, locutores, directores artisticos, operadores, etc. El denominado sis-
tema California hace su aparicion y las emisoras de radio lo adoptan rdpidamente:
transmisién de nimeros musicales presentados por un locutor, anuncios comer-
ciales y regreso a mds musica grabada.” De esos afios a los ochenta las radios dis-

' Entrevista a Guillermo Salas Peyrd, 17 de marzo de 1993, cit. en Sosa Plata, Gabriel

y Esquivel Villar, Alberto: Las mil y una radios, una historia un andlisis de la radiodifusidn
mexicana, McGraw-Hill Interamericana Editores, México, 1998.

* Algunas de las criticas mds fuertes hacia la «radio disquera» fue realizada en diferen-
tes ocasiones por la revista especializada mds importante de la época: Radiolandia. Una
muestra de su inconformidad por este tipo de contenidos se aprecia en el siguiente texto:
«Complices para acabar con la misica que es nuestra, son, precisamente, las estaciones
difusoras de radio que pasan miisica grabada porque no tienen suficientes recursos para
pagar a los artistas especializados en trabajo de radiodifusién. Es decir. las llamadas esta-
ciones chicas, La mas erarde de ollas 25 2 conecida con 12 égda LE.Q Y. Radio Mil. que
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queras se generalizaron, pero esto no obstaculizé la aparicion de nuevas estaciones
populares que retomaron las nuevas tendencias musicales. El boom de las radios
disqueras alcanzé su médximo éxito en los afios setenta,

Radio indigenista, campesina y estatal

Y mientras la radio disquera vivia su mejor época, el gobierno de José Lopez
Portillo hace realidad un proyecto que se habia postergado durante muchos anos:
la radio indigenista. Fue el Instituto Nacional Indigenista (INI) el encargado
de concretarlo. En 1979 instala en Tlapa de Comonfort, Guerrero, la primera
estacion de su tipo: la XEZV, La Voz de la Montana, cuyo propésito inicial era
apoyar programas educativos en las regiones étnicas de México, es decir, crear una
escuela radiofénica. Sin embargo, con el paso del tiempo esta idea se abandoné
y se comenz6 a transmitir simplemente musica. En los afios siguientes se fueron
instalando mds emisoras, cuyo fin era propiciar «el fortalecimiento de las culturas
de los pueblos indigenas a partir de la revaloracién de las expresiones culturales
propias, tales como la miisica, los mitos, las costumbres y la lengua.»®

A la instalacién de las radiodifusoras indigenistas le antecedieron algunas expe-
riencias de radio comunitaria cuyas sedes fueron clausuradas en varias ocasiones
a causa de su situacion ilegal. En 1965 el Centro de Promocién Social y Cultural,
A.C., un organismo auténomo del lugar, comienza a operar la XEYT, en Teocelo,
Veracruz. En el mismo afio de 1965, se crea la XEJN Radio Huayacocotla. Esta
emisora funcioné durante sus primeros aos de vida como escuela radiofénica y
posteriormente como estacion de onda corta; su pﬁb]ico objetivo eran los grupos
de campesinos adultos de la comunidad o de las poblaciones cercanas a los que se
intentaba alfabetizar en aulas previamente establecidas.

Por su parte, la radio del Estado fue reorganizada en estos afios. Como hemos
visto, las emisoras estatales se encontraban dispersas en distintas dependencias del
gobierno y era necesario una politica mds clara en materia de medios de comuni-
cacién estatales. Un antecedente para unificarla en un organismo que proyectara
su rumbo se presenté después de que Grupo Radio Férmula, de la Ciudad de
México, decidiera vender sus estaciones en 1979 —tras un largo proceso que
iniciara en 1976— con el fin de superar sus dificultades financieras y fiscales. El

hace exactamente igual que las otras. También esta estacion tiene la mayor parte de su
tiempo dedicado a difundir misica grabada de origen extranjero... Debiera intervenir en
estas cosas y con rigurosa energfa la Secretaria de Educacién Pablica para defender las
cosas que pertenecen a la nacionalidad y evitar asi el horrible cincer que estd corroyendo
al nacional cuerpo. Debiera intervenir la Secretaria citada, pero no interviene porque es °
en realidad una oficina de asuntos puramente burocréticos que nada tienen que ver con la
defensa de lo nuestro,» en Radiolandia num. 593, Editorial, 26.1V.1957, p. 3

& Las palabras son de Huberto Aldaz Herndndez, director del INI, en entrevista reali-
zada por Carmen Garcfa Bermejo, en «Sin derechos», El Financiero, Seccién Cultural,
4.V102, p. 54
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gobicrno federal se quedd con tres de las estaciones: la XEMP, Ja XERPM y la
legendaria XEB. las estaciones son adscritas a la Direccion General de Radio,
Television y Cinematogralia (R1C), de Ly Secretaria de Gobernacion.” Durante
el gobierno de Miguel de la Madrid Hurtado, la radio estatal experimenta un
cgmhin importante con la creacion del Sistema de Comunicacién Social del
Gobierno Federal, el cual dio lugar a la constitucian, el 25 marzo de 1983, de
tres entidades descentralizadas: el Instituto Mexicano de ‘Television (Imevision),
el Instituto Mexicano de Cinematogralia (Imcine) y el Instituto Mexicano de la
Radio (IMER). El patrimonio del IMER fue conformado por las dreas operati-
vas de RTC y por las empresas que formaban parte del Grupo Radio Formula:
Vocero Mexicano, S.A., concesionaria de la XERPM; Compaiia Nacional de
Radiodifusion, S.A., concesionaria de la XEB; Radio Visian Mexicana, S.A., con-
cesionaria de NXEMP; v Orpanizacion Radiofonica Orlean, S.A., n|n'|';u|u|';l de
las radiodifusoras XEQK (mas conocida como La Hora Exacta) y la XEQK de
onda corta. También pas a su responsabilidad la Productora Nacional de Radio
(Pronar) y la estacion XHOFE-EM, que entonces pertenecia al Departamento del
Distrito Federal. Posteriormente se le incorporaron mis frecuencias, tanto con-
cesinnadas (con posibilidad de incluir anuncios) como permisionarias (culturales,
sin tines de lucro).

il boom de los noticiarios y la radio hablada

La transformacion de la radio en vivo a las radios disqueras, iniciada en los anos
cincuenta, coincidio con la cada vez mas amplia generalizacion de los noticiarios,
sobre todo aquellos de corra duracion. Muchas noticias en pocos minutos era la
premisa fundamental en la produccion de estos programas.”

Aunque la difusion de noticias en radio se origind pricticamente desde los ini-
cios de la radio mexicana (hay que recordar que en sus inicios varias estaciones de

s

RTC fue creada mediante decrero oficial el 7 de julio de 1977, con el fin de aplicar
la normatividad. fundamentalmente de contenidos, en los tres medios de comunicacién,
asi como para administrar los tiempos oficiales y fiscales que le corresponden legalmente
al Estado. Para operar las emisoras, se constituye el Grupo RTC-Radio, cuya vida fue de
cuatro anos.

* Tres fucron las razones que llevaron a los radiodifusores a incluir noticias en radio:
1) Por una parte, ¢l verdadero interés de los concesionarios en cumplir con la legislacion
vigente (primero establecida en el Reglamento de Estaciones Radiodifusoras Comercia-
les, de Experimentacion Cientifica y de Aficionados de 1942 y luego en la Ley Federal
de Radio y Television de 1960) sobre la obligacién de |Jrnpnr;-im\;w informacion diaria
acerca de los principales acontecimientos nacionales e internacionales. 2) Otra de las
causas era €l dar a conocer ampliamente a la sociedad las acciones positivas del gobierno,
como una manera de corresponder el apoyo que éste habia prestado a la radiodifusion
comercial. 3) Y una tercera era acrecentar los ingresos en concepto de publicidad, ya que
tradicionalmente la inclusién de mensajes comerciales en estos programas habia tenido
tarifas mds elevadas, al menos comparadas con las del resto de la programacion.
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radio fueron patrocinadas por periddicos) e incluso surgieron estaciones dedica-
das casi exclusivamente a la transmision de noticias (como la XEX, de la Ciudad
de México, en 1947, y la XEOY Radio Mil que durante parte del afio de 1949
funcioné sélo con ese fin), es en los afios setenta cuando los noticiarios radio-
fénicos se extendieron en la radio; se establecié una dindamica de trabajo propia
mediante la creacion de departamentos de noticias, la asignacion de reporteros a
fuentes de informacién, la adquisicién de vehiculos para el desplazamiento de los
reporteros y la contratacion de corresponsales nacionales y extranjeros, entre otras
innovaciones. Los mas importantes grupos radiofénicos adoptan el modelo y va
para mediados de la década de los ochenta, un 88% de las estaciones del Distrito
Federal transmitfa noticiarios de corta duracion.’

Fl primero de abril de 1974 surgié otro programa informativo, hoy consolidado
como ¢l més importante de su tipo en la Ciudad de México y con una impor-
tante cobertura nacional: «Monitor, creado por Radio Programas de México.
Este noticiario fue conducido en un principio por un ex-colaborador del Nuicleo
Radio Mil, Mario Ivin Martinez, y después por José Gutiérrez Vivé, quien marco
una nueva etapa en la conduccién y duracion de los programas informativos de
la radio. Los noticiarios de larga duracién estaban por venir, al igual que el hoom
de la radio hablada.

El 19 de septiembre de 1985 la Ciudad de México amaneci6 con un fuerte
sefsmo que derrumbé decenas de edificios y casas y la muerte de miles de personas.
El evento puso a prueba los sistemas de emergencia y auxilio a la poblacion, pero
también el compromiso social de los medios de comunicacion. Particularmente la
radio demostré su capacidad de convocatoria y de incidencia social. Después del
terremoto, la radio dejé de transmitir comerciales, abrié sus espacios para infor-
mar ampliamente sobre lo sucedido, funciond como medio de comunicacion
entre los capitalinos ante los cortes del servicio telefonico y tue actor clectivo en
las labores de acopio de viveres, ropa y medicinas para los damnificados. Existe
una amplia coincidencia en sostener que a partir de ese momento la radio «redes-
cubriéy su potencial y los noticiarios de larga duracién comenzaron a despuntar.
Para su produccién se destinaron recursos cuantiosos: enlaces satelitales (una vez
que México entré en la era satelital con el lanzamiento de los Morelos T y 11
en 1985), telefonia celular, controles remotos, helicopteros, etc. También fueron
contratadas «figuras» del medio televisivo para lograr una mis rapida identifica-
cién del auditorio y comenzé a utilizarse la banda de FM, antes destinada sélo a
la transmisién de musica, para difundir en ella estos programas. Junto con estos
factores, se procuraron ampliar los médrgenes de libertad de expresion al permitir
que conductores y comentaristas expresaran criticas ms contundentes a los servi-
dores piiblicos, lo que generé mayor aceptacion entre los radioescuchas,

El éxito de los noticiarios de larga duracion también tuvo una justificacién eco-
némica y de competencia. En los afios ochenta, la television ya habfa acaparado
mis de la mitad de los presupuestos publicitarios y una audiencia elevada en el
pafs. Asimismo hicieron su aparicion o tuvieron su periodo de expansion diversas

9 Alva de la Selva, Alma Rosa: Radio e ideologia. El Caballito, México, 1986, pp. 101-7.
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alternativas de informacidn y entretenimiento (ue comenzaron a generar :lrnplias
simpatias en la poblacion, sobre todo entre los sectores medios: los videos caseros
v sus equipos de reproduccidn, la elevision por cable, las parabolicas, los video-
juegos, la television restringida o de pago por microondas, etc. La misma radio
fue objeto de cambios en lo que se refiere a los habitos de consumo al generarse
una mayor aceptacion hacia las estaciones que funcionan en la banda de M.
De acuerdo con una agencia especializada en medicion de audiencias, INRA, en
1980 ¢l 77% de los oventes de Iy Ciudad de México preferia la radio en AM mien-
tras que el 23% restante opraba por las emisoras de FM. Pues bien, cinco afos
después, en 1985, la situacion se habia modificado radicalmente: la radio en AM
captaba el 35% de audiencia y la radio en FM aumentaba a un 65%. Esta tenden-
cia continuaria en los afos siguientes, como apreciamos en el siguiente cuadro:

Tabla 13.1. Audiencia de la radio en el area metropolitana del D.F. (Porcentaje anual).

~ BANDA | 1980 1985 1990 1995 2000
FM 7 23 35.1 55.5 685 | 74
AM 77 64.9 445 g1 | 26

Fuente: Mediémetro de INRA.

En este marco los principales grupos radiofdnicos destinaron grandes recursos a
los noticiarios de larga duracién, pero también a los programas hablados, princi-
palmente en las emisoras que operaban en la banda de AM, con el fin de atraer al
auditorio que preferia algo mds que misica en la radio. Programas especializados
en especticulos, belleza, deportes, asesorfa psicoldgica, brujerfa y temas esotéricos,
finanzas o romances y conducidos por «estrellasy de la television, hicieron su apa-
ricion y se enfrascaron en una dura competencia que proporciond a la radio un
nuevo respiro, aunque es verdad que insuficiente para recuperar las audiencias y
presupuestos publicitarios de la época dorada de la radio mexicana. Los cambios
en los formatos de las estaciones también se volvieron una constante, tanto los
de las ubicadas en la banda de AM como en la de FM, con el fin de aprovechar
la llegada de los nuevos ritmos musicales (como la llamada musica «gruperan), la
coyuntura de la firma de un Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y
Canada (X Press Radio, en la Ciudad de México, con transmisiones en inglés), la
participacion mas activa de la mujer en la vida social y politica (Radio Mujer de
Guadalajara) y. sobre todo. la numerosa poblacion juvenil, dvida de musica y de
programas con un lenguaje mis ligero y menos acartonado al existente en décadas
anteriores (dos ejemplos importantes: Rock 101, en 1984, y Radioactivo 98.5, en
1992, ambos de la Ciudad de México).

En el dmbito empresarial, la disminucién de los ingresos publicitarios y la
mayor oferta de opciones de informacién y entretenimiento, tuvo como efecto
un intenso movimiento entre los grupos radiofénicos para comprar o vender
estaciones, desarrollar alianzas comerciales destinadas a ofrecer a los anunciantes
paquetes mds diversificados para la colocacion de spots, realizar fusiones de capital
con otros grupos radiofénicos o buscar y desarrollar nuevos nichos de negocios
en el campo de la comunicacién, sobre todo de la television. Estas acciones, rea-
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lizadas sobre todo en los Gltimos dicz anos, han L‘nnﬁgumdn un nuevo rostro a la
radio comercial en México.

Radio y libertad

Como se ha comentado, la legislacién mexicana en materia de radio tuvo entre
sus propésitos fundamentales incentivar el desarrollo comercial del medio y, ala
vez, propiciar la participacién del Estado como operador y, por supuesto, como
regulador de emisoras. Es decir, configurar un sistema mixto de radiodifusion
con CSIaCiOI"ICS tanto llcl F,.“adﬂ 0 ﬁ“ﬂnciadﬂ.s I"[)l’ PFCSUPIICS")S cs[ﬂtﬂles. como
de explotacion comercial. Una de las razones por las que el gobicrno prefirié un
sistema preponderantemente comercial se debid a que de esa manera y sin hacer
inversiones podia contar con mis canales para difundir el discurso gubernamen-
tal y buscar asi el apoyo de la sociedad para sus diferentes programas y planes de
trabajo. Sin embargo, este cuerpo juridico también estimulé la concentracion de
emisoras en pocos grupos y la discrecionalidad en el otorgamiento de concesio-
nes y permisos, lo que hizo de la radio un medio operado en realidad por pocas
manos. A cambio de estos beneficios, los radiodifusores estuvieron dispuestos
durante varias décadas a subordinar, tanto por la via legal como mediante una
politica de acuerdos entendidos, los contenidos de sus transmisiones, dependen-
cia en la que la autocensura desempeiié el papel principal.

Un vistazo a las primeras leyes y reglamentos en la materia nos permite apreciar
la situacién descrita, Por ejemplo, la Ley de Comunicaciones Eléctricas de 1926
establecia, por una parte, que las concesiones de frecuencias de radio podrian
ser de explotacion comercial y serfan asignadas sélo a mexicanos; por otra, se
expresaba la clara prohibicién de «transmitir noticias que atenten contra la segu-
ridad del Estado, la concordia, la paz, el orden piblico, las buenas costumbres,
las leyes del pafs, la decencia del lenguaje o que ataguen de cualquier forma al
gobierno constituido o la vida privada» (el subrayado es nuestro).'” En 1931 la
radiocomunicacién es incluida en el Libro Quinto de la Ley de Vias Generales de
Comunicacién y se establece el régimen de concesiones por el de permisos con un
plazo que llegaba hasta los cincuenta afios. Dos afios después el gobierno es mds
especifico en la regulacién del medio y expide el Reglamento del Capitulo VI del
Libro V de la ley mencionada, en el cual se precisa que las estaciones radiofénicas
pueden dedicar el 10% de su tiempo para anuncios comerciales.'' Ese mismo dia
la Ley de Impuestos a las Estaciones Radiodifusoras impone un gravamen del 5%
de los ingresos brutos de las emisoras; en 1935 este impuesto es reducido a tan
s6lo un 2%, de acuerdo con la actualizacién que se establece de esta ley, lo cual es
una clara muestra del estimulo gubernamental hacia la actividad.

En 1937, junto con la creacién del DAPP (Departamento Auténomo de Prensa
y Publicidad), el gobierno expide la primera reglamentacién especifica para la

" Diario Oficial de la Federacidn, 24 de abril de 1926.
""" Diario Oficial de la Federacidn, 10 de julio de 1933.
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raddio: ¢l Reglamento para Lstaciones Radiodifusoras Comerciales, Cientilicas,
Culturales y de Afcionados."”” Como en disposiciones juridicas anteriores, se
definen algunos criterios de programacion, entre los que destaca una vez mis
la prohibicion expresa de aratar asuntos politicoss; pero también hay un ele-
mento nuevo que seria retomado por la legislacion actual: proporcionar tiempos
al Estado. Segin esta ley, los concesionarios de radio tienen la obligacion de
otorgar 10 minutos diarios a la entonces llamada Secretaria de Salubridad y Asis-
tencia para que difundiera boletines de «propaganda higiénica», asi como otros
30 minutos diarios al gobicrno federal en su conjunto para la transmision de
noticias de «trascendencia nacionals. Al mismo tiempo, la Ley de Vias Generales
de Comunicacion es actualizada y en ella se dispone un beneficio mds para los
concesionarios de radio, en virtud del desarrollo de la Segunda Guerra Mundial:
las radiodifusoras gozarin de las franquicias para la importacién —libre pago de
ir'l'iplit.'stns— d(‘ ('(]Hil'iﬂx‘ |'('('lll“l‘i”$ y ACCCSOTIOS,

Fn 1942 se promulga el Nuevo Reglamento de Estaciones Radiodifusoras
Comerciales, de Experimentacion Cientifica y de Aficionados en el que, ademds
de omitir respecto al reglamento que le antecedié el adjetivo de «culturales», se
ratifica la prohibicion de tratar asuntos politicos o religiosos. En contrapartida
hay mas beneficios para los concesionarios: la libre importacion de programas
extranjeros asi como la transmision en idiomas extranjeros, previa autorizacion.
Con estas facilidades, los concesionarios pudieron recibir los beneficios econdmi-
cos que trajo la difusion de propaganda de los paises aliados una vez que Estados
Unidos entré en la Segunda Guerra Mundial. Beneficios que afectan incluso a la
publicidad: anuncios con duracién de dos minutos y por cada dos anuncios debia
programarse un ntimero musical o de cualquier indole que no fuera, evidente-
mente, publicidad comercial.

En la década de los cincuenta se produce una crisis en la relacion cordial que
habia caracterizado en general a los empresarios de la radio —y ya entonces de
la television— ahiliados a la CIR. Radiodifusores, principalmente del estado de
Veracruz, se opusieron a la instalacion de repetidoras de las grandes radiodifusoras
de la Ciudad de México, como la XEW y la XEQ), a causa de lo que consideraban
competencia desleal. Su descontento era comprensible: las repetidoras no hacian
gastos de artistas, de locutores o de personal administrativo; sélo requerian de
personal que se encargara de la operacion de la estacion y esto no era correlativo
a las inversiones que tenian que hacer las emisoras locales para sacar adelante una
programacion atractiva, La direccion de la CIR, cuyas cabezas eran los grandes
radiodifusores, manejaron habilmente el problema y lograron que el descontento
de las emisoras pequenas unificara la lucha por una legislacion que resolviera
tanto éste como otros asuntos de importancia para la radiodifusion."

Diario Oficial de la Federacidn, 1 de enero de 1937.

En su libro La industria de la radio y la televisidn y la politica del Estado Mexicane,
Fernando Mejia Barquera precisa (p. 177) que si bien una nueva ley de radiodifusion
era una demanda general de los radiodifusores, los maviles que los movian a solicitar su
claboracion a las autoridades no cran los mismos:

1
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Concertados los apoyos internos para luchar por una nueva ley, los empresarios
de la radio y la television continuaron trabajando en el dmbito internacional
con la Asociacién Interamericana de Radiodifusion (AIR), que agrupaba a los
industriales del medio del Continente. Surge asi un documento histérico: las 12
Bases para uniformar la legislacion interamericana de radiodifusién, aprobado
en Buenos Aires en 1948. Demandas como libertad de expresion plena, otorga-
miento de concesiones por tiempo ilimitado, trato fiscal privilegiado, ausencia de
competencia publicitaria por parte de las emisoras del Estado y el considerar a
la radiodifusion como una actividad de interés puiblico y no de servicio piblico,
formaron parte de los principios por los que luchd la AIR en estos afos. Debido
a la habilidad politica de sus dirigentes, pudo ver algunos de ellos plasmados en
leyes de radiodifusién promulgadas en paises como Argentina, Brasil, Cuba, Gua-
temala y posteriormente México.

La Ley Federal de Radio y ‘Television, vigente en la actualidad, fue publicada
en el Diario Oficial de la Federacién el 19 de enero de 1960. Su promulgacion fue
precedida por diversos hechos que favorecicron ese hecho: la VI Asamblea y 11
Convencidn de la AIR, orgam?adas en la Ciudad de México en octubre de 1959,
como una sutil forma de presién internacional ante la redaccion de la nueva ley,
asi como la designacién en 1958 de un personaje ligado a los intereses de la indus-
tria de la radiodifusién: Walter Cross Buchanan. Este hombre trabajé en XEB,
dirigio la instalacion de las estaciones XEFW de Tampico, XET de Monterrey,
XEUN Radio UNAM y la XEX (estas dos dltimas de la Ciudad de México) y fue
propietario de la XENK Radio 6.20, de la misma capital mexicana.

La ley recogfa, tal como se ha comentado, pricticamente todos los principios de
la radiodifusion comercial. La actividad de la radiodifusién fue considerada como
un servicio de interés piiblico y no como de servicio pablico, con lo cual ya no era
necesario autorizar previamente tarifas, ni los radiodifusores estaban obligados a
prestar sus servicios a toda persona, empresa u organizacion que quisiera hacer uso
de ellos. Al garantizarse la libertad de expresién, quedd también anulada la prohi-
bicién de tratar asuntos politicos, como lo precisaban las regulaciones anteriores,
lo que favorecid la transmisién de aquellos contenidos para la defensa de sus inte-
reses, y solo acotados por las «reglas no escritasy que el sistema politico mexicano
habia definido para pricticamente todos los medios de comunicacion: ninguna
critica ni ataque al Presidente de la Repiblica ni al Ejército mexicano. Aunque el
otorgamiento de concesiones no se establecié por tiempo indefinido, comao sena-
laban las bases de la AIR, se determind un plazo mdximo muy favorable para su
operacion: 30 afios, con posibilidad de prérrogas, entre otros beneficios.

«Mientras los radiodifusores que eran afectados por la instalacién de reperidoras veian en
la nueva ley la posibilidad de contar con una legislacion que regulara la instalacion de ese
tipo de estaciones e impidiera que su proliferacion daiara sus intereses, los magnates de la
radiodifusién tenfan otra concepcidon de lo que debfa contener esa ley (...). A los grandes
radiodifusores les interesaba eliminar de la legislacion relativa a la materia un conjunto
de disposiciones que limitaban ¢l desarrollo monopdlico de la radio y de la television ¢
impedfan su utilizacién politica por parte de los concesionarios.»
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Anos mids tarde, al llegar Gustavo Diaz Ordaz a la presidencia del pais, la
relacién entre el poder politico y los medios de comunicacién tuvo, a diferencia
de lo ocurrido en anos anteriores, momentos de tension, después de la repre-
sion de los estudiantes en la Plaza de las Tres Culturas de Tlatelolco, Ciudad de
Meéxico, el 2 de octubre de 1968. Sin una causa justificada, el 31 de diciembre
de ese ano, el pobierno publicd la Ley de Ingresos de la Federacion, en la que
se incluyd un impuesto de un 25% sobre servicios de interés publico en los que
intervinicran bienes del dominio directo de la nacion, El objeto del impuesto lo
constituian «los pagos que se efectiien por los servicios prestados por empresas
que funcionen al amparo de concesiones federaless. Los sujetos del impuesto
serian, en consccuencia, las personas que efectuaran esos pagos (agencias de
publicidad o anunciantes directos) y no las empresas de radio y television, Sin
embargo, L ley declaraba ciesponsables solidarioss a los concesionarios y se les
asignaba la obligacion de retener un porcentaje de los pagos que se hicieran por
publicidad y entregarlo a la Secretaria de Hacienda y Crédito Pablico. La ley,
evidentemente, no gustd a los empresarios radiofénicos, por lo que decidieron
negociar una opcién mas favorable a sus intereses. El resultado fue la publica-
cion de un decreto en el que el impuesto del 25% se consideraria cubierto si los
concesionarios de radio y television ponian a disposicion del Estado el 1.25%
del tiempo diario de transmisién. Es asi como nacio ¢l denominado y vigente
atiempo fiscaly, cuya caracteristica principal es que no es acumulable ni diferi-
ble.'"" Después de presiones politicas muy intensas, ya instalado un gobierno
de oposicidn, los radiodifusores encabezados por un dirigente de Televisa en la
presidencia de la CIRT, Bernardo Gémez, lograron echar abajo este decreto 33
anos después y en su lugar ahora otorgan al Estado 18 minutos en televisidn y
35 en radio. La polémica desatada por la publicacién del nuevo decreto del 10
de octubre de 2002, asi como por otras modifcaciones al Reglamento de la Ley
Federal de Radio y ‘Television fue intensa.

En 1973, durante la presidencia de Luis Echeverria Alvarez (1970-1976), se
publica después de 13 afos de la promulgacién de la ley respectiva, el Regla-
mento de la Lev Federal de Radio y Television.'” La elaboracién del ordenamiento
juridico tiene lugar también en un contexto de tension entre el poder politico y
los empresarios de la radiodifusion debido a las fuertes criticas que realizaba el
gobierno federal y el mismo presidente de México a las programaciones de las
radios v las televisiones. En consecuencia, el reglamento definiria mds amplia-
mente los limites de los contenidos de los programas y de la publicidad, como
veremos mis adelante, pero sin afectar el desarrollo o expansion de la radio comer-
cial. Con este reglamento quedan sentadas las bases de lo que actualmente es el
cuestionado marco juridico de la radio en México.

" Diario Oficial de la Federacidn, 1de julio de 1969.
'S Diario Oficial de la Federacidn, 4 de abril de 1973,
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La autocensura como norma

Hasta antes de la Ley Federal de Radio y Television la censura gubernamental
hacia la radio, como se ha descrito, era una medida avalada por la leyes y regla-
mentos en la materia; los interventores de la SCOP cumplian cabalmente esa
funcion al informar a las autoridades acerca de todos aquellos comentarios que se
expresaban en el medio y pudiesen molestar a los altos funcionarios del gobierno.
Numerosos expedientes de los informes de estos «servidores puiblicos» son actual-
mente resguardados en el Archivo General de la Nacion.

Con la Ley Federal de Radio y Television de 1960 se garantiza la libertad de
expresién, pero las posibilidades para ejercer este derecho —establecido incluso
en el articulo 6° de la Constitucion—— no se dan de inmediato, sino que son pau-
latinas y se refuerzan con el debilitamiento del partido del Estado y los triunfos
de la oposicién en los procesos electorales. Aunque la autocensura prevalecid, los
casos de injerencia directa o indirecta del gobierno para tratar de modificar la
linea editorial de los noticiarios de radio también fueron abundantes. Algunos
cjemplos: en 1952, Ernesto Julio Teissier y Elvira Vargas criticaron en la XEX al
procurador general de la Repiiblica, Carlos Franco Sodi, y al regente de la ciudad,
Ernesto P Uruchurtu; esto provocd que los periodistas fueran citados por el jefe
del Departamento de Contratos y Programas de Radio de la SCOP para adver-
tirles que no debian continuar sus ataques. En afios mds recientes, el periodista
Miguel Angel Granados Chapa fue destituido de su cargo en el Niicleo Radio Mil
por entrevistar al candidato de la oposicion de izquierda Cuauhtémoc Cardenas,
en septiembre de 1993. Owro periodista, José¢ Cirdenas, tuvo que abandonar el
Grupo ACIR por dar a.conocer la aparicién en Guerrero del Ejército Popular
Revolucionario, en julio de 1993. El historiador Lorenzo Meyer ya no fue invi-
tado a formar parte del equipo de comentaristas en el noticiario «Para empezary
de la emisora Stereorey, por cuestionar la participacion del presidente Ernesto
Zedillo en la ceremonia de toma de posesion de los candidatos del PRI en las
elecciones de ese afo. Son sélo algunos entre muchos casos mis, no sélo de la
Ciudad de México sino de otros estados del pais, donde algunos poderes locales
siguen ejerciendo presipnes sobre radiodifusores para que reconvengan o en su
caso despidan al reportero o conductor del programa informativo que ha moles-
tado con su informacién o comentario al funcionario o empresario.

Menos delicada ha sido la revocacion o expropiacion de concesiones en México.
Aunque la ley establece diversas disposiciones favorables al gobierno para jus-
tificar un acto asi, sélo una estacién, la XER, después denominada XERA, de
Ciudad Acuna, fue la tinica que padecié ese problema.'

Las razones fueron mds que justificadas. La estacién habia sido concesionada a pres-
tanombres de origen mexicano, pero su verdadero propietario era el estadounidense John
. Brinkley. Independientemente de esta situacién, Brinkley, considerado como uno de
los cuatro locutores mds destacados en Estados Unidos, hizo de la estacion un negocio
prospera, gracias a la transmision de diversos programas en los que hacia posible la venta
de productos medicinales de calidad dudosa; aiin mis: entre hombres con problemas de
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Con el mismo rigor con el que se actué para expropiar la XERA, el gobierno
federal ha decomisado, durante anos, transmisores y cquipos de las emiso-
ras ilegales que se han instalado en diferentes regiones del pais. Segiin el
gobierno, se trata de acciones necesarias para hacer respetar la ley, mientras
que para los afectados se ha tratado de actos de censura ¢ incluso de represion
hacia una actividad con la que se ejerce un derecho humano de la libertad de
expresion asi como una funcion social en benelicio del grupo o la comunidad
que se atiende ante la imposibilidad de que lo hagan las emisoras de radio
legalmente establecidas. A diferencia de lo ocurrido en otros paises, las radios
ilegales no han tenido un crecimiento importante en México, pero las expe-
riencias que se han desarrollado, sobre todo en la década de los noventa, han
sido significativas,

En 1994 surge Radio Televerdad, «estacion radiofénica piracas, impulsada por
la Asamblea de Barrios y militantes del Partido de la Revolucién Democritica
(PRD) que emplazada en una caseta provisional en Ciudad de México, trans-
mitid en el 89.1 de FM durante 17 horas cada dia. A esta experiencia siguié la
creacion de Radio Pivata que tansmitia durante tres horas los sibados desde
el zécalo de Coyoacin, en la misma Ciudad de México, a través del 90.1 FM.
En la inauguracion de esta emisora participaron militantes del PRD. Tiempo
después, con el mismo esquema, surgié Radio Vampiro que transmitié por el
89.1 de FM instalindose alli donde la gente la requiriera, siempre y cuando no
saliera de los limites de la colonia Roma. La vida de estas emisoras fue corta.
Radio Televerdad fue cerrada y su equipo incautado por la Policta Judicial Fede-
ral y la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, un mes después de creada;
Radio Pirata y Radio Vampiro desaparecieron tiempo despudés.

Pese a su vida esporidica, el surgimiento de estas experiencias contribuyé a
enriquecer la concepeion de la radio comunitaria, con el calificativo de radio
ciudadana. ampliando esta categoria a las emisoras que en los ltimos afios han
surgido vinculadas a organizaciones civiles y de estudiantes universitarios. Ejem-
plo de estas experiencias radiofénicas son Radio Zapote que surgié en la Escuela
Nacional de Antropologia e Historia (ENAH) con motivo de la visita que hizo
el Ejército Zapatista de Liberacién Nacional (EZLN) a la Ciudad de México en
el afio 2000.
impotencia conseguia clientes para trasplantar testiculos de chivo. Por sus actos fraudu-
lentos, a Brinkley no sélo le retiraron en 1941 sus licencias como médico y para gestionar
una estacion de radio en Estados Unidos, sino que fue desde entonces catalogado como
uno de los mds grandes charlatanes de la historia medidtica. El problema con Brinkley
trajo, paraddjicamente, dos beneficios para México: la utilizacién de su.transmisor ¥y
€quipo —una vez expropiado— para instalar la XER en la Ciudad de México y para esta-
blecer un convenio de reparto de frecuencias mis justo y equitativo con Estados Unidos,
dado que la XERA se habia convertido en un dolor de cabeza para las radiodifusoras y el

gobierno del pais vecino a causa de su potencia de emision y de las constantes interferen-
cias de sus senales.

Una pormenorizada y amena investigacién sobre la XER/XERA fue publicada por José
Luis Ortiz Garza en su libro Una radio entre dos reinos, Ed. Vergara, México, 1997.
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Otras emisoras que comparten la categorfa de radios comunitarias y ciudadanas
son Radio Bemba de Hermosillo (Sonora); Neza Radio y Radio Chapingo, en el
Estado de México; Frecuencia Libre 99.1, de Chiapas; Radio La Voladora (Estado
de México y Distrito Federal); Radio Calenda de Oaxaca; y Radio Oriente H-99
enel D.E, etc.

Marco legal vigente

En la actualidad, el marco legal aplicable a la radio es muy amplio y, ademis de
la ley y el reglamento mencionados, lo conforman disposiciones constituciona-
les, tratados internacionales, reglamentos, decretos presidenciales, asi como otras
normas oficiales mexicanas. Por razones de espacio, sélo mencionaremos algunos
de los aspectos mds importantes de los diferentes ordenamientos juridicos.

En la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos de 1917, ademds
de garantizarse la libertad de expresion, se establecian las bases del régimen de
concesiones y permisos en la radio, a partir del derecho de soberania que tiene la
nacion sobre el espacio situado sobre el territorio nacional, en el cual se incluye el
espacio aéreo por el que se difunden las transmisiones de los medios clectrdnicos
de comunicacién. Otro de los articulos relevantes es el relativo a la atribucién
que tiene el Ejecutivo Federal, el Congreso de la Unién y los tribunales de orden
federal para la expedicion de leyes, reglamentos y demis disposiciones legales en
materia de vias generales de comunicacion (entre las que se incluye a la radio),

“asi como su aplicacién. Esto significa que las autoridades de los estados y de los

municipios no tienen atribuciones en esta materia.

En la Ley Federal de Radio y Television (LFRT) estd definido el régimen de
concesiones y permisos con el que opera la radio. Las estaciones comerciales
requieren de concesién y se otorgan por un maximo de 30 afios (pueden ser, bajo
tal circunstancia, por 5, 12 o 18 aiios, seglin lo determine la autoridad), mientras
que las oficiales, culturales, de experimentacién o de cualquier indole, precisan de
permiso, sin posibilidad de comercializacién, y con una duracion indefinida.

Los ciudadanos mexicanos o las sociedades cuyos socios sean mexicanos son los
tinicos que pueden recibir concesiones y permisos. Sin embargo, de acuerdo con
otra ley, la de Inversién Extranjera, es posible que los extranjeros tengan parti-
cipacion en las empresas mexicanas de radio a través de las «inversiones neutras»
con un porcentaje no superior al 49%.

Otro hecho interesante es que, si bien la LERT no establece ningtin candado
para ciudadanos o empresas mexicanas, la Ley de Asociaciones Religiosas y Culto
Piblico sefiala que estas organizaciones y los ministros de culto no podrin poseer
o administrar por si mismas o por terceras personas concesiones de radio, televi-
sion o cualquicr otro medio de comunicacién masiva, salvo si se trata de puh]iua-
ciones de cardcter religioso.

Para obtener una concesion en México, es necesario esperar a que la Secretaria
de Comunicaciones y Transportes (SCT) publique la convocatoria respectiva en
el Diario Oficial de la Federacién. Una vez publicado el documento, la autoridad
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recibe las solicitudes de los interesados, las estudia y resuelve a su libre juicio cudl
de ellas es la seleccionada. En la seleccién emite su opinién la Secretaria de Gober-

nacion, de acuerdo con la Ley Orgdnica de la Administracion Publica. En el caso

de los permisos, el tramite es distinto: la persona u organizacion interesada debe
presentar su propuesta ante la SCT y ésta determina si es posible o no otorgarlo,
una vez cumplidos algunos requisitos establecidos por la dependencia y determi-
nada la «susceptibilidad» para poner en operacién una estacién en el lugar.

Las causas por las cuales una estacion pueda ser anulada, considerada caduca o
revocada varfan. Son nulas cuando se obtengan o se expidan sin cumplir con los
tedmites. Caducan al no iniciarse las transmisiones en los tiempos fijados por la
autoridad. Y pueden ser revocadas por diversas circunstancias, como el cambio
de transmisor sin previa autorizacidn, la suspension sin causa justificada de las
transmisiones por mds de 60 dias o «por cualquier falta de cumplimiento a la
concesiony, lo cual otorga al gobierno amplias facultades para ejercer un acto de
revocacion, debido a la ambigiiedad en la redaccién de este articulo de la ley."”

Como se ha comentado, la ley otorga tiempos radiofénicos al Estado, actual-
mente administrados por la Secretarfa de Gobernacion para su asignacion a
dependencias del gobierno, organismos paraestatales, instituciones no guberna-
mentales, tales como la Comision Nacional de Derechos Humanos y los parti-
dos politicos. La LFRT y su Reglamento establecen 30 minutos diarios para ese
tipa de transmisiones. A su vez, el nuevo acuerdo de la Secretaria de Hacienda y
Crédito Piblico del ano 2002 (que sustituye al de 1969, ya descrito en pdginas
anteriores) crea los denominados «tiempos fiscales» que consisten en otorgar al
Estado el 1.25% del tiempo diario de sus transmisiones para los fines, no comer-
ciales, que considere convenientes."

Adicionalmente, con base en el decreto promulgado durante la administracion
del presidente Lizaro Cérdenas en 1937, el gobierno federal cuenta con un pro-
grama radiofénico semanal llamado «La hora nacionals. Se transmite en todas las
estaciones del pais los domingos de las 22.00 a las 23.00 h. y es considerado como
" La LFRT también establece las atribuciones de las Secretarias de Estado en relacion
con la radio. A la Secretaria de Comunicaciones y Transportes le corresponde el otorga-
miento de concesiones y permisos, vigilar el funcionamicnto téenico de las emisoras e
intervenic en el arrendamiento, venta y otros actos que alecten el régimen de propiedad
de las estaciones, La Secretaria de Gobernacion se encarga de vigilar que los contenidos
de 1a radio se apeguen a los principios establecidos por la ley. La Secretarfa de Educacion
Piblica tiene la atribucién de promover y organizar la enseianza a través de la radio y
la relevision, proteger los derechos de autor, promover la transmision de programas de
interés cultural y civico, asi como extender los certificados de aptitud a los locutores
0 comentaristas que participen en programas radiofénicos, Finalmente, la Secretaria de
Salud deberd autorizar la propaganda comercial relativa a la promocion de la salud y la
medicina asi como sus actividades conexas, comestibles, bebidas alcohdlicas y no alcohé-
licas, tabaco, insecticidas, tratamientos y articulos de higiene y embellecimiento.

" «Decreto por el que se autoriza a la Secretarfa de Hacienda y Crédito Pablico a recibir
de los concesionarios de estaciones de radio y television el pago que se indicar, Diario
Oficial de la Federacidn, 10 de octubre de 2002, pp. 12-13.
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¢l mds antiguo actualmente en antena. En la actualidad el programa estd dividido
en dos: media hora producida por el gobierno federal y media por los gobiernos
estatales para su difusion, exclusivamente, en las entidades en que se produce.

En programacién, la ley y el reglamento de Radio y Television, al igual que
otras reglamentaciones, como la Ley General de Educacién, establecen dispo-
siciones muy amplias. Si bien la legislacion garantiza la libertad de expresion,
hay ciertas limitaciones, explicitamente las que causen corrupcion del lenguaje,
atenten contra las buenas costumbres, hagan apologia de la violencia o el crimen,
sean denigrantes u ofensivas contra el culto de los héroes o las creencias religio-
sas o discriminatorio de razas. También estd prohibido el empleo de recursos de
baja comicidad o sonidos ofensivos y el que las estaciones difundan informacién
contraria a la seguridad del Estado o el orden pablico ¢ intercepten o difundan
informacion no destinada al dominio piblico.

En la legislacion también hay obligaciones que deben cumplir las emisoras,
como la transmisién de boletines de autoridades relativos a la seguridad nacional
o defensa del territorio nacional, la conservacién del orden ptiblico o medidas
destinadas a prevenir o remediar cualquier calamidad publica. De igual manera,
las emisoras se deben encadenar a solicitud de la autoridad en caso de informa-
cion de trascendencia social, identificar a la estacién en lapsos no mayores de 30
minutos e incluir en su programacion diaria noticias nacionales e internacionales.
La Ley sobre el Escudo, la Bandera y el Himno Nacionales dispone por su parte
que todos los dfas, al inicio y cierre de transmisiones, las estaciones de radio debe-
ran transmitir el Himno Nacional.

Sobre la publicidad, el reglamento de radio y television determina que el tiempo
destinado a los anuncios comerciales en la radio no puede exceder del 40% de un
dfa de transmisiones. Estos anuncios deben sujetarse a diversos requisitos: no deben
publicitarse centros de vicio; no se transmitird propaganda que engafie al publico
o que cause algin perjuicio por la exageracién o falsedad en la indicacién de usos;
en la programacion infantil no debe hacerse publicidad que incite a la violencia ni
de productos alimenticios que distorsionen los hibitos de la buena nutricién, entre
otros aspectos. Por su parte, ¢l Reglamento de la Ley General de Salud en Materia
de Control Sanitario de la Publicidad define con mayor precision los requisitos a los
que debe someterse la publicidad de diferentes productos y servicios. "

Las caracteristicas y tiempos que le corresponden a los partidos politicos para la
difusion de mensajes con fines prosclitistas, principalmente durante los procesos
electorales, también estd definida en la legislacion mexicana, principalmente en
el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (Cofipe). Ahi se
establecen los criterios para los espacios radiofénicos a los que tienen derecho los
partidos politicos registrados, tanto gratuitos, con cargo a los tiempos del Estado,
como los que se abonan a las emisoras radiofénicas a través del Instituro Federal
Electoral (IFE).

El crecimiento de la oposicion politica en México en la dltima década, su dificul-
tad para acceder a la radio y la television durante la hegemonia del partido tinico, la

" Diario Oficial de la Federacion, 26 de septiembre de1986 y 10 de junio de 1993,
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participacion mds activa de las cada vez mis numerosas asociaciones y organismos
no gubernamentales que reclaman no sélo espacios en los medios de comunicacién
sino también frecuencias para operar dircctamente emisoras de radio y television,
entre otros factores, han generado un intenso debate sobre la necesidad de actua-
lizar el marco legal vigente, Alpunos de los cambios mds significativos por los que
se lucha son: acabar con la discrecionalidad en el otorgamiento de las concesio-
nes y permisos y pasar esta atribucion, actualmente del gobierno, a un organismo
autdnomo y plural; dar una autonomia a la operacion de los medios del Estado y
que el gobierno deje de tener injerencia directa o indirecta sobre ellos; no permitir
la creacion de mis grupos oligopdlicos de radiodifusion: autorizar y fomentar la
instalacion de estaciones comunitarias, asi como establecer esquemas viables para
su financiamiento, entre otros. Bajo tal circunstancia, algunos de los cambios reali-
zados el 10 de octubre de 2002 por el gobierno federal en el Reglamento de la Ley
Federal de Radio v Television de 1973 (come la obligacion de establecer el derecho
de réplica en los medios electranicos y la creacion del Registro Piblico de Concesio-
nes) fueron considerados por partidos politicos, incluyendo el que estd en el poder,
y por organizaciones no gubernamentales como insuficientes y no respondieron a
los planteamientos hechos en la Mesa de Reforma del marco legal de los medios de
comunicacion en la que participaban y a la que convoed la Secretaria de Goberna-
cidn desde el ano 2000.

Estructiera del sector vadiofinico

Como se ha comentado, la radiodifusién en México opera de manera mixta:
una radio comercial, cuyo financiamiento bisico es la publicidad, y una radio
puiblica que opera fundamentalmente con recursos del Estado, n el modelo de
radio puiblica se encuentran las radiodifusoras educativas y culturales, las uni-
versitarias y las indigenistas. En un tercer dmbito estin las comunitarias o las
denominadas radios cindadanas que, en México, operan en la mayoria de los
casos sin el permiso del gobierno federal, ya que la legislacion vigente no permite
lainstalacion de este tipo de estaciones,

De acuerdo con la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, hasta el aio
2000 habia 1.449 estaciones de radio en las bandas de AM y FM, de las cuales
1.141 eran concesionadas y 308 permisionadas.” Por su parte, la Cimara Nacio-
nal de la Industria de Radio y Television (CIRT) informa que son 1.337: 1.142
concesionadas y 195 permisionadas.”’ En ambos casos, no estdn contabilizadas
las emisoras ilegales.”

' Clr. www.set.gob.mx

Clr. www.cirt.com.mx/datosestadisticoscuadro.htm. Las estadisticas de ambas fuen-
tes varfan, debido a que la SCT presenta el niimero de concesiones y permisos que se han
otorgado, sin tomar en cuenta si han entrado en operacién o no, mientras que los recuen-
tos de la CIRT consideran las emisoras comerciales que estin en operacion.

¥

El listado no incluye las 16 estaciones concesionadas y permisionadas de onda corta.
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Tabla 13.2. Emisoras concesionadas y permisionadas.

A £ AN il TOTAL
Concesionadas | Concesionadas Permisionadas Permisionadas

SCT 755 386 96 212 1449

58 304 o1 101 =1 AREl 1337

Gl 337

Segin el Programa Sectorial de Comunicaciones y Transportes 2001-2006, el
99% de las comunidades del pais ya reciben senales de radio AM y el 75% de
FM. Esta cobertura no abarca, necesariamente, servicios de radiodifusién local
en todas las regiones del pais, ya que muchas de ellas reciben senales de ciudades
cercanas y, en algunos casos, provenientes de las grandes radiodifusoras de la
Ciudad de México.

Con base en ¢l Censo General de Poblacion y Vivienda 2000, en México
corresponde una radiodifusora por cada 67.000 habitantes. Las diferencias en la
distribucién de radiodifusoras en cada uno de los estados del pais se aprecia en el
cuadro siguiente:

Tabla-1 33 Radi;)difusoras % poblaEsbn por f%l_'ttidad”

Estado Poblacion Neﬂr:;:g:aie HaL::‘e‘lin;:rsapor !
vﬂéuasc;;lir-e—n;ss i ‘M@S |3 20 | 47.214
BajaCalfornia |  2.487.367 8 36,579
Baja California Sur a4081 | 19 | 2238
i T —— T T - R
Coahuila 2.298.070 85 | oo
Colima T saveer 17 21910
Chiapas 3920892 61 |  remmo
Chihuahua aos2907 | 83 | 3e7e2 .
Digtrito Federal | 8605289 | 60 | 143421
Durange | 1.448.661 25 57.946
Guanajuato | 4.663.082 55 . BA.782
Guerero 3.079.649 m 60092
Hidalgo 2235591 | 22 01618 \
Jalisco | emzzoee | s | 2 76262
México | 13098686 | 20 e
Michoacan | aoeseer | 58 X 68718
Marelos £ 1665296 | 25 | 2212 }
Nayart | o085 21 | aams |
Nuevoleon | 9834141 | 83 | 60859
Oaxaca " J‘@BTGS & 69 49.837 ‘

% Con base en los resultados por entidad del Censo General de Poblacion y Vivienda
2000 y estadisticas de SCT, correspondicntes al mismo ano.

269



Lo radio en Wevoamévica. Frolucin, diagndstico y prospectiva

|Puebla | | 5076686 | 38 133,597
Querétaro 1,404,306 iy 73911 -
Ouintana Floo B7AOG3 22 i 39.771 -
San [uis Potosi 2,900,260 an ~ 7R.645
sinalon D030 A 149 L1772
| Sonora | 2218060 113 | 19819

Tabasco ' s | o7 1 008 |

| Tamaulipas 2,753,222 90 ' 30,501
Tiweala | o6 | 6 | 160441 |

| Veracruz 6,008.975 100 a0 |

Yucatan | 1es8210 | a2 | s1e19 _«I
Zacatecas 1.353.610 18 | 75.201 :

Cortipos comerciales

Los grupos comerciales de radio, cuyo origen, como se ha descrito, data de
los afos cuarenta, estin conformados por tres tipos de emisoras: las que son de
su propicdad o en las que tienen un porcentaje accionarial, las que operan bajo
su administracion y las afiliadas. Estas tltimas tienen acceso a los anunciantes
nacionales y reciben servicios de asesoria juridica, en administracién, tecnologia y
programacion. Desafortunadamente, en el pafs no existen datos fiables de cudntas
de esas estaciones son propicdad de los EIUPOs y cuintas estdn en otra situacion
juridica, debido a la confidencialidad con que el gobierno federal y los mismos
radiodifusores han mancjado este tipo de informacién.

Un hecho sies evidente: la concentracion de emisoras estd creando grupos oli-
gopolicos cada vez mis fuertes, si se toman en cuenta los intensos movimientos
«que ha tenido la radio en los wltimos afos, principalmente por la compra-venta
de estaciones, asi como por las fusiones entre empresas de radio para fortalecer un
grupo o crear uno nuevo.”

Tabla 13.4. Grupos mexicanos de radio comercial ?®

f

Nombre Nimero de
L e — 1. . o | emisoras
Radicrama 190
Grupin_QlF_UCOr poracion Mexicana de Radiodifusion 159 ‘
| Radiocima 92
Organizacion Impulsora de Badio (OIR) 89

" Cfr. Sosa Plata, Gabriel. «Grupos, cadenas y alianzas estratégicas en la radion, en
Revista Mexicana de Comunicacidn, num. 45, agosto-octubre 1996, Fundacién Manuel
Buendia, pp. 24-28,

* Fuente obtenida con base en el Directorio Tarifas y Datos Medios Audiovisuales, MPM,
México. diciembre 2002,
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| Sociedad Mexicana de Radio (Somer) e Gar S n ] L
Promosal de México i - », DO e B A S
| Radiodifusoras Asociadas (RASA) 57

MVS Radio Sl e A il
Radiodifusoras Unidas Mexicanas (Ramsa) / Organizacion Badio Formula (ORF) 13
Multimedios Estrellas de Oro T
Radio,SA. X | 6
| Funcionamiento Integro de Radiodifusoras Mexicanas Enlazadas (Firmesa) 34
Corporadio U Gt AR =R a3
Direct Deal Radio . ; e 25 |
 Grupo Radiofonico NuevaEra o v = LB 23 '
 Difusoras Unidas Independientes (Oifusa) s ot = 5 P R
Central Trade Media ' 20
Instituto _I_\A_e_)xiﬁz{]c_) de la Radio (mer) i . §

Grupo Radio México il

Radio Cadena Nacional (RCN) = w——_ e i Y
Telovisa Radio BT SR e T
Grupo Radio Centro = R
Grupo Radio Alegria. TR R S DNy SR e
Grupo Siete Comunicaciones =Py - -
Grupo ACRR (Giudad deMéxico) | T
Niceo Fadio Mi (NAM Comunicacionss) “ 6|
_F’%las en Raqigréjify_sj@ (Pradsa) K el 5 1
Radio Ventas de Provincia (Ravepsa) =] . [
Independientes/No r;presentadas ) ) Bl a8t

Algunos de estos grupos tienen presencia nacional y otros local o regional. Por
esta forma de operacion se complica més la informacion sobre la situacién real
en cuanto a la propiedad de las emisoras. Por ejemplo, un grupo en el estado de
Veracruz, propiedad de Baltasar Pazos de la Torre, cuenta con cuatro emisoras
y para fines de venta de espacios de publicidad en el mercado local se presenta
como Radio Nicleo Oro. Sin embargo, para la contratacién de publicidad a
nivel nacional se apoya en la representacion de dos grupos radiofénicos, rambién
propietarios de estaciones: RASA y Promosat (dos para cada uno). También hay
estaciones de cobertura local que cuentan con dos representantes: uno para su
programacién en general y otro para los noticiarios, de cobertura nacional que se
transmiten en sus frecuencias. Estos esquemas se repiten en muchos otros sitios
del pais.

Por supuesto, hay grupos que ya forman parte de conglomerados con inver-
siones en otros medios de comunicacion, sobre todo en la television, ya sea
abierta o restringida, e incluso en servicios via Internet en los que han entrado
para diversificar su oferta y tener otras fuentes de ingreso. En esta situacion se
encuentra, evidentemente, Televisa Radio, subsidiaria de Televisa, el mas grande
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conglomerado de medios de comunicacion de habla hispana y el principal de
Meéxico, que preside el nieto del fundador de la XEW, Emilio Azcdrraga Jean. El
grupo ha realizado inversiones en television abierta y restringida, radio, publica-
ciones, un portal en Internet, produccién y distribucion de peliculas en espanol,
en dos equipos de fithol y servicio de envio de mensajes, entre otros. Otra de
las organizaciones, ahora multimedia, es Grupo ACIR, creada en 1965 por Fran-
cisco Ibarra Lopez. De la radio, este empresario incursiond en otros negocios de
la comunicacion. A través de su Grupo ACIR Comunicaciones maneja ya tres
divisiones: radio, television restringida (Television Integral) y telecomunicaciones
(Intercomunicacion Integral).

MVS Comunicaciones, de la familia Vargas, comenzé su actividad en la
radio y ahora opera sistemas de television y radio por microondas en el pafs
{con Multivision v Multirradio Digital fue pionero en México en 1989 y 1991,
tespectivamente); participa en el linzamiento y operacion de la welevision digi-
tal (DirecTV); produce y administra un canal de television abierta (el 52, en la
Ciudad de México), asi como sistemas restringidos de television empresarial y de
cducacion a distancia,

Finalmente, Grupo Sicte Comunicaciones, cuyos origenes datan de 1977,
también pudo hacer de la radio un conglomerado con inversiones en televisiéon
abierta y en medios impresos.

Ademiis de los grandes empresarios de la Ciudad de México, hay grupos que
operan en los mercados locales o regionales. El caso mis importante es Multime-
dios Estrellas de Oro, en ¢l norte del pais. Este grupo tuvo sus origenes en los
anos treinta con una estacion de radio en la ciudad de Monterrey y actualmente
se ha convertido en uno de los grandes grupos de la comunicacion mexicanos,
con decenas de estaciones de radio, canales abiertos de television (Multimedios
lelevision), periodicos (con Milenio Diario, a la cabeza), un sistema de television
por cable (Cablevision), centros de espectaculos, salas cinematogrdficas (MM
Cinemas) y otros. En proporciones mds modestas, hay unos pocos grupos regio-
nales que han logrado desarrollar otros negocios en el campo de la comunicacion
masiva.

Tabla 1375 Principales grupos de comunicacion en Méxi-c_o Iigados'a la radio -

RADIO i"plnvis._:a Radio: 17 estaciones. (50% de Prisa._de‘ N
(il Espania). Sl AR T = 1
TV ABIERTA 4 cadenas con 228 estaciones afiliadas y 86

complementarias. (15% de U_nivis‘rdn_ (USA).
DTH Sky (en asociacion con News Corporation).

YRR TR Cablevision Ciudad de México.

TELEVISA CACIONES | 132 millones de ejemplares de 40 titulos (TVy |
PUBLIGACIONES | Novelas, Tele Guin, Eres, etc). |
CINE | Produccién y distribucion de peliculas en 1 espanol. |
INTERNET 1 portal: EsMas.Com

2 equipos de fulboE [América-;/-Necﬂxﬂ).
OTROS Estadio Azteca.
I empresa de radiolocalizacion (Skytel).
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NETL R Sor

ST o ‘Grupioi(i)la: 164 es|ac}6neé._(46% de Cgar
e __| Channel Communications).
= 2 canales (canal 7 en San Luis Potosi y canal 29
bkt R | N S
CO(:HELPJJTSAQ?(IDF{LES Sistemas dle cable en Guanajuato, Veracruz,
TV DE PAGO Estado de México, Hidalgo, Puebla y Tlaxcala
(Television Integral). Rl
e 1 empresa de telefonia y localizacion
OTROS | (Intercomunicacion Integral). e
] RADIO . | MVS Radio: 57 eslaciones. Ll
TV ABIERTA | 1canal (52, de la Ciudad de México).
8 sistemas de TV par microondas (D.F, Monterrey,
MVS Guadalajara, Ledn, Querétaro, Tuxtla Gutiérrez,
COMUNICACIONES | TV DE PAGO Vilahermosa y Méridla).
(Participacion Participg an |a plataforma DTH DirecTV
accionarial de Hicks, g ! .
Muse, Tate & Furst) | PUBLICACIONES | Revista EXA ) . ) B
INTERNET 2 porlales: Cimrl‘_.’a .]u_r_n y Pli"_a_c.l.lf‘:k,i(,"o["
10 sistemas de radio de paga (Multirradio)
QTRQS Servicios de TV r-:rnpresarial
RADIO Division Radip: 40 mracipnes. ey
9 canales (distribuidos en los estados de Nuevo
TYACHEEATA Leon, Tamaulipas, Ccahuila !_Guana]uam)._
TV DE PAGO 1 sistema de TV por cable_ (Qila_lezvis[q:l}. i i
1 perigdico nacional (Milenio Diario).
2 revistas semanales (Milenio Semanal y Fama).
MULTIMEDIOS i 10 periodicos regional(es. !
ESTRELLAS DE . WS s L
ORO CINE 521 salas cinematograficas (MM Cinemas).
INTERNET Servicio Internet (Intnrt:aplejl =
1 empresa de radiolocalizacion (Multibip).
6 centros de espectaculos.
OTROS 5 teatros.
1 emprasa de conectividad empresarial (Telum),
Restaurantes y agencias automotrices. i
HAD'I&)' Division Radio: 40 es%aqiones. N
GRUPOSIETE Iy ABiERTA | 2 canales ( de Re -n.ésa 2 de Hermosillo).
COMUNICACIONES | TVABEERTA | 2 canales (2 de Reynosay 2 de Hermosillo).
PUBLICACIONES Revista: El mu_ndo del abogado -, o il
RADIO Division Radio: 5 estaciones.
TV DE PAGO Sistemas de TV por microondas (Ultravision).
GRUPO ZOMA i Empresas de musica continua (Audioplan;
oS representa a Muzak, de USA).
OTR 1 empresa de renta de equipo de TV (Telerrenta).
1 empresa deiiniofma!i_qa__(_Ultranet)_ iE
14 estaciones (12 en la Ciudad de México) y a
RADID través de OIR representa y opera 102 emisoras,
GRUPO RADIO —_— —— —— - — —
CENTRO 1 portal: To2.Com _
INTERNET 1 empresa proveaedora de contenidos deportivos
(Palco Deportivo). e
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2 estaciones (Ciudad de México)
Produceion de los noticiarios Monitor.

RADIO

INFORFD -
Sarvicio de informacion vial (Red Vial) via radio y

&
OTROS telefonia celular,

Fuente: Elaboracion propin, con base en informacion de las emproesas.

Un elemento relativamente nuevo es que desde 1998 la radio dejé su esquema
de operacion «nacionalistas y permitié la inversion extranjera ante la convenien-
cia de contar con recursos frescos para la renovacion de equipamientos, el desa-
rrollo de nuevos provectos v la necesidad de hacer frente al escaso crecimiento
porcentual de los recursos destinados a publicidad radiofonica en los dltimos
anos. Hasta ahora hay tres grupos que cuentan con inversion extranjera. En 1998,
el mis poderoso grupo de radio en Estados Unidos, Clear Channel Communica-
tions (1.300 estaciones de radio, 37 canales de television y miles de carteleras para
publicidad exterior son su respaldo) adquirié un 40% de Grupo ACIR por 57,5
millones de dolares. En el mismo ano, el grupo texano Hicks, Muse, Tate & Furst
pagd 120 millones de délares por una participacion, ain desconocida, en MVS
Comunicaciones. Durante julio del mismo 1998 Chancellor Media, otro grupo
fuerte de radio en Estados Unidos, anuncié que compraria por 237 millones de
dolares ¢l 50% de Grupo Radio Centro. Sin embargo, en octubre Chancellor
anuncié que no continuaria sus planes de compra, pero no dio detalles sobre
los motivos de la anulacién del acuerdo. La introduccién de capitales extran-
jeros tuvo nuevamente relevancia con la venta en noviembre de 2001 del 50%
de acciones de Televisa Radio a Promotora de Informaciones, S.A. (PRISA) de
Espana por un monto de 50 millones de délares y 10 millones de délares adicio-
nales destinados a una ampliacion de capital para la compaiia. Esta transaccion
se Heved a cabo después de que la Comision Federal de Competencia vetara una
alianza accionarial entre Grupo ACIR y Televisa Radio porque incurria en pric-
ticas monopolisticas. De cualquier manera, es claro que la inversion extranjera en
radio modificard la estructura de la radio mexicana en los préximos afos.

Radios permisionadas

Como se ha senalado, las radios permisionadas comprenden estaciones uni-
versitarias y de institutos tecnoldgicos, estatales (que pertenecen a los estados del
pais), del Estado (IMER) e indigenistas.

Para el desarrollo de programas conjuntos y de colaboracién, asi como para la
defensa de sus intereses, las emisoras permisionadas estin agrupadas en diversas
arganizaciones, como la Red Nacional de Radiodifusoras y Televisoras Educa-
tivas y Culwrales, en la que participan los sistemas y grupos de los gobiernos
estatales, asi como en el Sistema Nacional de Productoras y Radiodifusoras de
Instituciones de Educacién Superior, conformado por emisoras universitarias y
de institutos tecnoldgicos.
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Tabla 13. 6 Emlsoras de la red de radlodlfusoras y tefewsoras educatwas % culturales
Emlsoras permusuonadas universitarias.

 EMISORAS PORESTADOS | SIGLAS. FHECUE’N@
AGUASCALIENTES L) ik e P
Universidad Autonoma de Aguasca ientes a T XEUAA | 13T0AM
BAJA CALIFORNIA NORTE N N
Universidad Auténoma de Baja California | OXEUT | 1630AM
Universidad Auténoma de Baja California | XHUAC |  955FM
BAJA CALIFORNIA SUR =iy ' Fiae
Universidad Autdnoma de Fla]a C_.ahfornn Sur ) XEUBS | 11B0AM
CAMPECHE = =il T e
Universidad Auténoma de Campeche XECUA | 1410 AM
CCOAHUILA o ol ey R |
Universidad Autonoma Agraria <Antonio Narro» XESAL 1220 AM
COLIMA N . = o s
Universiclad dn Collma XHELT Qd ‘4 FM
| CHIHUAHUA L R i T i TEL
Universidad Autonoma de Chihuahua m"fJi’XERLT T 1s0amM |
" Universidad-Auténoma de Chlhuahua YHRU 105.3 FM
DISTRITO FEDERAL 1 2 = o e S
" Universidad Nacional Autbnoma de México 1 XEUN 860 AM
| Universidad Nacional Aulonuma de Méxlce D | XEUN jﬁ 961 FM
" Universidad Iberoamericana XHUIA 90.3FM
~Escuela Superlor de lnqemeﬁa Mecanlra y Elecmca del IPN CXHUPC | 57 FM
| DURANGO : - : T
Universidad Juarez del Estado de Durango XEHD ~ 1270AM
ESTADO DE MEXICO
Universidad Aumnoma de (‘haplngo o | XEUACH | 1610AM
CGUANAJUATO ' i i
Universidad de Guanajualo - | XEUG | 970AM
Universidad de Guanajuato e 3 T XHIUA | 1007FM
Universidad de Guanajuato | XHLTO | O1IFM |
“Universidad de"Guanﬂ]ualo TR g T T |TxHSIM | 913FM
HDALGO | m = i — 05
Universidad del Estado de Hidalgo = XHACT 017 FM
JALISCO | Pl _ o ____ : ) i 7: iy 7_
| Universidad de Guadalajara Ty . VL _XHAUT | 1023FM
| Universidad de Guadalajgjra | XHUGG |  943FM |
_Universidad de Guadalajara e : | XHUGC |  1047FM |
Universidad de Guadalajara — e | XHUG |  104.3FM
| Universidad de Guadalajara_ — _ | XHUGL | 1047FM_ |
_Universidad de Guadalajgra | XHUGO | 107.9FM
_Universidad de Guadalajara. .| XHUGP 104.3 FM
MICHOAGAN giil il Tt T | 4‘
_Universidad Michoacana de San | Nscolas Hldalgo_ _[__ XESV__ | 1370AM__
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T

MORELOS ‘
Universidad Autonoma del Estado de Morelos XIHGUM 8Y9.7 FM
NUEVO LEON : : o e
Instituto Tecnologico v de Estudios Superiores de Monterrey XHTEC 944 FM
Lniversidad Autonoma de Nuevo Leon XHUNL 89.7 FM
Uriversidadd der Montarray XHUDEM 90,5 FM
OAXACA
Universidad Autonoma Benito Juarez de Oaxaca L XEUBJ ] 1400 AM
PUEBLA = — = = o —cn &
Benemeérita Universidad Auténoma de Puebla XHBUAP 96.9 FM
QUERETARD
Ulniver sicdadd Acitonoma do Querelano XEUAQ HBOAM
Universidad Autdnoma de Querétaro [ XHUAQ |  B95FM
SAN LUIS POTOSI o 28, s N e S,
Universidad Autonoma de San Luis Potosi 2 XEXQ | 1460AM
Universidad Autonoma de San Luis Potosi XHUSP 88.5 FM
SN T S e aeet e e ]
|_Universidad Autonoma de Sinaloa ) 4‘ XEUAS |  1150AM |
_Universidadde Occidente | XEUDO |  8B20AM
Universidad Autonoma de Sinaloa = R XHUAS | 96.1 FM
SONORA
_Universidad de Sonora . ] | XEUS 850 AM
_Universidad de Sonora __ | XHCAB |  94.5FM
Universidad de Sonora XHUSH 107.5 FM
Linives sidiad die Sonorn X INVS 93,7 '™
Universidad de Sonora =5 & — | XHNTA |  B91FM
TAMAULIFAS . s LS e I[N R e et ]
Universidad Auténoma de Tamaulipas XHMTE |  92.3FM__
Universidad Autonoma de Tamaulipas XHUNIL | 102.5 FM
Universidad Autonoma de Tamaulipas XHMAO 90.9 FM
Universidad Auténoma de Tamaulipas: .~y XHNLR | 104.9FM
Universidad Autonoma de Tamaulipas XHRYN. |  905FM
Universidad Autdnoma de Tamaulipas XHTIO 105.5 FM
TLAXCALA )
Liniversidad Autdnoma de Tlaxcala XHUTX 99.5 FM
VERACRUZ = = s 5,
Universidad Veracruzana XERUV 1550 AM
YUCATAN _ i - ] e, " h
Universidad Autonoma de Yucatan XERUY 1120 AM
Universidad de Yucatan " = XHRUY 1D EM
. Universidad AutonomadeYucatan | XHMOT 100.9 FM
Universidad Autonoma de Yucatan XHMIN | 945FM _

Fuente: Secretaria de Comunicaciones y Transportes.
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A su vez, el Instituto Nacional Indigenista opera, a través del Sistema de Radio-
difusoras Culturales Indigenistas, 24 emisoras ubicadas en distintos lugares del
pais que transmiten en 31 lenguas ademds del espanol. Su audiencia potencial es
de 6 millones de radioescuchas indigenas y casi 16 millones de mestizos.

Tabla 13.7. Sistema de rédiodiiuséras-—cﬁﬂltugxltes indige_ﬁ-i_stas.

3 e g g
- E E 3 E
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£ | 2 b ol 3 g 3 KR | B
8 8 4 O % & c ] - 5
c c = =
£ 8 - & 8 . 3]
i s g ! 3
3 5 8
a P | £
MNahua
XEZV, La Tlapa de m:g?g Mixteco
Voz de la 1979 | Comonfort, | 3.000 | B0OO 549,462 | 348.491 Tia r;nco Tlapanaco a1
Montaia Guerrero qu:r'n Gl Amuzgo
5P Chocho
Mixtaco
NETLA, L Tlaxiaco, " e s Mixiaco Tyt
Voz de la 1982 o 5,000 930 504,633 | 426,037 | Triep A a4
Mb(teca axaca E‘ipﬂﬂﬂl IUzgo
Zapoteco
Purépecha,
XEPUR, La Nahua
Vo doos [ 1982 | e | 6000 | A% | 2.995.720 | 218004 | PUOPOCNA | Zasiocy | ay
Purépechas ggpeta it fotonaca
Otomi
Tarahumara
XETAR, La Tarahumara | Guarijio
Voz da Guachochi, : Tepehuan | Tepehudn
la Slena 1862 Chihuahua 10,000, (670 301.311 we.527 Guarijio Totonaca B4
Tarahumara Espanol Mazahua
Pima
Maya
XEPET, La Zapoteco
Voz delos [ 1082 | 5%%, 110,000 | 740 | 1.305.035 | 701.552 poya | Nahua 91
Mayas SRR Mive
Chol
. Iojolabal Iml:al:
XEVFS, La Las Mame h’? :'r -
Vozdela | 1987 | Margaritas, | 4.000 | 1,030 | 1.174.303 | 626.448 | Tzeltal sl an
Frontera Sur Chiapas Tzotzil g
Espaliol Kanjobal
Chol
e o U I ] a ~ | Zapnteco = i
; -| Zapoteco
La Voz de Guelatao, -~ Mixe ;
la Sierra 1850 Oaxaca SOl [ O e S iRt Chinanteco E;I::anleco e
Judrez . . _ lEspafiol | -
Nahua
eria | | | o
Voz de las | 1990 San Luis * ] 5,000 [ 1070 | 751.972 | 336.941 Liiinstass Pame 99
Huastecas Potosi Esnafiol rj‘r::;hlrrw_a
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XEQJN, La
Voz de la
{ Chinantla

XEZON, 1A
Vi dde Iy
| Sterra e
| Zongolica

! XEJNMN,

L a Ve de
{ los Cuatio
} et

| XEQIN, La
Voz del Valle

|

| XEGTE L

[Vor de ly

| Sierra Norte

XEJAM, La
Vor de lo

Costa Chica

XEXPLL.
LaVoz del
Covazin e
fa Selva

XFETCH, La
Voz de los
fres Rios

ECOPA, La|
Voz de los
Vientns

XETUML
La'Voz de
I Siena
Origrite

SECAR,
La Voz del
Pueblo Hia-

hiy

YEFCPO, La
vz del Gran
Fueblo

1991

(L1401

jaap

1904

1004

1904

1996

1996

California

Carrillo

San Lucas
Ojitian,
Oaxana

Songeliean,
Veracruz

lnade
Maria,
Nayowit

s
Clunting
Baja

Crntatan,
Puebla

Jamiltepec,
Oaxaca

X,
Campeche

Etehojoa,
Sonora

Copainala,
Chiapas

Tuxpan.
Michoacan

Cardonal,
Hidalgo

Puerto,
Quintana

Roo

5.000

HO00

H000

5000

5,000

5000

950

(BUEY)

60

1.290

1,350

1.260

5,000 ‘ 700

5.000

5.000

5,000

2,500

2.500

1,130

1.210

1010

1.480

1.030

Fuente: Instituto Nacional Indigenista.
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Tabla 13.8. Estaciones de radiodifusion sonora experimentales de baja potencia
(frecuencia modulada) radiodifusora responsable: Xepet, la voz de los mayas; Peto,
Yucatan.

5
2 @ ] B
5|2 :a | 8% |G
@ ol = v o) | 59 b
o & = 2 o T4 g
% = c L s} c = ety =
8 = S 9 2 8 e 285 | 83
) @ = L3
g 1z i 88| 3 g2 | 528 | £8
M o © 1]
(s qc; g £ I & a28 &ED 3? 3
Maya
XHCHX-FM | 1997 |Chemax, Yucatan 10 | 905 | 6.315 Espafiol Maya 8
San Antonio Sodzil, Maya
XHSAZ-FM | 1997 icatén 10 91.5 | 247 Espanal Maya 18
; Maya
XHYAX-FM | 1997 taxcoporl. Yucatan | 10 ! ?6—5_ _ pglj! Espaﬁ_ol A I\iaya | 8
- Maya
XHSMH-FM| 1997 [Samahil, Yucatan 10 | 95.9 | 2.048 Espaniol Maya 24

Fuente: Instituto Nacional Indigenista.

El IMER es una de las mds amplias infraestructuras que en materia de
medios publicos electrénicos tiene el Estado mexicano. La red de emisoras
que administra el IMER transmite en casi todo el pais: 7 desde la Ciudad de
México (4 en OM y 3 en EM) 10 en el interior (6 en AM y 4 en FM). Las
emisoras que forman parte de la red del IMER son tanto concesionarias como
permisionarias.

Tabla 13.9. Emisoras integrantes del IMER.

NOMBRE UBICACION SIGLAS | FRECUENCIA
Estéreo Frontera Baja Calfornia (Tjuana) | XHUAN |  102.5FM
La Poderosa 15-70 Coahuila (Cludad Acuna) | XER_F__f 1570/ AM |
L& Fapuer 1550 Chiopas (Cacahoatdn) | XECAH_| 1350AM |
‘Radiolagato | Chiapas (Chiapa de Corzo) | XECHZ 1560 AM
La Voz de Balun Gandn Chiapas (Comitdr) | XEMIT |  540AM |
Orbita 106.7 - Chihuahua (Ciudad Judrez) |  XHUAR 106.7 FM
La Radio de los Giudadanos Distrito Federal XEDTL |  660AM
Radio 710 i Distrito Federal ' XEMP | 710AM
LaBgandedeMéxico | Distrito Federal | xeB | 1200am
La Hora Exacta DistrtoFederal | XEQK | 1350AM
Opus 945 : Distrito Fedaral | xHmeR 945FM |
Reactor 105 Distito Federal XHOF 1057 FM |
et 165 | Dotoredes | oo | tororm
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Pdorns | tmentewo | xeso | som |
Estéren Istmo Oaxaca (Salina Cruz) XHSCO 96.3 FMi
La Voz de la ciudad del Cobre Sonora (Cananea) XEFQ 980 AM__
Radio Solidaridad Yucatan (Mérica ) XHYUG | 920 M

Fuente: Instituto Mexicano de la Radio, www.imer.gob.mx

La programacion de la radio comercial

De acuerdo con el estudio Mévico Media Targeting 2000: Hallazgos Importan-
tes, presentado por la compaiia de medicion de audiencias Arbitron y la Aso-
ciacion de Radiodifusores del Valle de México, la radio en la ciudad de México
sipue siendo uno de los medios con mejor aceptacion entre la poblacion: cada
semana escuchan radio 9 de cada 10 personas. El segmento mds escuchado por
los jévenes de 12 a 17 afios de edad es de 12.00 a 15.00 h.. Estos jévenes son,
precisamente, los que constituyen el sector de la poblacién con mayor consumo
de radio. seguido por los adultos de 18 a 34 anos. En cuanto al género, son las
mujeres quicnes mis sintonizan este medio.

La radio llega pricticamente a todos los lugares —el trabajo, el hogar y el auto-
mavil— y a todos los niveles socioeconémicos de manera efectiva. Alrededor del
94% de las personas que tienen acceso a una radio en el trabajo, el hogar y en el
automovil sintonizan alguna frecuencia.

Fin cuanto al dmbito laboral, la radio estd presente en casi todos los sectores; es
¢l de los comerciantes el que dedica mds tiempo a sintonizar la radio con 5 horas
diarias. En un promedio similar se encuentran los empleados del sector manufac-
tnrero, el piblico y de servicios. Las amas de casa y los estudiantes también son
grupos importantes en el consumo radiofénico, principalmente en horarios de
6.00a 15.00 h.

Por lo que respecta a los contenidos, la radio comercial de pricticamente
todo ¢l pais transmite fundamentalmente masica y en segundo lugar noti-
ciarios, segiin se desprende de los datos obtenidos en ¢l Directorio de Medios
Audiovisuales 2001, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, asi como
en documentos proporcionados por la Asociacion de Radiodifusores del Valle
de México. El 70% de las emisoras de AM y FM transmite musica de los
mas diversos géneros: balada, rock, ranchera, grupera, nortefa, salsa, banda,
cumbia, romadntica, pop, instrumental, folkldrica, jazz, entre otras. Los géneros
musicales dominantes en ¢l interior del pafs son: balada en espafiol, misica
grupera, musica variada en espanol, balada en inglés, misica tropical y misica
ranchera. Fn menor proporcidn aparecen emisoras destinadas a la transmision
de jazz, musica folklorica del mundo y mexicana. No existen emisoras comer-
ciales destinadas a la transmision de musica cldsica y de concierto.
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Tabla 13.10. Programacién musical en radio comercial®

Géneros musicales mas Géneros musicales menos Géneros musicales no
transmitidos transmitidos transmitidos
Balada en espafiol it Jazz Musica clasica
| Musica grupera Musica folkidricadelmundo |  Musica de concieto |
Musica variada en espanol Miisica folklorica de México

Balada en ingles
Musica tropical
Muisica ranchera

Sélo el 30% de las radiodifusoras concesionadas transmiten servicios infor-
mativos y programas hablados; es decir, 317 emisoras programan noticiarios, 43
programas deportivos, 42 programas hablados generalistas, 14 radionovelas, 6
programas culturales, 2 programas femeninos y 1 tiene programas cristianos. Por
lo que respecta a la Ciudad de México, la oferta programitica de la radio estd
compuesta por:

;l-'-abla 13.11. Contenidoé y_(_am.isoras radoféni_cas de Ciud_éd de México-.

Tipo de contenidos predominante Numero de emisoras
 —— — RO — ==
Musica clasica . o e 2 PR
| Musicaranchera — e T | —
_Msloa tropical /salsa - - L e
_Musica grupera e e 5 4 =

— 3 - —

— — 4 —
| Musica internacional . h A . 2 b |
|_Musica de catdlogo en espafiol A S S s T i

Musica moderna en espanol 7
. Balada en espafiol e 6
|_Programacién hablada e 10 e (I
_Noticias . - i BT "

Fuente: Asociacion de Radiodifusores del Valle de México.
La programacién de las radios piiblicas

Son escasos los estudios referidos al consumo de la radio cultural y educativa,
Seguin el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informdtica (INEGI), a
partir de 1992 y hasta el final de esa década se observa un descenso significativo
tanto en programas como en horas destinadas a la cultura. Una de las variables
anotadas por el INEGI para explicar la disminucién del indicador de programas

26

Fuente: Con base en el andlisis del Directorio de Medios Audiovisuales 2001, infor-
macién obtenida de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes y documentos de la
Asociacion de Radiodifusores del Valle de México.
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culturales en radio es la reduccion de programas y la ampliacion de espacios musi-
cales dentro de las emisoras culturales y educativas.

Al mismo ticmpo, la oferta de radio comercial en México, en ese mismo pcrindn
repistra un anmento en la produccion de contenidos informativos sobre todo
en amplitud modulada, saturando el espectro radiofonico en una desmesurada
oferta de corte noticioso, Frente a esto, los contenidos culturales y educativos,
fucron relegados, por ser considerados de menor interés dentro del consumo
radiofdnico,

Con base en un andlisis de Ta oferta caltural v educativa de Radio Educacion,
Radio UNAM, Opus 94.5 y Horizonte 108, consideradas las emisoras lideres en
materia de radiodifusion cultural, se observa que dentro de la oferta radiofénica
existe una mayor proporcién de misica que de programas hablados; incluso en
algunos casos como Opus 94, un alto porcentaje de los programas son de corte
musical. S6lo en el caso de Radio UNAM se observa un mayor indice de progra-
mas hablados frente a los musicales, si bien esta diferencia puede ser resultado de
que esa eanisora solo transmite desde las 6 de la manana a las 12 de la noche.

Tabla 13.12. Contenidos de léérprincipaleéiemisoras culturales.

. | raoio ] HORIZONTE
CONTENIDOS | pplioacion | RADIO UNAM OPUS 94.5 108 :
Musica __ 60% o 23% | 43% # %
Programas | __40% _7?% = | 57% | | 293/9_ )

En Radio Educacién los programas producidos por la emisora abarcan conte-
nidos informativos (noticiosos), educativos, culturales v de orientacién. Dentro
de las temiiticas abordadas destacan: cine, teatro, educacion sexual, medios de
comunicacién, pueblos indigenas, series infantiles, politica, religiones, mujeres,
literatura, gramdrtica y radioarte, entre otros. Radio Educacion transmite misica
de todo el mundo de acuerdo a la siguiente clasificacion: musica popular mexi-
cana, afroantillana, jazz. rock, new age, norteamericana, clisica, infantil, musica
de cine y teatro, asi como musica folklérica de Europa, Africa, América Latina,
Asia y Oceanfa. Con relacion a los servicios informativos, esta emisora transmite
el noticiario «Pulso» en tres emisiones diarias de lunes a viernes y una los fines
de semana: asimismo la emisora produce el noticiario cultural «Su casa y otros
viajess. '

Radio UNAM transmite programas cuya tematica es cultural (cine, literatura,
teatro, cartelera de eventos), de opinidn politica y social. La programacion de la
emisora estd dedicada a difundir las actividades de la Universidad Nacional Aut6-
noma de México a través de programas que producen las distintas Facultades de
esta casa de estudios. En cuanto al dmbito noticioso, Radio UNAM transmite
tres emisiones informativas de lunes a viernes de media hora de duracién.

La programacién de Opus 94.5 estd integrada por series radiofénicas dedicadas
a la muisica cldsica, de concierto y jazz, el programa del CONACY'T y la emisién
semanal de la Asociacion de Radios Nacionales de Servicio Piblico de América
Latina. En la programaciin destaca la serie de comentarios culturales de Juan
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Marfa Alponte, Ernesto de la Pena, Eduardo Lizalde, entre otros destacados inte-
lectuales.

Ein la barra programitica de Horizonte 108 destaca la programacion musi-
cal con un porcentaje del 71%, en tanto que ¢l 29% restante se dedica a la
transmisién de programas hablados. Dentro de la barra discursiva destacan en
mayor cantidad los programas de andlisis politico y debate social, asi como
los de orientacién a la mujer. En menor medida se encuentran los programas
dedicados a la cultura. El servicio informativo de Horizonte 108 es ¢l noticia-
rio «Antena radion que se transmite en tres emisiones de lunes a viernes y dos
emisiones los fines de semana. En cuanto a la musica, se transmite el jazz, new
age y musica del mundo.

Con relacién a los sistemas estatales de radio, su carta programdtica privilegia la
transmision de miisica que no es comercial y reciben a través de la Red Satelital
de Television Educativa (EDUSAT) la senal para la transmision de conciertos y
especticulos culturales que transmite Radio Educacion. La programacion de las
emisoras estatales en algunos casos se ve favorecida a través de convenios de la
colaboraciéon con importantes emisoras como Radio Francia Internacional y la
BBC de Londres. Ademis, se cuenta con la produccién propia de servicios infor-
mativos locales y programas de los mis diversos géneros.

La programacién de las emisoras indigenas, pertenecientes a la Red de Radio-
difusoras del Instituto Nacional Indigenista, se dirige a todo piblico, pero en
especial a las comunidades indigenas en temdticas tales como: procuracion de
justicia, capacitacion, rescate y preservacion de tradiciones y costumbres, salud,
educacion, desarrollo sustentable y apoyo a la produccion, ademds de segmen-
tos horarios dedicados a servicios comunitarios. En los procesos de produccion
radiofénica la participacion de los indigenas ha constituido una de las caraceeris-
ticas de este modelo radiofénico. La intervencion de las comunidades indigenas
en ¢l quehacer radiofénico ha sido posible gracias a la implementacion de pro-
gramas de capacitacién, asi como a la instauracion de los Centros de Produccion
Radiofénica. Con ello, se ha permitido a las comunidades elaborar programas a
través de los cuales manifiestan sus problemdticas, formas de organizacién social
y su manera particular de ver al mundo. Ademds, las comunidades cuentan con la
figura del corresponsal comunitario, quien es el portavoz del acontecer cotidiano
de la localidad y establece un nexo entre las comunidades y el resto de la region
a través de la radio.

La radio del siglo XXT

Como en pricticamente todos los paises de la region, la transicion a las tecno-
logias digitales ha comenzado en las radiodifusoras mds importantes, principal-
mente en sus cabinas y dreas de produccién. Computadoras y equipos de gra-
bacién digitales se han convertido en instrumentos cotidianos en la produccion
radiofénica en las grandes ciudades, al igual que la transmision via satélice y el
uso de la telefonia celular.
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De los sistemas de transmision digitales existentes hasta el momento, los radio-
difusores mexicanos se habian inclinado en un principio por la tecnologia euro-
pea Eurcka 147, Incluso se llevaron a cabo en el pais dos prucbas, una terrestre, en
abril-mayo de 1993, y la otra sacelival, en julio de 1995, para probar la teenologia.
Sin embargo., algunos empresarios de la frontera norte no estaban convencidos
de que ese estindar fuera el adecuado ante la decision de Estados Unidos de
desarrollar un sistema propio: el denominado In band on channel (IBOC), cuya
caracteristica mds importante es efectuar transmisiones digitales dentro de las
mismas bandas de [recuencias ya asignadas a la radio en AM y EM,

Para dar seguimiento a los avances en los sistemas digitales de radio, en julio
de 1999 fue creado el Comité Consultivo de Teenologias Digitales para la Radio-
difusion, a raiz de la expedicion del «Acuerdo para el estudio, evaluacion y desa-
rrollo de tecnologias digitales en materia de radiodifusions. Dicho Comité fue
formado a peticion de la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Televisién,
y tiene las facultades de emitir recomendaciones al secretario de Comunicaciones
y Iransportes, quien, en su caso, las adoprard y «ealizari las acciones pertinen-
tese.” Tales recomendaciones pueden versar sobre los siguientes asuntos:

a) La necesidad de reservar bandas de frecuencias del espectro radioeléctrico

en tanto la Secretaria resuclve sobre la teenologia que habrd de ser implantada

en México.

b) La realizacion de estudios y pruchas experimentales de las diferentes tecno-

logias digitales existentes o en desarrollo.

¢) Laadopcion de tecnologias digitales en materia de radio y television.

d) Los procedimientos, condiciones, plazos y demds requerimientos para la

adopeion e implantacion de tecnologias digitales de radio y television, y

¢) Los demiis de caricter general que estime necesarios para el mejor desarrollo,

introduccion e implantacién en México de las tecnologias digitales de radio y

television.

Uno de los resultados mis claros del Comité fue la publicacién en octubre
de 2000 de un acuerdo mediante el cual se modifican los titulos de concesién y
permisos para adoptar la norma digital que en su momento determine la SCT, asi
como los plazos para la transicion analégico-digital. Aprobado ya por la Federal
Communication Commision de Estados Unidos el sistema IBOC, se prevé que
antes de que termine sus funciones el gobicrno mexicano, en 2006, se haya ele-
gido la norma digital con la que transmitirdn las radiodifusoras en el pais.

Por lo pronto, la convergencia multimedia ha comenzado a tener sus primeras
experiencias en México. Con base en el padrén de emisoras de la SCT, un 10%
de las radiodifusoras concesionadas cuentan con pagina web, y la mayor parte de
estos sitios electronicos corresponden a los grupos radiofénicos, es decir, no son
exclusivos para cada una de las emisoras. Los estados que cuentan con mds de 10
emisoras en linea son el Distrito Federal, Sinaloa, Baja California Norte, Gua-
najuato, Chiapas, Chihuahua y Guadalajara. Con por lo menos una emisora en
linea se sicdan los estados de Baja California Sur, Quintana Roo, Morelos, Estado
de México, Yucatin, Sonora, San Luis Potosf y Pucbla,
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Tabla 13.1_3JEmisoras con pagina web.”

ESTADO AM FM | ToTAL
Aguascalentes | 2 | 1 | 3
_Baja California Norte = 2 3 Clati G
| Baja California Sur el S ) S| S o 0 o M &
peee ] I (DR 0 0
Ceahuila * ) : = 0 K 0 0
_Colima o B g S 0 o 1

Chiapas s A i 5 E . 0 L 5 7

Chihuahua g g =i 1 ® 1 =S 2
Distrito Federal s i 2 ¥ 4 Ty 6
| Duango et i Sornlt H

Eslado deM—&bO B i 7 Vﬁ_K L 0 Fu I |
‘G‘uanajua!o = = ] 1 0 . T
|Gueero I o |
(oo | v o |
Jalisco ) i) i _T— 0 ol 771 C = _1_ =

Michoacan T 2 B 0
| Moelos 5 B B A e iy

Nayarit ) A S| [+ A (RN
_Nuevo Ledn Pl SO N s

Oaxaca ' 0 1 1 )
| Puebla ST S RN SRR T
| Querétaro = =8 B 7
70[1i7n1;1r_|a7hoo . _4u o L. 72 gl 0 i 2 =

San Luis Potosi - T AL U T

Sinaloa 1 6- 1

Son_o[zi . . . j) - _ 4L7I7 7 (J’ E 1 O
Tabasco 7 i 0 0 g, |
Tamatﬁ);s = o 2 b, 7773 | 5_- T
Fm:alé”_ T Lo 0 == 0 i 0
.Veracruz R __:_ B b 1 # 0 - 3 71
| Vucatdn o I .2 4 6
Ecglgws;ﬁ_ i T g 0 | 0 i 0
TOTAL ' B 2 | 68

La radio por Internet es un nuevo medio que ha comenzado a implementar de
manera exploratoria emisoras comerciales y piblicas de todo el pais. En las emiso-
ras concesionadas del interior, el desarrollo de sitios web, es concebido hasta ahora
como un medio de difusién de la historia, cobertura, programacién, asi como
una extension de las posibilidades de comercializacion de los espacios radiof6-
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nicos. En estas experiencias estin subutilizadas herramientas de comunicacion e
interaccion con el piblico, como son los foros, chats y correo clcc(r(’)nico.‘ .

Los principales grupos radiofénicos del pais han desarrollado las experiencias
mis significativas de T radio por Interner mediante ol diseno de los portales;
entre otros destacan Organizacion Radio Formula, Grupo Imagen, Grupo Ra(!iu
Centro, Grupo ACIR, Televisa Radio, entre otros. En estos port:.:lcs se ?ubllca
la ofceria pl‘n;g!;lln;iii('n de rodas las estaciones del grupo, se transmite cn |II1(.‘:I.‘SC
cuenta en algunos casos con un menti de audio y video, .w.dn a conocer infor-
macion sobre los conductores y comentaristas, articulos referentes a los temas
tratados en cada una de las emisiones, ete. Ademds, se utilizan las herramientas
basicas de interaccion que proporcién Internet para mantener comunicacion con
el piiblico radioescucha. i

F'n cvnanto a la radio priblica se reficre, el 21% de las estaciones tienen pagina en
Internet: es decir 65 emisorass 36 de AM y 29 de FM. La mayor parte de estas emi-
soras en linea son responsabilidad de las Universidades ¢ Institutos Tecnolédgicos.

Tabla 13.14. Estaciones permisionadas con pagina web en AM y FM en la Republica
Mexicana. 3

T F.f‘-lacionrésa en AM 36
} Estacionas en FM 29 -
Fuente: Analisis de la informacion de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, 2001.

Uno de los principales problemas de las emisoras que transmiten por Inter-
net. sobre todo de las de cardcter publico, es el aspecto tecnolégico, debido a la
capacidad de transmision de los servidores instalados. No nhfm’ntc. es en la radio
publica donde se han generado algunas de las propucstas mis |n|uwm|nr:l‘s dw:' lo
que es la tercera generacion de la radio por Internet. Emisoras como Radio Edu-
cacion y la Radio de la Universidad Autonoma de Morelos, han log_radn colocarse
en la tercera generacion de radio en linea a través de la reutilizacion (!ci acervo
radiofénico para generar propucstas de audio a la carta, servicios de informacién
cultural, retransmision de radionovelas y creacidn de nuevas estrategias de comu-
nicacién complementarias entre la radio e Interner. g

I's evidente, que la radio por Internet, exige de procesos de expcrimcnma?n
para reconocer las posibilidades actuales y futuras que puede llegar a :iIL"-II'I'I;'I-r. S'm
embargo, mas alld del desarrollo tecnoldgico, el reto mayor corresponde al disefio
de contenidos para este nuevo medio.
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ABC Radio: www.aberadio.com.mx

Asociacion de Radiodifusores del Valle de
México: www.arvm.com.mx

Asociacion Mexicana de Investigadores y Crea-
dores de la Radio: www.amcir.org

Cdmara Nacional de la Industria de Radio y
Televisién: www.cirt.com.mx

Fred Canti: www.mexicoradiotv.htm

Grupo Farmula: www.radioformula.com

Grupo Radio Centro: www.radiocentro.com.
mx

[hero Radio: www.ibera909radio.com

Instituto Mexicano de la Radio: www.imer,gob.
mx

Organizacion Radio Farmula: www.radiofor-
mula.com.mx

Radio Bienestar: www.radiobienestar.com.mx

Radio Capital: www.capital.am

Radio Educacion: wwwiradioeducacion.edu.
mx

Radio Mil: www.radiomil .com.mx

Radio Transcontinental: www.xertaradio.com

Radio UNAM: www.unam.mx/radiounam

Revista Eteétera: www.etcetera,com.mx

Revista Mexicana de Comunicacion: www,
mexicanadecomunicacion.com.mx

Secretaria de Comunicaciones y Transportes:
www.sct.gob.mx
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